“DAMPAK SIKAP FEAR OF MISSING OUT (FOMO) TERHADAP
PERILAKU IMPULSE BUYING BAGI PENGGUNA TWITTER (KAJIAN
MA’ANI AL-HADITHRIWAYAT IMAM MALIK NOMOR 20)”

SKripsi
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Memperoleh Gelar

Sarjana Agama (S.Ag) Program Studi IImu Hadis

=

—/

Oleh:

Nur Zunda Zubaidah

07010521019

PROGRAM STUDI ILMU HADIS
FAKULTAS USHULUDDIN DAN FILSAFAT
UIN SUNAN AMPEL
SURABAYA
2024



Vi

PERNYATAAN KEASLIAN

Yang bertanda tangan di bawah 1n1 saya:

Nama : Nur Zunda Zubaidah
NIM 07010521019

Program Studi - Ilmu Hadis

Fakultas Ushuluddin dan Filsafat

dengan int menyatakan bahwa sknpsi ini secara keseluruhan
adalah hasil penchivan karya saya sendin, kecual pada bagian-

bagian yang dirujuk sumbernya

Surabaya, 23 Desember 2024

Saya yang menyatakan,

Nur Zunda Zubaidah

07010521019




v

PERSETUJUAN PEMBIMBING

Sknpsi berjudul “DAMPAK SIKAP FEAR OF MISSING OUT (FOMO)
TERHADAP PERILAKU IMPULSE BUYING BAGI PENGGUNA TWITTER
(KAJIAN MAANI AL-HHADITH RIWAYAT IMAM MALIK NOMOR 20)”
yang ditulis oleh Nur Zunda Zubaidah ini telah disetujui pada tanggal 23

Descmber 2024

Surabaya, 23 Desember 2024

Pembimbing,

-

4

Rifivatul Fahimah, Le, M.Th.1
NIP. 198809192018012001



PENGESAHAN SKRIPSI

Skripsi berjudul “DAMPAK SIKAP FEAR OF MISSING ouUT (FOMO)
TERHADAP PERILAKU IMPULSE BUYING BAGI PENGGUNA TWITTER
(KAJIAN MAANT AL-HADITHRIWAYAT IMAM MALIK NOMOR 20)"
vang ditulis oleh Nur Zunda Zubaidah ini telah diuji di depan Tim Penguji pada

tanggal 23 Desember 2024

Tim Penguji:
'

1. Rifiyarul Fahimah, Lc, M.TEL (Kelu) 28 oo avssvsvives

2. Hasan Mahfudh, M.Hum (Sekretaris)

3. Drs. Umar Faruq, M.M. (Penguji 1) P S al—

4. Latifah Anwar, M.Ag. (Penguji 1)

Surabaya, 23 Desember 2024

\llP 197008152005011003



KEMENTERIAN AGAMA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA

PERPUSTAKAAN
TN STTRGAR ARAFEL JI. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031—84}31972 Fax.031-8413300
S URABAYA E-Mail: perpus@uinsby.ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya:

Nama : Nur Zunda Zubaidah

NIM : 07010521019

Fakultas/Jurusan  : Ushuluddin dan Filsafat
E-mail address  : zyndazubaidah@gmail.com

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah :
Sekripsi L] Tesis [ Desertasi CJ Lain-lain (cooeeviiiinininnnnnen, )
yang berjudul :
DAMPAK SIKAP FEAR OF MISSING OUT TERHADAP

PERILAKU IMPULSE BUYING BAGI PENGGUNA TWITTER
(KAJIAN MA’ANI AL-HADITH RIWAYAT IMAM MALIK NOMOR 20)

beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan,
mengelolanya dalam  bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan.

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta
dalam karya ilmiah saya ini.

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya.

Surabaya, 29 Desember 2024

Penulis

( Nur Zunda Zubaidah )



ABSTRAK

Pesatnya perkembangan teknologi serta media sosial pada zaman yang serba
canggih ini memanglah tidak diragukan lagi. Banyaknya macam media sosial, salah
satunya adalah twitter, mampu membawa pengaruh bagi penggunanya. Diantara
dampak yang timbul dari penggunaan media sosial adalah munculnya sikap fear of
missing out atau perasaan cemas yang timbul dalam diri individu karena takut akan
tertinggal informasi pada kehidupan sosialnya. Maraknya postingan di media sosial
tentang ulasan ataupun rekomendasi produk dari pengguna tertentu hingga ramai
dibicarakan dapat menjadikan seseorang merasa harus mengikuti arus yang ada,
sehingga acapkali mereka melakukan pembelian spontan tanpa berpikir lebih lanjut
lagi atau dapat disebut juga sebagai pembelian impulsif.

Penelitian ini mempunyai beberapa masalah yang akan difokuskan pada tiga
rumusan saja sebagai fokus pembahasan. Adapun masalah tersebut adalah
mengetahui bangaimana kualitas ataupun ke-/Aujjah-an hadis pada kitab Muwatta
Imam Malik nomor indeks 20. Sesuai dengan teori kajian ilmu ma’ani al-hadith,
maka pada penelitian ini juga akan dibahas tentang bagaimana pemahaman hadis
tentang larangan menyia-nyiakan harta. Selanjutnya, sesuai dengan pembahasan
tentang fenomena dan sebuah hadis, maka pada penelitian ini akan dipaparkan
bagaimana keterkaitan antara hadis dalam kitab Muwatta Imam Malik nomor
indeks 20 dengan perilaku impulse buying sebagai dampak dari adanya sikap fear
of missing out bagi pengguna twitter.

Penelitian ini menemukan bahwasannya, pertama, hadis riwayat Imam
Malik merupakan suatu hadis yang' mempunyai kualitas ' sahih karena telah
memenuhi beberapa syarat sahih, baik dari segi sanad maupun matan hadis,
sehingga dapat dikatakan bahwa hadis tersebut magbul dan dapat dijadikan sebagai
hujjah. Kedua, berdasarkan paparan megenai pemahaman hadis, maka dapat
dikatakan bahwasannya seseorang yang melakukan pembelian impulsif tanpa sadar
akan kapasitas yang dimiliki dapat dikatakan sebagai seseorang yang menyia-
nyiakan harta. Oleh karenanya penting untuk memiliki pengendalian diri agar
meminimalisir timbulnya sikap fear of missing out yang menjadi suatu sebab
adanya perilaku impulse buying.

Kata kunci: fear of missing out, impulse buying, hadis
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