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ABSTRAK 

Pesatnya perkembangan teknologi serta media sosial pada zaman yang serba 

canggih ini memanglah tidak diragukan lagi. Banyaknya macam media sosial, salah 

satunya adalah twitter, mampu membawa pengaruh bagi penggunanya. Diantara 

dampak yang timbul dari penggunaan media sosial adalah munculnya sikap fear of 

missing out atau perasaan cemas yang timbul dalam diri individu karena takut akan 

tertinggal informasi pada kehidupan sosialnya. Maraknya postingan di media sosial 

tentang ulasan ataupun rekomendasi produk dari pengguna tertentu hingga ramai 

dibicarakan dapat menjadikan seseorang merasa harus mengikuti arus yang ada, 

sehingga acapkali mereka melakukan pembelian spontan tanpa berpikir lebih lanjut 

lagi atau dapat disebut juga sebagai pembelian impulsif. 

Penelitian ini mempunyai beberapa masalah yang akan difokuskan pada tiga 

rumusan saja sebagai fokus pembahasan. Adapun masalah tersebut adalah 

mengetahui bangaimana kualitas ataupun ke-h}ujjah-an hadis pada kitab Muwat}t}a 

Ima>m Ma>lik nomor indeks 20. Sesuai dengan teori kajian ilmu ma’a>ni al-h}adi>th, 

maka pada penelitian ini juga akan dibahas tentang bagaimana pemahaman hadis 

tentang larangan menyia-nyiakan harta. Selanjutnya, sesuai dengan pembahasan 

tentang fenomena dan sebuah hadis, maka pada penelitian ini akan dipaparkan 

bagaimana keterkaitan antara hadis dalam kitab Muwat}t}a Ima>m Ma>lik nomor 

indeks 20 dengan perilaku impulse buying sebagai dampak dari adanya sikap fear 

of missing out bagi pengguna twitter. 

Penelitian ini menemukan bahwasannya, pertama, hadis riwayat Ima>m 

Ma>lik merupakan suatu hadis yang mempunyai kualitas s}ah}i>h} karena telah 

memenuhi beberapa syarat s}ah}i>h}, baik dari segi sanad maupun matan hadis, 

sehingga dapat dikatakan bahwa hadis tersebut maqbu>l dan dapat dijadikan sebagai 

h}ujjah. Kedua, berdasarkan paparan megenai pemahaman hadis, maka dapat 

dikatakan bahwasannya seseorang yang melakukan pembelian impulsif tanpa sadar 

akan kapasitas yang dimiliki dapat dikatakan sebagai seseorang yang menyia-

nyiakan harta. Oleh karenanya penting untuk memiliki pengendalian diri agar 

meminimalisir timbulnya sikap fear of missing out yang menjadi suatu sebab 

adanya perilaku impulse buying. 

Kata kunci: fear of missing out, impulse buying, hadis 
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