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ABSTRAK

Judul : Fenomena popularitas pada Aplikasi 7ikTok akun
@oklinfiaptr Perspektif Fenomenologi Alfred Schutz

Nama Mahasiswa : Akfi Aisyi Rohman
NIM : 07040121072
Pembimbing : Prof. Dr. M. Syamsul Huda, M.Fil.l.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis fenomena popularitas pada
aplikasi TikTok, khususnya akun @oklinfiaptr, dengan menggunakan pendekatan
fenomenologi Alfred Schutz. Popularitas di era digital tidak hanya dipengaruhi oleh
angka-angka seperti jJumlah pengikut dan like, tetapi juga mencakup kompleksitas
interaksi sosial dan makna yang dihasilkan melalui konten. Dalam perspektif Alfred
Schutz, tindakan manusia dipahami melalui dua jenis motif: because motive (motif
karena) yang berakar pada pengalaman masa lalu, dan in-order-to motive (motif
untuk) yang berorientasi pada tujuan masa depan. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa popularitas akun @oklinfiaptr dipengaruhi oleh motif karena, seperti
pengalaman kurang dihargai sebelumnya yang mendorong kebutuhan untuk diakui.
Di sisi lain, motif untuk mencakup tujuan meningkatkan personal branding,
membuka peluang monetisasi, dan meraih validasi sosial. Interaksi antara kreator
konten dengan audiens juga memainkan peran penting dalam membangun
popularitas tersebut. Studi ini menyimpulkan bahwa fenomena popularitas di
TikTok merupakan proses multidimensi yang mencakup faktor subjektif,
intersubjektif, dan struktural dalam membangun makna sosial.

Kata Kunci: Fenomena Popularitas, TikTok, Oklin Fia Putri, Fenomenlogi Alfred
Schutz. ¢
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