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ABSTRAK 
Perilaku Konsumtif merupakan salah satu topik pembahasan yang menarik 

untuk di teliti dalam penelitian ini, khususnya dalam lingkup pondok pesantren. 

Penelitian ini membahas mengenai perilaku konsumtif santri Luhur Al-Husna 

yang cenderung membeli produk atau layanan berdasarkan keinginan dan bukan 

kebutuhan utama. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada 

pengaruh pembayaran teknologi keuangan, literasi keuangan, lingkungan sosial, 

status sosial, dan control diri terhadap perilaku konsumtif santri Luhur Al-Husna.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif 

pendekatan asosiatif. Pupolasi penelitiannya yaitu seluruh santri Luhur Al-Husna 

yaitu berjumlah 150 santri dengan total sampel sebanyak 109 santri menggunakan 

teknik random sampling. Alat yang digunakan peneliti untuk mengolah data yaitu 

Smartpls 3.0.  

Hasil penelitian ini memperlihatkan bahwa financial technology payment 

tidak berpengaruh terhadap perilaku konsumtif santri Luhur Al-Husna, literasi 

keuangan tidak berpengaruh terhadap perilaku konsumtif santri Luhur Al-Husna, 

lingkungan sosial berpengaruh terhadap perilaku konsumtif santri Luhur Al-

Husna, status sosial ekonomi tidak berpengaruh terhadap perilaku konsumtif 

santri Luhur Al-Husna, locus of control berpengaruh terhadap perilaku konsumtif 

santri Luhur Al-Husna. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif pendekatan asosiatif, 

sehingga dalam penelitian ini terdapat kekurangan dalam variabel mediasi ataupun 

moderasi. Sehinnga untuk penulis penelitian selanjutnya diharapkan dapat 

menambah variabel mediasi atau variabel moderasi. 

Kata Kunci : Kontrol Diri, Lingkungan Sosial, Literasi Keuangan, Pembayaran 

Teknologi Keuangan, Status Sosial Ekonomi  
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ABSTRACT 
Consumptive behavior is one of the interesting topics of discussion to be 

examined in this study, especially within the scope of Islamic boarding schools. 

This study discusses the consumptive behavior of Luhur Al-Husna students who 

tend to buy products or services based on desires and not primary needs. The 

purpose of this study was to determine whether there is an effect of financial 

technology payment, financial literacy, social environment, social status, and locus 

of control on the consumptive behavior of Luhur Al-Husna students.  

The method used in this research is a quantitative method with an 

associative approach. The research population is all Luhur Al-Husna students, 

totaling 150 students with a total sample of 109 students using random sampling 

technique . The tool used by researchers to process data is Smartpls 3.0.  

The results of this study show that financial technology payment has no 

effect on the consumptive behavior of Luhur Al-Husna students, financial literacy 

has no effect on the consumptive behavior of Luhur Al-Husna students, social 

environment affects the consumptive behavior of Luhur Al-Husna students, 

socioeconomic status has no effect on the consumptive behavior of Luhur Al-

Husna students, locus of control affects the consumptive behavior of Luhur Al-

Husna students. 

This study uses a quantitative method of associative approach, so that in 

this study there are deficiencies in mediation or moderation variables. So for 

future research authors, it is hoped that they can add mediating variables or 

moderating variables. 

Keywords: Financial Literacy, Financial Technology Payment, Locus Of Control, 

Social Environment, Socioeconomic Status 
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