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ABSTRAK 

Safira Lukluil Ulya, NIM. 04040520131, 2023. Peran Konten 

Food Vlogger @almasqol Dalam Penjualan Rumah Makan Di 

Surabaya. 

Penelitian ini membahas tentang peran konten Food 

Vlogger @almasqol dalam penjualan rumah makan di Surabaya. 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana peran 

konten Food Vlogger @almasqol dalam penjualan rumah makan 

di Surabaya. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa peran konten Food 

Vlogger @almasqol adalah: 1). Para pemilik rumah makan di 

Surabaya merasa bahwa terdapat perkembangan penjualan 

rumah makan, 2). Konten yang ditampilkan oleh @almasqol 

membuat bertambahnya pembeli dan penjualan, 3). Food 

vlogger @almasqol berperan mempromosikan rumah makan di 

Surabaya melalui sosial media. 

Kata Kunci : Konten, Food Vlogger, @almasqol. 
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ABSTRACT 

Safira Lukluil Ulya, NIM. 04040520131, 2023. The Role of 

Food Vlogger @almasqol Content in Restaurant Sales in 

Surabaya. 

This study discusses the role of Food Vlogger @almasqol 

content in selling restaurants in Surabaya. The purpose of this 

study was to determine how the role of Food Vlogger 

@almasqol content in selling restaurants in Surabaya. The 

method used in this research is to use qualitative research 

methods with a descriptive approach.  

The results of this study indicate that the role of Food 

Vlogger @almasqol content is: 1). Restaurant owners in 

Surabaya feel that there is a development in restaurant sales, 2). 

The content displayed by @almasqol has increased buyers and 

sales, 3). Food vlogger @almasqol plays a role in promoting 

restaurants in Surabaya through social media. 

Keywords: Content, Food Vlogger, @almasqol
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 خلاصة

. دور محتوى مدون فيديو الطعام2023، 04040520131سفيرا لؤلؤالعليا، نيم.   

@almasqol في مبيعات المطاعم في سورابايا. 

مدون الفيديو الغذائي في مبيعات  almasqol@ تناقش هذه الدراسة دور محتوى

دور  almasqol@ المطاعم في سورابايا. الغرض من هذه الدراسة هو معرفة كيفية

في مبيعات المطاعم في سورابايا. الطريقة المستخدمة  Food Vlogger محتوى

المنهج الوصفي في هذه الدراسة هي استخدام مناهج البحث النوعي ذات . 

هو:  almasqol@ تظهر نتائج هذه الدراسة أن دور محتوى مدون الفيديو الغذائي

(. 2(. يشعر أصحاب المطاعم في سورابايا أن هناك تطورا في مبيعات المطاعم ، 1

3يجعل المشترين وزيادة المبيعات ،  almasqol@ المحتوى الذي يعرضه ). 

@almasqol طعام دورا في الترويج للمطاعم في سورابايا يلعب مدونو الفيديو لل

 .من خلال وسائل التواصل الاجتماعي

 

 .almasqol@الكلمات المفتاحية: المحتوى، مدوّنة الطعام، 
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