y -
r

UIN SUNAN AMPEL
SURABAYA

PERAN KONTEN FOOD VLOGGER
@ALMASQOL DALAM PENJUALAN RUMAH
MAKAN DI SURABAYA

SKRIPSI

Diajukan Kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel
Surabaya Untuk Memenuhi Persyaratan dalam
Menyelesaikan Program Strata Satu (S1) limu

Komunikasi (S.1.Kom.)

Oleh:

Safira Lukluil Ulya
04040520131

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI
UIN SUNAN AMPEL
SURABAYA
2024



PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama : Safira Lukluil Ulya

NIM : 04040520131

Prodi : Ilmu Komunikasi

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi berjudul
Peran Konten Food Viogger @almasqol Dalam Penjualan
Rumah Makan Di Surabaya adalah benar merupakan karya
sendiri. Segala yang bukan hasil karya saya dalam skripsi ini
saya tandai dengan sitasi dan dicantumkan dalam daftar pustaka.

Jika suatu saat terbukti bahwa penyataan saya tidak benar dan
ditemukan pelanggaran terhadap karya skripsi ini, saya siap
menerima sanksi akademik berupa pencabutan skripsi dan gelar
yang saya peroleh dari penelitian ini.

Surabaya, 14 Desember 2023
Yang membuat pernyataan

% /
g

METERAI
R TEMPEL
E62C6AMX063689750

Safira Lukluil Ulva
NIM. 04040520131



LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING

Nama : Safira Lukluil Ulya
NIM : 04040520131
Program Studi : llmu Komunikasi

Judul Skripsi : Peran Konten Food Vlogger @almasgol Dalam
Penjualan Rumah Makan Di Surabaya

Skripsi ini telah diperiksa dan disetujui untuk diujikan

Surabaya, 14 Desember 2023
Menyetujui

Pembimbing,

Advan Navis Zubaidi, S.ST, M.Si
(NIP: 198311182009011006)



LEMBAR PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI
PERAN RONTEN 200D VLOGGER @Al MASQOL
DAL AM PENIUALAN RUMAH MAKAN DI SURABAYA
SKRIPSI

Disusun Oleh:
Safira |.uklul Ulya
04040520131

Telah diuji dan dinyatakan lulus dalam ujian Sarjana Strata
Satu Pada tanggal 4 Januan 2024

Tim Penguji
Penguyi | Penguji 11

1 /“Vm«k'_‘

s dvan Navis Zubhdi, S ST, MSi  Prof Dr H AL Nurdin, S Ag. M St

NIP 198311 182009011006 NIP 197 10602199803 1001

Pengujif{!! Pengup 1V
~
-
—
D M AbS R, Satar, S Ag ParfRme S Ne, M.Si
Ml NIP 1973062220080 ] Toesd
NIP 15121712 2

Wiuan 2024



KEMENTERIAN AGAMA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA

y PERPUSTAKAAN
. A Xend A Vas 337 Sumbaya 60037 Teip, 38-$531672 Fax (31-$413300
RIS E-Mail: perpus@aminsby c i

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya:

Nama : Safira Lukluil Ulya

NIM : 04040520131

Fakultas/Jurusan : Dakwah dan K ikasi / 1imu i}
E-mailaddress  : safiralukluilulya@gmail.com

Demi pengemb ilmu h i untuk berikan kepada Perpustakaan
UIN S\man Ampc( S\mbaya. an Bebas Royalu Non—[:kskl\mf atas karya ilmiah :

W Sekripsi T3 Tesis 3 Desertasi B3 L0 Cossiscnsmminsisssnipmisi )
yang berjudut :

Peran Konten Food Viogger (@almasqol Dalam Penjualan Rumah Makan di Surabaya

beserta perangkat yang diperfukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekstusif ini
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak mmym\psn. meng:hh mcdmlform\ kmx
mengelolanya  dalam  benmtuk  pangkal data

pilkan/ blikasik dllnlandumumedmlamsumflllltnunmkkq)mungan
akademis tanpa paln meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan atau penerbit yang t k

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel] Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta
dalam karya ilmiah saya ini.
Demikian pernyataan im yang saya buat dengan sebenarnya.

Surabaya, 5 November 2024

Penulis

( Safira Lukluil Ulya ) .



ABSTRAK

Safira Lukluil Ulya, NIM. 04040520131, 2023. Peran Konten
Food Vlogger @almasgol Dalam Penjualan Rumah Makan Di
Surabaya.

Penelitian ini membahas tentang peran konten Food
Vlogger @almasqol dalam penjualan rumah makan di Surabaya.
Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana peran
konten Food Vlogger @almasgol dalam penjualan rumah makan
di Surabaya. Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan
deskriptif.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa peran konten Food
Vlogger @almasqol adalah: 1). Para pemilik rumah makan di
Surabaya merasa bahwa terdapat perkembangan penjualan
rumah makan, 2). Konten yang ditampilkan oleh @almasqol
membuat bertambahnya pembeli dan penjualan, 3). Food
vlogger @almasqol berperan mempromosikan rumah makan di
Surabaya melaluisosial media. !

Kata Kunci : Konten; FoodVlogger, @almasgol.
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ABSTRACT

Safira Lukluil Ulya, NIM. 04040520131, 2023. The Role of
Food Vlogger @almasqol Content in Restaurant Sales in
Surabaya.

This study discusses the role of Food Vlogger @almasqol
content in selling restaurants in Surabaya. The purpose of this
study was to determine how the role of Food Vlogger
@almasqol content in selling restaurants in Surabaya. The
method used in this research is to use qualitative research
methods with a descriptive approach.

The results of this study indicate that the role of Food
Vlogger @almasqol content is: 1). Restaurant owners in
Surabaya feel that there is a development in restaurant sales, 2).
The content displayed by @almasgol has increased buyers and
sales, 3). Food vlogger @almasgol plays a role in promoting
restaurants in Surabaya through social media.

Keywords: Content, Food Vlogger, @almasqol !
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