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ABSTRAK  

Mualam Alan Alhadad, NIM 04020121054, 2024,  Pengaruh 

Konten Dakwah Akun Instagram @alizainalmuhammad 

terhadap Pemahaman Fikih Kontemporer Followers. 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah apakah terdapat 

pengaruh konten dakwah akun Instagram @alizainalmuhammad 

terhadap pemahaman Persepsi Fikih Kontemporer Followers. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis 

penelitian kausal komparatif. Teknik pengambilan sample dalam 

penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan rumus 

Slovin dengan margin of error sebesar 10% didapatkan 

responeden sebanyak 100 Followers dari jumlah total Followers 

sebanyak 64.700. Teknik pengumpulan data melaluli kuesioner 

(angket), dan dokumentasi. Teknik analisis data dalam 

penelitian ini menggunakan uji regresi linier sederhana. Hasil 

analisis penelitian ini menunjukkan bahwa nilai signifikansi 

sebesar 0,00 yaitu < 0,10 yang berarti terdapat pengaruh yang 

signifikan dari konten dakwah akun Instagram 

@alizainalmuhammad terhadap pemahaman Fikih Kontemporer 

Followers. Pada uji koefisien sebesar 0,708 atau sebesar 70,8% 

pemahaman Fikih Kontemporer Followers dipengaruhi oleh 

konten dakwah @alizainalmuhammad, sedangkan 29,2% 

dipengaruhi oleh faktor lain. Bagi peneliti selanjutnya yang 

ingin meneliti kajian konten dakwah Fikih Kontemporer 

diharapkan dapat melakukan penelitian dengan melibatkan 

audiens atau mad’u dari platform lain seperti Youtube atau 

TikTok untuk membandingkan efektivitas dakwah di berbagai 

media sosial. 

Kata Kunci : Fikih Kontemporer, Instagram, Konten Dakwah 
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ABSTRACT 

Mualam Alan Alhadad, NIM 04020121054, 2024, The Influence 

of the Da'wah Content of the Instagram Account 

@alizainalmuhammad on the Understanding of Contemporary 

Jurisprudence Followers. 

The problem in this study is whether there is an effect of the 

preaching content of the Instagram account 

@alizainalmuhammad on the understanding of Contemporary 

Jurisprudence Followers. This study use a quantitative 

approach with a comparative causal research type. The 

sampling technique in this study using purposive sampling with 

the Slovin formula with a margin of error of 10% obtained a 

response of 100 Followers from a total of 64,700 Followers. 

Data collection techniques through questionnaires 

(questionnaires), and documentation. The data analysis 

technique in this study used a simple linear regression test. The 

results of the analysis of this study indicate a significance value 

of 0.00, which is <0.10, which means that there is a significant 

influence of the da'wah content of the Instagram account 

@alizainalmuhammad on the understanding of Contemporary 

Fikih Followers. In the coefficient test of 0.708 or 70.8% of the 

understanding of Contemporary Jurisprudence Followers is 

influenced by the preaching content @alizainalmuhammad, 

while 29.2% is influenced by other factors. For future 

researchers who want to examine the study of Contemporary 

Jurisprudence da'wah content, it is hoped that they can conduct 

research involving audiences or mad'u from other platforms 

such as Youtube or TikTok to compare the effectiveness of 

da'wah in various social media. 

Keywords: Contemporary Jurisprudence, Instagram, Da'wah 

Content
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ABSTRAK 

تأثير المحتوي الدعوى ،  NIM ٠٤٠٢٠١٢١٠٥٤,٢٠٢٤ ادمعلم ألن الحد 
على فهم المتابعين للفقه  @alizainalmuhammad   الحساب الانستغرام

  المعاصر
الإشكالية في هذه الدراسة هي ما إذا كان هناك تأثير للمحتوى الدعوي 
على فهم متابعي الفقه  alizainalmuhammad@ لحساب الانستغرام

 .المعاصر
تستخدم هذه الدراسة المنهج الكمي بنوع البحث السببي المقارن. واستخدم 

أسلوب أخذ العينات في هذه الدراسة أسلوب أخذ العينات الانتقائية 
متابع   ١٠٠% تم الحصول على  ١٠باستخدام معادلة سلوفين بهامش خطأ  

.  متابع تقنيات جمع البيانات من ٦٤.٧٠٠من إجمالي عدد المتابعين البالغ 
 خلال الاستبيانات الاستبيانات والتوثيق واستخدمت 

تقنية تحليل البيانات في هذه الدراسة اختبار الانحدار الخطي البسيط. تشير 
، مما ١٠ .٠. وهي >٠،٠٠نتائج تحليل هذه الدراسة إلى أن قيمة الدلالة  

 يعني أن هناك تأثيرا معنويا للمحتوى الدعوي لحساب الانستغرام
@alizainalmuhammad  على فهم متابعي فقه المعاصرين في اختبار

% من فهم المتابعين للفقه المعاصر يتأثر ٧٠،٨أو ما نسبته    ٠،٧٠٨المعامل  
alizainalmuhammad@ بالمحتوى الدعوي لحساب % ٢٩،٢بينما يتأثر  

 .بعوامل أخرى 
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أما بالنسبة للباحثين المستقبليين الذين يرغبون في دراسة المحتوى الدعوي 
الفقهي المعاصر، فمن المأمول أن يتمكنوا من إجراء بحوثهم من خلال إشراك 

الجمهور أو المدوّنين من منصات أخرى مثل يوتيوب أو تيك توك لمقارنة 
 فعالية الدعوة في وسائل التواصل الاجتماعي المختلفة 

 الكلمات المفتاحية : إنستغرام, المحتوى الدعوي, فقه معاص 
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