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ABSTRAK  

Siombiwi, Taufiqurrahman. “Pesan Dakwah Birr al-wa>lidai>n 

Melalui Film Pendek Animasi ‘Alif Anak Saleh’ (Karya Kreatif).” 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana efektivitas film 

pendek animasi dalam menyampaikan pesan dakwah Birr al-wa>lidai>n 

kepada mad’u khususnya anak-anak. Film ini menceritakan tentang 

karakter alif yang menyampaikan pesan dakwah Birr al-wa>lidai>n. 

Segmentasi yang dituju adalah anak-anak berusia 8-11 tahun. Setelah 

karya ini selesai dibuat, peneliti melakukan uji efektivitas terhadap 

penyampaian pesan dakwah Birr al-wa>lidai>n dalam animasi. Metode 

yang digunakan adalah hybrid metode dengan penyajian data hasil 

pre-test dan post-test. Penelitian ini dilaksanakan di SD Kyai Ibrahim 

Surabaya dengan mengambil sampel sesuai dengan segmentasi. Hasil 

yang didapatkan adalah terjadi perubahan motivasi dan pengetahuan 

mengenai Birr al-wa>lidai>n pada siswa-siswa SD Kyai Ibrahim 

Surabaya sesuai dengan segmentasi yang dituju. Saran untuk 

penelitian berikutnya adalah penelitian ini dapat dikaji dengan metode 

efektivitas yang berbeda seperti misalnya efektivitas dalam hal 

kognitif, afektif dan psikomotorik sehingga dakwah yang disampaikan 

tidak hanya berhenti pada tahap kognitif, afektif saja tetapi sampai 

pada tahapan psikomotorik. 

 

Kata kunci: Karya Kreatif, Birr al-wa>lidai>n, Media Dakwah
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ABSTRACT 

 

Siombiwi, Taufiqurrahman. “Birr al-wa>lidai>n Da'wah Message 

Through the Animated Short Film 'Alif Anak Saleh' (Creative Work).” 

Sunan Ampel State Islamic University Surabaya, 2024. 

This research aims to find out how effective animated short films are 

in conveying the da'wah message of Birr al-wa>lidai>n to mad'u, 

especially children. This film tells the story of the character Alif who 

conveys the missionary message of Birr al-wa>lidai>n. The targeted 

segmentation is children aged 8-11 years. After this work was 

completed, the researchers tested the effectiveness of conveying Birr 
al-wa>lidai>n's preaching message in animation. The method used is a 

hybrid method with presentation of pre-test and post-test data. This 

research was carried out at SD Kyai Ibrahim Surabaya by taking 

samples according to segmentation. The results obtained were 

changes in motivation and knowledge about Birr al-wa>lidai>n among 

Kyai Ibrahim Elementary School students in Surabaya according to 

the targeted segmentation. Suggestions for future research are that 

this research can be studied using different effectiveness methods, 

such as effectiveness in cognitive, affective and psychomotor terms so 

that the preaching delivered does not only stop at the cognitive, 

affective stage but reaches the psychomotor stage. 

 

Keywords: Creative Work, Birr al-wa>lidai>n, Da'wah Media 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

 viii 

 

 خلاصة 

 

بيوى  الرحمن ,سيوم  الو . توفيق  بر  القصير  لدين من خلال  ا"رسالة دعوة  المتحرك  الفيلم 
"Alif Anak Sholeh  عمل إبداعي(". جامعة سونان أمبل الإسلامية الحكومية( "

 . 2024سورابايا، 

يهدف هذا البحث إلى معرفة مدى فعالية أفلام الرسوم المتحركة القصيرة في إيصال رسالة  
دعوة بر الوليدين إلى المدو وخاصة الأطفال. يحكي هذا الفيلم قصة شخصية ألف التي  
تنقل رسالة بر الوالدين التبشيرية. الفئة المستهدفة هي الأطفال الذين تتراوح أعمارهم بين  

عد الانتهاء من هذا العمل، قام الباحثون باختبار مدى فعالية نقل رسالة  سنة. وب   8-11
الوالدين الوعظية بالرسوم المتحركة. الطريقة المستخدمة هي طريقة هجينة مع عرض   بر 

ابراهيم سورابايا    SD Kyaiبيانات الاختبار القبلي والبعدي. تم إجراء هذا البحث في  
وكانت النتائج التي تم الحصول عليها هي التغيرات    عن طريق أخذ عينات وفقا للتجزئة.

في الدافع والمعرفة حول بر الوليدين بين طلاب مدرسة كياي إبراهيم الابتدائية في سورابايا  
وفقا للتجزئة المستهدفة. اقتراحات للبحث المستقبلي هي أنه يمكن دراسة هذا البحث  

ن الناحية المعرفية والعاطفية والحركية النفسية  باستخدام أساليب فعالية مختلفة، مثل الفعالية م
بحيث لا يتوقف الوعظ المسلم عند المرحلة المعرفية والعاطفية فحسب، بل يصل إلى المرحلة  

 الحركية النفسية. 
 

 لدين، الإعلام الدعوي ا : العمل الإبداعي، بر الو الكلمات المفتاحية 
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