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ABSTRAK  

Baihaqi Ilman Haydar Permana, NIM 04020121030, 2024. Pesan 

Dakwah dalam Akun Instagram @banggaber 

Kemajuan teknologi memungkinkan dakwah dilakukan melalui 

berbagai media, termasuk mimbar dan platform internet. Instagram 

menjadi media yang efektif untuk berdakwah dengan menggabungkan 

media visual dan pesan relevan dalam kehidupan sehari-hari. 

Penelitian ini mengkaji pesan dakwah dalam akun Instagram 

@banggaber dengan tujuan memahami pesan dakwah yang 

disampaikan melalui ilustrasi digital menggunakan analisis semiotika 

Roland Barthes. Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif 

dengan pendekatan analisis teks media.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun @banggaber 

menyampaikan pesan dakwah dalam tiga kategori utama: (1) Pesan 

akidah, seperti menyerahkan keluh kesah kepada Allah, mensyukuri 

nikmat kesehatan, dan peringatan terhadap godaan dunia; (2) Pesan 

shariah, yakni hanya kepada Allah tempat berlindung dan meminta 

pertolongan; dan (3) Pesan akhlak, seperti berbakti kepada orang tua 

dan mensyukuri nikmat Allah SWT. Peneliti berharap dakwah melalui 

media sosial Instagram dapat diteliti dengan perspektif dan 

pendekatan yang berbeda untuk menemukan temuan yang lebih 

bervariasi. 

Kata kunci: Instagram, Semiotika Roland Barthes, Pesan Dakwah.
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ABSTRACT 

Baihaqi Ilman Haydar Permana, NIM 04020121030, 2024. Da'wah 

Message in the @banggaber Instagram Account   

Technological advances allow da'wah to be carried out through 

various media, including the pulpit and internet platforms. Instagram 

is an effective medium for da'wah by combining visual media and 

messages that are relevant in everyday life. 

This study examines the da'wah message in the @banggaber 

Instagram account with the aim of understanding the da'wah message 

conveyed through digital illustrations using Roland Barthes semiotic 

analysis. The method used is descriptive qualitative with a media text 

analysis approach.  

The results showed that the @banggaber account delivered da'wah 

messages in three main categories: (1) Messages of faith, such as 

expressing complaints to Allah, being grateful for the blessings of 

health, and warning against the temptations of the world; (2) Sharia 

messages, namely only to Allah where to take refuge and ask for help; 

and (3) Moral messages, namely filial piety to parents and being 

grateful for the blessings of Allah SWT. Researchers hope that da'wah 

through Instagram social media can be studied with different 

perspectives and approaches to find more varied findings. 

Keywords: Instagram, Roland Barthes' Semiotics, Da'wah Messages. 

  



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

 

 viii 

 الملخص

الدعوة رسالة .2024 ،04020121030 الجامعي الرقم بيرمانا، حيدر علمان بياهاقي  
الإنستغرام حساب في  @banggaber 

المنابر ذلك في بما مختلفة، وسائل خلال من تُمارَس أن للدعوة يتيح التكنولوجيا تقدم إنّ   
مع البصرية الوسائط دمج خلال من للدعوة فع الة وسيلة الإنستغرام ويمعتبر .الإنترنت ومنصات  
اليومية بالحياة الصلة ذات الرسائل . 

الإنستغرام حساب في الدعوة رسالة الدراسة هذه تتناول  @banggaber فهم بهدف  
السيميائية تحليل باستخدام الرقميةّ التوضيحية الرسوم عبر توصيلها يتم التي الدعوية الرسائل  
الوسائط نصوص تحليل نهج مع وصفياّ  نوعياّ  منهجاّ  الدراسة استخدمت وقد .بارت لرولاند . 

حساب أنّ  البحث نتائج وأظهرت  @banggaber ثلاث ضمن دعوية رسائل يقدم  
الصحة نعمة وشكر الله، إلى الشكوى تفويض مثل العقيدة، رسائل (1) :رئيسية فئات ، 
والمستعان؛ الملاذ هو وحده الله أنّ  تؤكد التي الشريعة، رسائل (2) الدنيا؛ إغراءات من والتنبيه  

وتعالى سبحانه الله نعم وشكر الوالدينّ برّ  مثل الأخلاق، رسائل (3) . 

مثل الاجتماعي التواصل وسائل خلال من الدعوة استكشاف يتم أن الباحث ويأمل  
تنوع ا أكثر نتائج على للحصول مختلفة ومناهج بمنظورات الإنستغرام . 

الدعوة رسالة بارت، لرولاند السيميائية الإنستغرام،  :المفتاحية الكلمات . 
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