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ABSTRAK 

 

Adelia, Devina Putri. 2024. Studi Tentang Ekstraksi Pola Dan Makna Dalam Visi 

Misi Calon Presiden 2024: Pendekatan Korpus Dengan Antconc. Program 

Studi Sastra Indonesia, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN Sunan Ampel 

Surabaya. Pembimbing: (I) Prof. Dr. Jauharoti Alfin, S.Pd, M.Si, M.Hum.. 

(II) Rizky Abrian, M.Hum. 

 

Penelitian bertujuan untuk menganalisis pola dan makna dalam visi dan misi 

Capres-Cawapres Indonesia pada Pemilu 2024 menggunakan pendekatan korpus 

linguistik dengan bantuan perangkat lunak Antconc. Analisis ini dilakukan untuk 

mengidentifikasi kosakata yang paling sering muncul pada korpus data dari 

dokumen resmi visi dan misi yang dipublikasikan oleh masing-masing paslon. 

Karena itulah dalam studi ini penulis akan menjawab semua rumusan masalah 

dalam penelitian ini yaitu (1) Bagaimana analisis frekuensi kosakata tertinggi visi 

dan misi Capres-Cawapres 2024 dengan Antconc (2) Bagaimana representasi visi 

dan misi debat Capres-Cawapres 2024 berdasarkan analisis Antconc.  Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan tujuan untuk mengeksplorasi 

pola dan makna dalam visi dan misi Capres-Cawapres 2024 dengan tujuan 

menggali pola dan makna dalam visi dan misi Capres-Cawapres 2024. Dengan 

menggunakan analisis korpus dan AntConc,  

 

Pemilu Presiden-Wakil Presiden (Pilpres) 2024 di Indonesia menandai 

dimulainya masa kampanye untuk mengenalkan visi dan misi dan program 

unggulan masing-masing Capres-Cawapres. Tiga pasangan capres-cawapres yang 

terdaftar adalah Anies Baswedan-Muhaimin Iskandar, Prabowo Subianto-Gibran 

Rakabuming Raka, dan Ganjar Pranowo-Mahfud MD. Masing-masing pasangan 

memiliki visi-misi yang berbeda, yang mencakup berbagai isu seperti ekonomi, 

pertahanan, demokrasi, dan lingkungan. Tujuan dari penelitian ini untuk 

mengidentifikasi pola dan makna visi dan misi capres-cawapresn 2024 melalui 

pendekatan korpus dengan menggunakan software Antconc. Diharapkan 

memberikan wawasan tentang prioritas dan rencana aksi masing-masing pasangan 

calon capres-cawapres. Metode penelitian kualitatif yakni pengumpulan data dan 

analisis korpus. Data yang diambil berdasarakan situs resmi Komisi Pemilihan 

Umum (KPU) dan di analisis menggunakan software Antconc untuk 

mengidentifikasi korpus, pola dan makna dalam visi dan misi. Hasil menunjukkan 

bahwa 10 kosakata tertinggi dari masing-masing capres 2024 yang telah di analisis 

menggunakan aplikasi Antconc akan menjadi tujuan dan rencana aksi dari masing-

masing capres 2024. Misalnya, pasangan capres Anies-Muhaimin dengan 10 

kosakata tertinggi dari salah satu kosakata tersebut terdapat kosakata "ekonomi" 

pasangan Anies-Muhaimin agar memfokuskan rencana tersebut. 

 

Kata Kunci: Pilpres 2024, Visi-Misi, Korpus Linguistik, Analisis Teks, Antconc. 
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ABSTRACT 

 

Adelia, Devina Putri. 2024. Study on Pattern Extraction and Meaning in the Vision 

and Mission of the 2024 Presidential Candidates: Corpus Approach with Antconc. 

Indonesian Literature Study Program, Faculty of Adab and Humanities, UIN Sunan 

Ampel Surabaya. Advisors: (I) Prof. Dr. Jauharoti Alfin, S.Pd, M.Si, M.Hum.. (II) 

Rizky Abrian, M.H 

 
The study aims to analyze the patterns and meanings in the vision and mission of 

the Indonesian Presidential and Vice Presidential Candidates in the 2024 Election using a 
corpus linguistic approach with the help of Antconc software. This analysis was conducted 
to identify the most frequently appearing vocabulary in the corpus data from official vision 
and mission documents published by each candidate pair. Therefore, in this study the author 
will answer all the problem formulations in this study, namely (1) How is the analysis of 
the highest frequency of vocabulary in the vision and mission of the 2024 Presidential and 

Vice Presidential Candidates with Antconc (2) How is the representation of the vision and 
mission of the 2024 Presidential and Vice Presidential Candidate debate based on Antconc 
analysis. This study uses a descriptive qualitative approach with the aim of exploring 
patterns and meanings in the vision and mission of the 2024 Presidential and Vice 
Presidential Candidates with the aim of exploring patterns and meanings in the vision and 
mission of the 2024 Presidential and Vice Presidential Candidates. Using corpus analysis 
and AntConc, 
 

The 2024 Presidential and Vice Presidential Election (Pilpres) in Indonesia marks 
the start of the campaign period to introduce the vision and mission and flagship programs 
of each Presidential and Vice Presidential Candidate. The three registered presidential and 
vice presidential candidate pairs are Anies Baswedan-Muhaimin Iskandar, Prabowo 
Subianto-Gibran Rakabuming Raka, and Ganjar Pranowo-Mahfud MD. Each pair has a 
different vision and mission, covering various issues such as the economy, defense, 
democracy, and the environment. The purpose of this study is to identify the patterns and 

meanings of the vision and mission of the 2024 presidential and vice presidential candidates 
through a corpus approach using Antconc software. It is expected to provide insight into 
the priorities and action plans of each presidential and vice presidential candidate pair. 
Qualitative research methods are data collection and corpus analysis. The data taken is 
based on the official website of the General Election Commission (KPU) and analyzed 
using Antconc software to identify corpus, patterns and meanings in the vision and mission. 
The results show that the 10 highest vocabularies of each 2024 presidential candidate that 
have been analyzed using the Antconc application will be the goals and action plans of each 

2024 presidential candidate. For example, the presidential candidate pair Anies-Muhaimin 
with the 10 highest vocabularies from one of the vocabularies is the vocabulary "economy" 
of the Anies-Muhaimin pair to focus on the plan. 
 
Keywords: 2024 Presidential Election, Vision-Mission, Linguistic Corpus, Text Analysis, 
Antconc. 
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