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INTISARI 

 

Perilaku konsumtif didefinisikan sebagai suatu kegiatan yang dilakukan unruk 

membeli suatu produk secara berlebihan tanpa mempertimbangkan kebutuhan 

akan barang tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan 

religiusitas dengan perilaku konsumtif. Rancangan penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dengan melibatkan 100 mahasiswa UIN Sunan Ampel 

Surabaya. Pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwasannya religiusitas tidak mempunyai 

hubungan dengan perilaku konsumtif. 

 

Kata kunci: Religiusitas, Perilaku Konsumtif 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

x 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

ABSTRAK 
 

 

Consumptive behavior is defined as an activity carried out to buy a product 

excessively without considering the need for the item. This research aims to 

determine the relationship between religiosity with consumptive behavior. This 

research design uses quantitative methods involving 100 students at UIN Sunan 

Ampel Surabaya. Sampling used purposive sampling. The results of this study 

indicate that religiosity has no relationship with consumptive behavior. 

 

Keywords: Consumptive Behavior, Religiosity 
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