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ABSTRAK 

Skripsi yang berjudul “Strategi Marketing Mix Dalam 

Meningkatkan Volume Penjualan Pada Obat Pestisida Tanaman Hama Padi, 

Studi kasus pada toko UD. Mitra Tani Desa Sekaran Kecamatan Balen 

Kabupaten Bojonegoro” Penelitian ini bertujuan, (1) Untuk mengetahui dan 

menganalisis strategi marketing mix dalam meningkatkan volume penjualan 

pada obat pestisida tanaman hama padi, (2) Untuk mendeskripsikan faktor 

- faktor yang mendukung dan menghambat strategi marketing mix terhadap 

penjualan obat pestisida tanaman hama padi, studi kasus pada UD. Mitra 

Tani Desa Sekaran Kecamatan Balen Kabupaten Bojonegoro.  

 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif yang dipadukan 

dengan pendekatan kualitatif, yang bertujuan untuk menggambarkan secara 

rinci fenomena atau objek yang diteliti, serta menganalisis data yang 

dikumpulkan tanpa menggunakan angka atau statistik, melainkan melalui 

pemahaman mendalam dan interpretasi yang menyeluruh terhadap konteks 

yang ada.  

 

Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menemukan bahwa strategi 

pemasaran yang diterapkan adalah strategi bauran pemasaran 4P, yang 

meliputi strategi produk menerapkan diversifikasi, strategi promosi 

menerapkan penjualan secara online maupun offline, strategi harga 

ditetapkan melihat dengan harga pemasok, dan strategi tempat dengan 

lokasi yang mudah dijangkau oleh pelanggan. Penerapan strategi bauran 

pemasaran 4P ini telah dilakukan dengan baik, sehingga mampu 

mempertahankan tingkat penjualan di UD. Mitra Tani.  

 

Penelitian menyarankan agar salah satu variabel marketing mix yaitu 

promosi agar ditingkatkan lagi, seperti memanfaatkan media digital lain 

seperti Instagram, Facebook, dan shopee. Agar tujuan usaha dalam 

meningkatkan penjualan dapat tercapai lebih maksimal lagi dan bisa 

menarik pelanggan baru. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Marketing Mix, Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

Thesis entitled "Marketing Mix Strategy in Increasing Sales Volume 

of Pesticides for Rice Pests, Case study at the UD shop. Mitra Tani Sekaran 

Village, Balen District, Bojonegoro Regency" This research aims, (1) To 

find out and analyze the marketing mix strategy in increasing sales volume 

for pesticides for rice pests, (2) To describe the factors that support and 

hinder the marketing mix strategy against sales of pesticides for rice pests, 

case study at UD. Mitra Tani Sekaran Village, Balen District, Bojonegoro 

Regency.  

 

This research uses a descriptive method combined with a qualitative 

approach, which aims to describe in detail the phenomenon or object being 

studied, as well as analyzing the data collected without using numbers or 

statistics, but through in-depth understanding and comprehensive 

interpretation of the existing context.  

 

Based on the research results, the researcher found that the 

marketing strategy implemented was the 4P marketing mix strategy, which 

includes a product strategy implementing diversification, a promotional 

strategy implementing online and offline sales, a price strategy determined 

based on supplier prices, and a location strategy with a location that is easily 

accessible to the public. customer. The implementation of the 4P marketing 

mix strategy has been carried out well, so that it is able to maintain sales 

levels at UD. Farming Partners.  

 

Research suggests that one of the marketing mix variables, namely 

promotion, should be improved further, such as utilizing other digital media 

such as Instagram, Facebook and Shopee. So that the business goal of 

increasing sales can be achieved more optimally and can attract new 

customers. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Marketing Mix, Sales Volume 
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