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ABSTRAK

Riska Nur Hasanah, NIM 04020121062, 2024. Pengaruh Pesan
Dakwah di Instagram Reels terhadap Motivasi Diri Followers Akun
@alvisyhrn.

Instagram Reels merupakan salah satu media sosial yang dapat
dimanfaatkan untuk menyampaikan pesan dakwah, seperti yang
dilakukan oleh akun @alvisyhrn. Fenomena ini menarik untuk diteliti
mengenai bagaimana dan seberapa besar pengaruh pesan dakwah di
Instagram Reels terhadap motivasi diri followers akun @alvisyhrn.

Untuk menyelesaikan permasalahan tersebut, peneliti mengadopsi
pendekatan kuantitatif dengan desain penelitian korelasional.
Penelitian ini menguji teori S-O-R sebagai kerangka teoritisnya.
Metode analisis yang diterapkan adalah regresi linear sederhana, yang
diolah menggunakan perangkat lunak SPSS.

Hasil penelitian ini menyimpulkan pesan dakwah di Instagram Reels
secara keseluruhan memiliki pengaruh terhadap motivasi diri
followers akun @alvisyhrn, yang mana ditemukan output ANOVA
yakni nilai signifikansi (Sig.) sebesar 0,000 < 0,05 sehingga Ha
diterima dan Ho ditolak. Tingkat signifikansi variabel bebas terhadap
variabel terikat yakni sebesar 73,2% dan hal tersebut tergolong kuat.

Hasil ini sesuai dengan teori'S-O-R, yang artinya pesan dakwah di
Instagram Reels mempengaruhi motivasi diri followers akun
@alvisyhrn. Pesan dakwah di Instagram Reels akun @alvisyhrn
terbukti meningkatkan motivasi diri followers, sehingga diperlukan
pengembangan konten kreatif dan relevan, serta penelitian lanjutan
untuk memahami dampaknya dalam jangka panjang.

Kata Kunci: Pesan Dakwah, Instagram Reels, Motivasi Diri,
Followers, Teori S-O-R
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ABSTRACT

Riska Nur Hasanah, NIM 04020121062, 2024. The Influence of
Da’'wa Messages on Instagram Reels on the Self-Motivation of
Followers of the @alvisyhrn Account.

Instagram Reels is a social media platform that can be utilized to
deliver da'wa messages, as demonstrated by the @alvisyhrn account.
This phenomenon is intriguing to study, particularly regarding how
and to what extent da 'wa messages on Instagram Reels influence the
self-motivation of @alvisyhrn’s followers.

To address this issue, the researcher employed a quantitative
approach with an correlational research design. The study utilized the
S-O-R theory as its theoretical framework. The analytical method used
was simple linear regression, processed using SPSS software.

The findings of this study indicate that da 'wa messages on Instagram
Reels have a significant influence on the self-motivation of
@alvisyhrn’s followers. The ANOVA output revealed a significance
value (Sig.) of 0.000 < 0.05, leading to the acceptance of Ha and
rejection of Ho. The independent variable's significance level on the
dependent variable was found to be 73,2%, which is categorized as
strong. A

These findings align with the'S-O-R theory, indicating that the da ‘wa
messages on Instagram Reels influence the self-motivation of
@alvisyhrn's followers. The da’'wa messages on @alvisyhrn's
Instagram Reels have been proven to enhance followers' self-
motivation, highlighting the need for developing creative and relevant
content, as well as further research to understand their long-term
impact.

Keywords: Da'wa Messages, Instagram Reels, Self-Motivation,
Followers, S-O-R Theory
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