
 
 

PENGARUH PRODUK IMPOR, DAYA SAING, DAN INOVASI 

TERHADAP KINERJA INDUSTRI MIKRO DAN KECIL 

PAKAIAN JADI DI INDONESIA 

 

SKRIPSI 

 

Oleh 

DIAN WULANDARI 

NIM: 08040121084 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU EKONOMI  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL  

SURABAYA  

2024



ii 

 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

 

Saya, Dian Wulandari, 08040121084, menyatakan bahwa: 

1. Skripsi saya ini adalah asli dan benar-benar hasil karya saya sendiri, dan 

bukan hasil karya orang lain dengan mengatasnamakan saya, serta bukan 

merupakan hasil peniruan atau penjiplakan (plagiarism) dari hasil karya 

orang lain. Skripsi ini belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar 

akademik baik di UIN Sunan Ampel Surabaya, maupun di perguruan 

tinggi lainnya.  

2. Di dalam skripsi ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis 

atau dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dan 

dicantumkan sebagai acuan dengan disebutkan nama pengarang dan 

dicantumkan dalam daftar pustaka.  

3. Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, dan apabila 

dikemudian hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam 

pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa 

penabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis skripsi ini, serta 

sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan norma dan peraturan yang berlaku di 

UIN Sunan Ampel Surabaya.  

 

Surabaya, 23 Desember 2024 

 

 

Dian Wulandari 

NIM. 08040121084 



iii 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING 

 

 

 

 

Surabaya, 23 Desember 2024 

 

 

 

 

Skripsi telah selesai dan siap untuk diuji 

 

 

 

 

 

Dosen Pembimbing, 

 

 

 

Hapsari Wiji Utami, M.SE 

NIP. 198603082019032012 

 

  



iv 

 

 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

PENGARUH PRODUK IMPOR, DAYA SAING, DAN INOVASI 

TERHADAP KINERJA INDUSTRI MIKRO DAN KECIL 

PAKAIAN JADI DI INDONESIA 

Oleh: 

Dian Wulandari 

NIM: 08040121084 

 

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji pada  

Tanggal     Januari 2025 dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diterima 

 

Susunan Dewan Penguji     Tanda Tangan 

 

 

  

1. Hapsari Wiji Utami, M.SE 

NIP. 198603082019032012 

(Penguji 1) 

2. Achmad Room Fitrianto, SE, MEI, MA, Ph.D 

NIP. 197706272003121002 

(Penguji 2) 

3. Betty Silfia Ayu Utami, S.E., M.SE 

NIP. 198706102019032019 

(Penguji 3) 

4. Siti Kalimah, M.SY 

NIP. 198707272022032001 

(Penguji 4) 

 

........................................... 

 

............................................ 

 

............................................ 

 

............................................ 



v 

 

LEMBAR PERSETUJUAN PUBLIKASI  



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

vi 

 

ABSTRAK 

Industri pakaian jadi sedang menghadapi tantangan yang semakin kompleks 

diakibatkan globalisasi dan ketatnya persaingan. Banyaknya fenomena masuknya 

produk impor pakaian jadi ke Indonesia, kurangnya daya saing serta inovasi yang 

dilakukan oleh pelaku industri sendiri mengakibatkan menurunnya pangsa pasar. 

Selain itu, pelaku industri belum sepenuhnya memerhatikan kinerja  padahal 

tujuan perusahaan dapat dikatakan tercapai atau tidaknya dapat dilihat dari kinerja 

pada usaha itu sendiri. Penelitian ini dilakukan di Industri Mikro dan Kecil (IMK) 

pakaian jadi di Indonesia dikarenakan IMK pakaian jadi merupakan salah satu 

sektor industri dengan jumlah terbanyak.  

Penelitian ini bertujuan untuk menelaah terkaitbagaimana pengaruh produk impor, 

daya saing, dan inovasi terhadap kinerja industri pakaian jadi di Indonesia baik 

secara parsial maupun simultan. Penelitian ini perlu dilakukan untuk memberikan 

pemahaman pada faktor-faktor yang dapat mempengaruhi kinerja industri baik 

faktor eksternal dan internal serta memberikan saran untuk kebijakan yang perlu 

diambil pemerintah. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Pengumpulan data 

menggunakan teknik studi pustaka dan dokumentasi melalui website Badan Pusat 

Statistik Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode analisis regresi linear 

berganda dengan SPSS 25.  

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial produk impor 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap kinerja industri, daya saing 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap kinerja industri. Akan tetapi, inovasi 

berpengaruh positif secara tidak signifikan terhadap kinerja industri. Secara 

simultan antara produk impor, daya saing, dan inovasi berpengaruh signifikan 

terhadap kinerja industri.  

Dengan hasil penelitian ini, diharapkan pelaku industri dapat memperkuat struktur 

pasar untuk menghadap tantangan dari produk impor, perlunya meningkatkan 

inovasi yang sesuai dengan permintaan pasar, dan melakukan penawaran produk 

dengan harga yang kompetitif tanpa mengurangi kualitas. Selain itu, pemerintah 

dapat memberikan kebijakan yang dapat memberikan proteksi pada produk dalam 

negeri.  

Kata Kunci: Produk Impor, Daya Saing, Inovasi, Kinerja  
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ABSTRACT 

The apparel industry is facing increasingly complex challenges due to 

globalization and fierce competition. The many phenomena of the entry of apparel 

imported products into Indonesia, the lack of competitiveness and innovations 

carried out by industry players themselves have resulted in a decline in market 

share. In addition, industry players have not fully paid attention to performance 

even though the company's goals can be said to be achieved or not can be seen 

from the performance of the business itself. This research was conducted in the 

Micro and Small Industry (IMK) of apparel in Indonesia because the IMK of 

apparel is one of the industry sectors with the largest number. 

This study aims to examine how the influence of imported products, 

competitiveness, and innovation on the performance of the apparel industry in 

Indonesia both partially and simultaneously. This research needs to be conducted 

to provide an understanding of the factors that can affect industrial performance, 

both external and internal factors, as well as provide suggestions for policies that 

need to be taken by the government. This type of research is quantitative. Data 

collection uses literature study and documentation techniques through the website 

of the Indonesian Central Statistics Agency. This study uses the multiple linear 

regression analysis method with SPSS 25. 

The results in this study show that partially imported products have a negative 

and significant effect on industrial performance, competitiveness has a negative 

and significant effect on industrial performance. However, innovation has a 

negative positive effect on industrial performance. Simultaneously between 

imported products, competitiveness, and innovation have a significant effect on 

industrial performance. 

With the results of this study, it is hoped that industry players can strengthen the 

market structure to face the challenges of imported products, the need to increase 

innovation in accordance with market demand, and offer products at competitive 

prices without compromising quality. In addition, the government can provide 

policies that can provide protection for domestic products. 

Keywords: Imported Products, Competitiveness, Innovation, Performance 
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