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ABSTRAK  

 

Salsabyla Nuril Ula, 04020121065, 2024. Strategi Dakwah Qaulan 

Ma’rufa pada Kanal YouTube Haneen Akira Episode One Minute 

Booster. 

Penelitian ini bermaksud untuk mengkaji penerapan prinsip 

komunikasi Islam qaulan ma’rufa dalam dakwah Ustadzah Haneen 

Akira pada episode One Minute Booster di kanal YouTubenya. Fokus 

penelitian diarahkan pada strategi dakwah yang digunakan. Penelitian 

ini menggunakan metode analisis isi semantik berdasarkan teori Klaus 

Krippendorff, melibatkan tahapan unitisasi, sampling, perekaman, 

reduksi, pengambilan simpulan, dan penarikan narasi. Sumber data 

pada penelitian ini berupa transkrip dari 44 video yang dipilih 

berdasarkan relevansi dengan prinsip qaulan ma’rufa. Data 

dikumpulkan melalui dokumentasi dan dianalisis untuk 

mengidentifikasi penerapan prinsip qaulan ma’rufa dengan strategi 

dakwah sentimental, rasional, atau indrawi yang digunakan. Validitas 

data dijamin melalui pengecekan silang dengan teori yang relevan 

serta konsistensi hasil analisis. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dakwah Ustadzah 

Haneen Akira tidak hanya menyentuh aspek emosional, tetapi juga 

mengedepankan strategi dakwah rasional yang menyampaikan 

argumen logis dan relevan. Penelitian ini memberikan kontribusi 

penting terhadap pengembangan kajian dakwah digital, khususnya 

dalam memahami penerapan prinsip komunikasi Islam pada media 

sosial, serta bagaimana dakwah dapat menggabungkan kelembutan 

penyampaian dengan pendekatan logis untuk menyentuh hati dan 

pikiran mad’u. Penelitian ini merekomendasikan untuk 

mengeksplorasi prinsip komunikasi Islam lainnya serta mencakup 

sampel dari kanal dakwah digital yang berbeda. 

 

Kata Kunci: qaulan ma’rufa, strategi dakwah, komunikasi Islam.
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ABSTRACT 

 

Salsabyla Nuril Ula, 04020121065, 2024. Qaulan Ma'rufa Da'wah 

Strategy on Haneen Akira's YouTube Channel One Minute Booster 

Episode 

 This study aims to examine the application of the Islamic 

communication principle qaulan ma'rufa in Ustadzah Haneen Akira's 

da'wah in the One Minute Booster episode on her YouTube channel. 

The focus of the research is directed at the da'wah strategy used. This 

research uses a semantic content analysis method based on Klaus 

Krippendorff's theory, involving the stages of unitization, sampling, 

recording, reduction, conclusion making, and narrative drawing. The 

data sources in this research are transcripts of 44 videos selected based 

on their relevance to the principle of qaulan ma'rufa. Data were 

collected through documentation and analyzed to identify the 

application of the qaulan ma'rufa principle with the sentimental, 

rational, or sensory da'wah strategies used. Data validity is guaranteed 

through cross-checking with relevant theories and consistency of 

analysis results. 

The results showed that Ustadzah Haneen Akira's da'wah not 

only touched the emotional aspect, but also prioritized a rational 

da'wah strategy that conveyed logical and relevant arguments. This 

research makes an important contribution to the development of digital 

da'wah studies, especially in understanding the application of Islamic 

communication principles on social media, as well as how da'wah can 

combine softness of delivery with a logical approach to touch the 

hearts and minds of mad'u. This study recommends exploring other 

Islamic communication principles as well as covering samples from 

different digital da'wah channels. 

 

Keywords. qaulan ma'rufa, da'wah strategy, Islamic communication. 
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 ملخص 

(Bahasa Arab) 

 

Salsabyla Nuril Ula, 04020121065, 2024.   استراتيجية قولان معروفة الدعوية

 على قناة حنين أكيرا على اليوتيوب حلقة واحدة معززة لمدة دقيقة واحدة 

 

تهدف هذه الدراسة إلى دراسة تطبيق مبدأ الاتصال الإسلامي ”قولان معروف“ في دعوة  

وينص  اليوتيوب.  قناتها على  واحدة معززة“ على  ”دقيقة  حلقة  في  أكيرا  ب الأستاذة حنين 

وى تركيز البحث على استراتيجية الدعوة المستخدمة. ويستخدم هذا البحث منهج تحليل المحت

وأخذ  التوحيد،  مراحل  يتضمن  والذي  كريبندورف،  كلاوس  نظرية  إلى  المستند  الدلالي 

البيا السردي. ومصادر  نات العينات، والتسجيل، والاختزال، وصنع الاستنتاجات، والرسم 

نصوص   هي  البحث  هذا  قولان    44في  بمبدأ  صلتها  على  بناءً  اختيارها  تم  فيديو  مقطع 

حليلها للتعرف على تطبيق مبدأ قولان  معروف. وقد تم جمع البيانات من خلال التوثيق وت

معروف مع استراتيجيات الدعوة الوجدانية أو العقلانية أو الحسية المستخدمة. تم التأكد من  

 صحة البيانات من خلال المضاهاة مع النظريات ذات الصلة وكذلك اتساق نتائج التحليل 

 

وقد أظهرت النتائج أن دعوة الأستاذة حنين أكيرا لم تلامس الجوانب العاطفية فحسب، بل  

طرحت أيضًا استراتيجية دعوية عقلانية تنقل الحجج المنطقية ذات الصلة. يقدم هذا البحث 

إسهامًا مهمًا في تطوير الدراسات الدعوية الرقمية، لا سيما في فهم تطبيق مبادئ الاتصال  

للدعوة أن تجمع بين لين الإلقاء  التواصل الاجتماعي، وكيف يمكن  الإسلامي على وسائل 

مبادئ  باستكشاف  الدراسة  وأوصت  المدعوين.  وعقول  قلوب  لملامسة  المنطقي  والمنهج 

 الاتصال الإسلامي الأخرى، وتغطية نماذج من مختلف قنوات الدعوة الرقمية

 

قولان معروف، استراتيجية الدعوة، التواصل الإسلام الكلمات المفتاحية:   
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