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ABSTRAK 

 

Salsa Sabila Berlian, NIM 04020521085, 2024. Pengaruh Konten 

Riview Film Netflix di Tiktok @Boboholokal Terhadap Minat 

Pengguna dalam Menonton Film Netflix Peserta didik SMA Al-Islam 

Krian Kabupaten Sidoarjo. 

 

Penelitian ini membahas tentang 1). Apakah ada pengaruh konten 

riview film di tiktok @boboholokal terhadap minat pengguna dalam 

menonton film dalam menonton film netflix peserta didik kelas 12 

SMA Al-Islam Krian Kabupaten Sidoarjo. 2). Seberapa besar tingkat 

pengaruh konten riview film di tiktok @Boboholokal terhadap minat 

pengguna dalam menonton film netflix peserta didik kelas 12 SMA 

Al-Islam Krian Kabupaten Sidoarjo. Tujuan daripada penelitian 

merupakan untuk menjabarkan pengaruh konten riview film di tiktok 

@Boboholokal terhadap minat pengguna dalam menonton film dalam 

menonton film netflix peserta didik kelas 12 SMA Al-Islam Krian 

Kabupaten Sidoarjo, dan juga seberapa jauh tingkat pengaruh tersebut. 

Metode penelitian mempergunakan pendekatan kuantitatif yang 

berjenis penelitian hipotesis dan eksperimen. Hasil penelitian 

menunjukkan nilai rhitung>rtabel dengan nilai signifikasi 5% 

terhadap 110 responden, kemudian hasil perhitungannya 0,583>0,187 

maka hipotesis kerjanya (Ha) telah diterima dan hipotesis nol (Ho) 

ditolak. Kemudian koefisien korelasi bernilai 0,583, maka korelasi 

antara pengaruh konten riview film di tiktok @Boboholokal (x) dan 

minat pengguna dalam menonton film netflix peserta didik kelas 12 

SMA Al-Islam Krian Kabupaten Sidoarjo (Y) mempunyai nilai positif 

dan mempunyai tingkat keterkaitan yang kuat. Selanjutnya telah 

diketahui koefisien determinasi bernilai 0,583 = 0,340. Kemudian bisa 

diambil kesimpulan bahwa pengaruh konten riview film di tiktok 

@Boboholokal mempunyai pengaruh bernilai 34% terhadap minat 

pengguna dalam menonton film dalam menonton film netflix peserta 

didik kelas 12 SMA Al-Islam Krian Kabupaten Sidoarjo. 

 

Kata Kunci: Konten Riview Film, Minat Menonton Film Netflix, 

Tiktok @Boboholokal 
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ABSTRACT 
 

Salsa Sabila Berlian, NIM 04020521085, 2024. The Influence of 

Netflix Movie Review Content on TikTok @Boboholokal on Netflix 

User Interest Among Al-Islam Krian Sidoarjo Regency High School 

Students. 

 

This study discusses (1) Whether there is an influence of Netflix 

movie review content on TikTok @Boboholokal on the interest of 

Netflix users among 12th-grade students of Al-Islam Krian Sidoarjo 

Regency High School (2) To what extent the influence of Netflix 

movie review content on TikTok @Boboholokal affects the interest of 

Netflix users among 12th-grade students of Al-Islam Krian Sidoarjo 

Regency High School. The purpose of this research is to describe the 

influence of Netflix movie review content on TikTok @Boboholokal 

on the interest of Netflix users among 12th-grade students of Al-Islam 

Krian Sidoarjo Regency High School and to determine the extent of 

this influence. 

The research employs a quantitative approach with a hypothesis 

and experimentation study design. The results of the study indicate 

that the calculated rcount > rtable with a significance of 5% for 110 

respondents. The calculation shows 0.583 > 0.187, meaning the 

alternative hypothesis (Ha) is accepted, and the null hypothesis (Ho) 

is rejected. Furthermore, the correlation coefficient is 0.583, indicating 

a positive relationship and a strong correlation between the influence 

of TikTok @Boboholokal movie review content (X) and Netflix user 

interest among 12th-grade students of Al-Islam Krian Sidoarjo 

Regency High School (Y). Additionally, the determination coefficient 

is calculated as 0.583² = 0.340. It can be concluded that the influence 

of Netflix movie review content on TikTok @Boboholokal accounts 

for 34% of Netflix user interest among 12th-grade students of Al-

Islam Krian Sidoarjo Regency High School. 

 

Keywords: Movie Review Content, Netflix User Interest, Tiktok 

@Boboholokal 
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 ملخص

 

 سلسا سابيلا برليان، رقم تعريف الطالبة فارغة أربعة فارغة اثنين فارغة اثنين 

 .فارغة خمسة فارغة واحد فارغة ثمانية فارغة خمسة، عام ألفين اثنين أربعة

 تأثير محتوى مراجعة أفلام نتفليكس على موقع تيك توك @ بوبوهولوكال على

ريجنسي اهتمامات مستخدمي نتفليكس الإسلام كريان طلاب المرحلة الثانوية  

 .سيدوارجو

 

 @ تناقش هذه الدراسة: هل هناك تأثير لمحتوى استعراض الأفلام على تيكتوك 

 بوبوهولوكال على اهتمام مستخدمي نتفليكس من طلاب الصف الثاني عشر من 

 مدرسة الإسلام كريان الثانوية، ما مدى تأثير محتوى استعراض الأفلام على

 تيكتوك @ بوبوهولوكال على اهتمام مستخدمي نتفليكس من طلاب الصف الثاني

 عشر من مدرسة الإسلام كريان الثانوية. الغرض من الدراسة هو وصف تأثير

 محتوى مراجعة الأفلام على تيكتوك @ بوبوهولوكال على اهتمام مستخدمي

 نتفليكس من طلاب الصف الثاني عشر في ثانوية الإسلام كريان، وكذلك مدى

 .تأثيره

. وتوضح نتائج الدراسةالفرضية والتجريبيستخدم منهج البحث المنهج الكمي   

 جدول بقيمة دلالة خمسة في المائة على مائة وعشرة r> r عدد r قيمة

 مبحوثين، ثم نتيجة الحساب هي صفر فاصلة خمسة ثمانية ثمانية ثلاثة< صفر

 فاصلة واحد ثمانية سبعة، وبذلك تكون فرضية العمل ها قد قبلت وفرضية النفي

 هو مرفوضة. ثم إن معامل الارتباط هو صفر فاصل خمسة فاصلة خمسة وثمانية

 ثمانية ثلاثة، إذن فالعلاقة بين تأثير محتوى استعراض الأفلام على متغير تيكتوك 

 بوبوهولوكال السابق واهتمام مستخدمي نتفليكس من طلاب الصف الثاني@

 عشر في ثانوية الإسلام كريان المتغير نعم له قيمة موجبة وله مستوى علاقة

هو صفر فاصلة خمسةقوي. علاوة على ذلك، من المعروف أن معامل التحديد   

 فاصلة ثمانية ثلاثة = صفر فاصلة ثلاثة أربعة أربعة صفر. ومن ثم يمكن استنتاج

 أن تأثير محتوى استعراض الأفلام على متغير ”تيكتوك“ في بوبوهولوكال له

 تأثير بنسبة أربعة وثلاثين بالمائة على اهتمام مستخدمي نتفليكس من طلاب

 .الصف الثاني عشر في مدرسة الإسلام كريان الثانوية

 

اهتمام مستخدم نيتفليكس، تيكتوك , محتوى مراجعة الفيلمالكلمات المفتاحية:  ، 

 بوبوهولوكال @
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