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ABSTRAK  

 
Aulia Angellina Agatha, 04010521005, 2024. Strategi Komunikasi 

Pemasaran Founder Komunitas Poundfit Melalui Media Sosial 

Instagram 

 

Penelitian ini mengkaji strategi komunikasi pemasaran founder 

komunitas Poundfit melalui Instagram @Poundinsidoarjo, mencakup 

perencanaan, implementasi, dan evaluasi. Metode penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis deskriptif. Sumber 

data diperoleh melalui observasi akun Instagram dan wawancara 

dengan founder, tim, serta anggota komunitas. Penelitian ini 

didasarkan pada teori AIDA (Attention, Interest, Desire, Action). 

Hasil dari Penelitian ini menemukan bahwa perencanaan 

komunikasi pemasaran founder komunitas Poundinsidoarjo terbentuk 

melalui konten visual Instagram yang estetis, konsisten, dan relevan, 

mencerminkan solidaritas dan gaya hidup sehat, dengan dukungan 

fitur Instagram Reels dan Feeds. Pada Implementasi komunikasi 

pemasaran founder komunitas Poundinsidoarjo mencakup tiga aspek 

penting dalam pesan emosional untuk meningkatkan keterlibatan, 

konten soft selling dengan reach lebih tinggi, serta tiket early bird 

yang memanfaatkan fear of missing out (Fomo). Evaluasi komunikasi 

pemasaran melalui Instagram Insight membantu memahami preferensi 

audiens, memungkinkan pertahanan dan pengembangan strategi 

founder untuk menciptakan konten yang lebih relevan dan menarik. 

 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Founder 

Komunitas Poundfit, Media Sosial Instagram 
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ABSTRACT 

 
Aulia Angellina Agatha, 04010521005, 2024. Poundfit Community 

Founder's Marketing Communication Strategy Through 

Instagram Social Media 

 

This study examines the marketing communication strategy of 

Poundfit community founder through Instagram @Poundinsidoarjo, 

including planning, implementation, and evaluation. This research 

method uses a qualitative approach with descriptive types. Data 

sources are obtained through Instagram account observations and 

interviews with founders, teams, and community members. This 

research is based on the theory of AIDA (Attention, Interest, Desire, 

Action). 

The results of this study found that the Poundinsidoarjo 

community's marketing communication plan was formed through 

aesthetic, consistent, and relevant Instagram visual content, reflecting 

solidarity and a healthy lifestyle, with the support of the Instagram 

Reels and Feeds features. The Poundinsidoarjo community's 

marketing communication implementation includes three important 

aspects in emotional messages to increase engagement, soft selling 

content with higher reach, and early bird tickets that utilize fear of 

missing out (Fomo). The evaluation of marketing communications 

through Instagram Insight helps understand audience preferences, 

enabling the defense and development of founders strategies to create 

more relevant and interesting content. 

 

Keywords: Marketing Communication Strategy, Founder of 

Poundfit Community, Instagram Social Media 
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  خلاصة

 

 

استراتيجية الَتصالَت  .2024 ,04010521005 ,أوليا أنجلينا أجاث 
وسائل التواصل الَجتماعي علىعبر  باوندفيت التسويقية لمؤسس مجتمع  انستغرام  

 

عبر   يتناول هذا البحث استراتيجيات الاتصال التسويقي لمؤسسي المجتمعباوندفيت 
  التي تشمل التخطيط والتنفيذ والتقييم وسائل التواصل الاجتماعانستغرامباوندين 

تستخدم طريقة البحث هذه منهجًا نوعيًا من النوع الوصفي. تم الحصول على مصادر  
والمقابلات مع المؤسسين والفرق وأفراد   عانستغرام  البيانات من خلال مراقبة حسابات 

 المجتمع. يعتمد هذا البحث على نظرية الاهتمام، الاهتمام، الرغبة، الفعل 
توصلت نتائج هذا البحث إلى أن الصورة المجتمعية تتشكل من خلال محتوى مرئي جمالي  

 عانستغرام، يعكس التضامن ونمط الحياة الصحي، بدعم من ميزات  ومتسق وملائم لـ
يتضمن تنفيذ الاتصالات التسويقية ثلاثة   .بكرات الفيديوويغذي كونتين عانستغرام
جوانب مهمة في الرسائل العاطفية لزيادة التفاعل، ومحتوى البيع الناعم ذو الوصول  

الأعلى، بالإضافة إلى التذاكر المبكرة التي تستفيد من الخوف من تفويت الفرصة، وفي  
على فهم تفضيلات الجمهور. تمكن   بصيرة  عانستغرام الوقت نفسه، يساعد التقييم عبر 

 .الدفاع وتطوير استراتيجيات المؤسس لإنشاء محتوى أكثر صلة وإثارة للاهتمام
 

 

 

باوندفيت، وسائل  الكلمات المفتاحية: استراتيجية الاتصال التسويقي، مؤسس مجتمع  
 التواصل الاجتماعي على الانستقرام
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