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ABSTRAK

Akdim Munjib, NIM. 04010521001, 2024. Simbol Keharmonisan
Keluarga Pada Iklan Ajinomoto (Analisis Charles Sander Peirce)

Penelitian ini meneliti tentang iklan Ajinomoto karena didalam
iklan tersebut menceritakan atau menggambarkan sebuah realita
yang terjadi didalam keluarga. yang menggambarkan
keharmonisan dalam keluarga. Penelitian ini membahas bagaimana
simbol keharmonisan keluarga pada iklan Ajinomoto. Tujuan dari
penelitian ini untuk mengetahui simbol keharmonisan keluarga
yang terdapat pada iklan Ajinomoto. penelitian ini menggunakan
metode analisis teks media dengan menggunakan pendekatan
kontruktivisme dan analisis semiotika Charles Sanders Pierce
sebagai pisau analisisnya.

Hasil dari penelitian ini terdapat beberapa simbol keharmonisan
keluarga pada iklan Ajinomoto diantaranya simbol makanan yang
mengandung cinta dan kasih sayang, simbol keluarga menjadi
salah satu nilai kebersamaan dan menjadi dukungan emosional
dalam keluarga, simbol suasana banyaknya keceriaan dan
kebahagiaan yang ada dalam iklan Ajinomoto melalui adegan yang
ditampilkan. Membuat penafsiran bahwa keluarga yang harmonis
didalamnya dipenuhi dengan, rasa cinta dan kasih,sayang, saling
pengertian.

Kata kunci: Simbol keharmonisan keluarga, Iklan Ajinomoto,
Analisis Teks Media.
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ABSTRACT

Akdim Munjib, NIM. 04010521001, 2024. Symbol of Family
Harmony in Ajinomoto Advertisements (Charles Sander Peirce
Analysis)

This research examines the Ajinomoto advertisement because the
advertisement tells or depicts a reality that occurs in the family. which
depicts harmony in the family. This research discusses the symbol of
family harmony in Ajinomoto advertisements. The purpose of this
research is to find out the symbols of family harmony found in
Ajinomoto advertisements. This research uses a media text analysis
method using the kontruktivisme approach and Charles Sanders
Pierce's semiotic analysis as the analysis tool.

The results of this research show that there are several symbols of
family harmony in Ajinomoto advertisements, including symbols of
food containing love and affection, symbols of family being one of the
values of togetherness and emotional support in the family, symbols
of the atmosphere of lots of joy and happiness in Ajinomoto
advertisements through scenes that is  displayed. Making the
interpretation that a harmonious family is filled with a sense of love
and affection, mutual understanding.

Keywords: Symbol| of. family harmony,-Ajinomoto 'dadvertisement,
Media Text Analysis.
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