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ABSTRAK 

 

Hafis, R. I. (2024). Konstruksi Wacana Pemberitaan Kampanye Prabowo Subianto 

pada Pemilihan Presiden (Analisis Wacana Kritis Fairclough). Program 

Studi Sastra Indonesia, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN Sunan Ampel 

Surabaya. Pembimbing: Dr. Siti Rumilah, S.Pd, M.Pd. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis konstruksi wacana pemberitaan 

kampanye Prabowo Subianto dalam pemilihan presiden yang mencerminkan 

fenomena komunikasi politik yang efektif, khususnya dalam penggunaan media 

sosial. Hal tersebut memiliki dampak signifikan terhadap persepsi masyarakat. Oleh 

karena itu, penelitian ini mengangkat dua rumusan masalah yaitu; 1) bagaimana 

wacana pemberitaan kampanye Prabowo Subianto dimensi teks? dan 2) bagaimana 

wacana pemberitaan kampanye Prabowo Subianto berdasarkan dimensi praktik 

sosiokultural? 

Penelitian ini menggunakan pendekatan metode deskriptif kualitatif dengan 

pendekatan teori analisis wacana kritis menurut Norman Fairclough untuk 

memperoleh pemahaman mendalam mengenai konstruksi wacana pemberitaan 

kampanye yang digunakan Prabowo Subianto. Data dianalisis dengan 

mengelompokkan informasi ke dalam tiga dimensi analisis wacana Norman 

Fairclough, yaitu teks, praktik diskursus, dan praktik sosiokultural. Selanjutnya, 

strategi kampanye dan elemen gaya komunikasi yang teridentifikasi dianalisis 

untuk menyoroti konstruksi wacana yang dibangun oleh Prabowo Subianto. 

Hasil studi menunjukan Hasil studi menunjukkan bahwa kampanye Prabowo 

Subianto dalam pemilihan presiden menggunakan strategi komunikasi digital yang 

efektif dengan memanfaatkan humor dan elemen emosional untuk menarik audiens 

muda. Penggunaan media sosial seperti TikTok memungkinkan Prabowo 

membangun citra pemimpin yang dekat dengan masyarakat. Pemberitaan media, 

seperti Kompas.com, Tempo.co, CNN Indonesia, dan Detik.com, membingkai 

Prabowo melalui narasi yang sesuai dengan nilai-nilai sosial dan budaya Indonesia, 

seperti kedekatan dengan rakyat, kompetensi internasional, dan stabilitas politik. 

Kampanye ini menunjukkan adaptasi terhadap perkembangan teknologi dan 

kebutuhan masyarakat, mencerminkan bagaimana wacana politik dibentuk oleh 

konteks sosial dan budaya yang dominan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa 

kampanye Prabowo Subianto dalam pemilihan presiden memanfaatkan teknologi 

digital dan media sosial untuk membangun citra pemimpin yang dekat dengan 

rakyat, terutama generasi muda, melalui konten humor dan emosional. Pendekatan 

ini sesuai dengan budaya Indonesia yang menghargai komunikasi santai. Media 

berperan penting dalam membentuk wacana kampanye yang menekankan 

kedekatan, kompetensi, stabilitas politik, dan nilai-nilai lokal, sesuai dengan 

harapan masyarakat. 

 

Kata Kunci:  analisis wacana kritis, pemilihan presiden, Prabowo Subianto. 
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ABSTRACT 

 

Hafis, R. I. (2024). Discourse Construction of Prabowo Subianto's Campaign 

Reporting in the Presidential Election (Fairclough's Critical Discourse 

Analysis). Indonesian Literature Study Program, Faculty of Adab and 

Humanities, UIN Sunan Ampel Surabaya. Supervisor: Dr. Siti Rumilah, S.Pd, 

M.Pd. 

 

This research aims to analyze the discourse construction of Prabowo 

Subianto’s campaign news coverage in the presidential election, reflecting the 

phenomenon of effective political communication, particularly in the use of social 

media. This has a significant impact on public perception. Therefore, this research 

raises two main questions: 1) how is the campaign news discourse of Prabowo 

Subianto constructed in terms of the text dimension? and 2) how is the campaign 

news discourse of Prabowo Subianto constructed based on the sociocultural 

practice dimension? 

This research uses a descriptive qualitative approach with a critical discourse 

analysis theory according to Norman Fairclough to gain a deeper understanding of 

the discourse construction in Prabowo Subianto's campaign news. The data is 

analyzed by categorizing information into three dimensions of Norman Fairclough's 

discourse analysis: text, discourse practice, and sociocultural practice. Furthermore, 

the identified campaign strategies and communication style elements are analyzed 

to highlight the discourse construction built by Prabowo Subianto. 

The study findings show that Prabowo Subianto’s presidential campaign uses 

an effective digital communication strategy, utilizing humor and emotional 

elements to attract young audiences. The use of social media platforms like TikTok 

allows Prabowo to build an image as a leader close to the people. News coverage 

from media outlets like Kompas.com, Tempo.co, CNN Indonesia, and Detik.com 

frames Prabowo through narratives that align with Indonesia's social and cultural 

values, such as being close to the people, international competence, and political 

stability. This campaign demonstrates adaptation to technological developments 

and societal needs, reflecting how political discourse is shaped by dominant social 

and cultural contexts. The research concludes that Prabowo Subianto’s presidential 

campaign leverages digital technology and social media to build an image of a 

leader who is close to the people, particularly the younger generation, through 

humorous and emotional content. This approach aligns with Indonesian culture, 

which values informal communication. The media plays an essential role in shaping 

the campaign discourse, emphasizing closeness, competence, political stability, and 

local values that meet the public’s expectations. 

 

Keywords: critical discourse analysis, presidential election, Prabowo Subianto. 
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