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ABSTRAK

Dewi, S. R. 2024. Dari Cak Imin, Gus AMI, Hingga Gus Muhaimin: Analsis
Wacana Kritis Norman Fairclough Terhadap Penjenamaan Pribadi
Muhaimin Iskandar Menjelang Pilpres 2024. Program Studi Sastra
Indonesia, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN Sunan Ampel Surabaya.
Pembimbing: (1) Haris Shofiyuddin, M.Fil.l.. (I1) Guntur Sekti Wijaya, M.A.

Penelitian ini berfokus pada penjenamaan pribadi Muhaimin Iskandar
menjelang Pilpres 2024. Penjenamaan pribadi dibangun Muhaimin Iskandar yang
berbeda-beda, seperti Cak Imin, Gus AMI, hingga Gus Muhaimin. Penjenamaan
prbadi bisa dilihat dari unggahan pada tahun 2019 sampai 2024. Dengan demikian,
penelitian ini berupaya membedah terkait (1). Bagaimana kontruksi wacana mikro
pada penjenamaan pribadi Muhaimin Iskandar yang dinamis menjelang Pilpres
2024? (2). Bagaimana kontruksi wacana meso pada penjenamaan pribadi
Muhaimin Iskandar yang dinamis menjelang Pilpres 2024? (3). Bagaimana
kontruksi wacana makro pada penjenamaan pribadi Muhaimin Iskandar yang
dinamis menjelang Pilpres 20247

Penelitian ini- menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan
teknik analisis deskriptif, yakni menganalisis unggahan-unggahan dari media sosial
twitter, dalam kurun waktu 2019 sampai 2024. Pengumpulan data mengaplikasikan
teknik dokumentasi. Sedangkan teknik analisis data menggunakan konsep milik
Miles and Huberman yang mencakup reduksi data, pemyajian data, dan penarikan
kesimpulan. Dengan mengaplikasikan teori yang dikemukakan oleh Norman
Fairclough mengenai analisis wacana kritis. Norman Fairclough memberikan tiga
dimensi analisis wacana, yaitu (1). Dimensi teks (struktur mikro), (2). Praktik
wacana (struktur meso), (3). Praktik sosiokultural (struktur makro).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat tiga poin yaitu mikrostruktural,
mesostruktural, dan makrostruktural. Pada aspek mikro struktural penggunaan Cak
merupakan panggilan kakak 'laki-laki, yang sering digunaKan di Jawa Timur
khususnya di Surabaya.. Sedangkan Gus menunjukkan panggilan Istimewa
khususnya di Jawa Timur-yang dipergunakan untuk anak Kkiai, sedangkan AMI
merupakan nama panjangnya yaitu Abdul Muhaimin Iskandar. Pada aspek meso
mengandung wacana agar masyarakat mendukung Muhaimin Iskandar di Pilpres
2024, dan dari banyaknya penjenmaan pribadi yang dibangun Muhaimin Iskandar
masyarakat lebih familiar dengan Cak Imin. Pada aspek makro unggahan gambar
Muhaimin Iskandar di twitter dilakukan agar pemberitaan tersebut menjadi
tranding topik di twitter. Tujuan penjenamaan pribadi pada Muhaimin Iskandar
agar dapat meningkatkan elektabilitas. Faktor sosial dalam wacana dipengaruhi
oleh pandangan masyarakat terhadap penggunaan nama atau branding.

Kata Kunci: wacana, baliho, Muhaimin Iskandar, analisis wacana kritis Norman
Fairclough
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ABSTRACT

Dewi, S. R. 2024. From Cak Imin, Gus AMI, to Gus Muhaimin: Norman
Fairclough's Critical Discourse Analysis of Muhaimin Iskandar's Personal
Brand Ahead of the 2024 Presidential Election. Indonesian Literature Study
Program, Faculty of Adab and Humanities, UIN Sunan Ampel Surabaya.
Supervisor: (1) Haris Shofiyuddin, M.Fil.l. (11) Guntur Sekti Wijaya, M. A.

This research focuses on Muhaimin Iskandar's personal branding ahead of the
2024 presidential election. The personal branding was built by different Muhaimin
Iskandars, such as Cak Imin, Gus AMI, and Gus Muhaimin. Personal branding can
be seen from uploads from 2019 to 2024. Thus, this research attempts to dissect the
related issue (1). What is the construction of micro discourse on Muhaimin
Iskandar's dynamic personal brand ahead of the 2024 presidential election? (2).
What is the construction of meso discourse on Muhaimin Iskandar's dynamic
personal brand ahead of the 2024 presidential election? (3). What is the construction
of macro discourse on Muhaimin Iskandar's dynamic personal brand ahead of the
2024 presidential election?

This research uses a qualitative approach using descriptive analysis
techniques, namely analyzing uploads from Twitter social media, in the period 2019
to 2024. Data collection applies documentation techniques. Meanwhile, the data
analysis technique uses Miles and Huberman's concept which includes data
reduction, data presentation, and drawing conclusions. By applying the theory put
forward by Norman Fairclough regarding critical discourse analysis. Norman
Fairclough provides three dimensions of discourse analysis, namely (1). Text
dimensions (microstructure), (2). Discourse practices (meso structure), (3).
Sociocultural practices (macro structure).

The research results show that there are three points, namely microstructural,
mesostructural and macrostructural. In the micro-structural aspect, the use of Cak
is a nickname for older brothers that is often used in East Java, especially in
Surabaya. Meanwhile, Gus shows the special nickname, especially in East Java,
which is used for the children of kiai, while AMI. is the full name, namely Abdul
MuhaiminIskandar.  In the meso aspect, it contains ‘discourse for the public to
support Muhaimin Iskandar in the 2024 presidential election, and from the many
personal appearances that Muhaimin Iskandar has built, the public is more familiar
with Cak Imin. In the macro aspect, uploading Muhaimin Iskandar's picture on
Twitter was done so that the news became a trending topic on Twitter. The purpose
of Muhaimin Iskandar's personal branding is to increase electability. Social factors
in discourse are influenced by society's views on the use of names or branding.

Keywords: discourse, billboards, Muhaimin Iskandar, Norman Fairclough's
Critical Discourse Analysis.
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