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ABSTRAK

Nisfatur Adiningrum, NIM. 04010521029, 2024. Pesan Persuasif
Pada Iklan Shopee PayLater Bersama Komeng (Studi Analisis
Semiotika Roland Barthes). Skripsi. Program Studi IImu
Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya.

Penelitian ini didasarkan pada kesenjangan antara kondisi
idealitas dan realitas yang terjadi di masyarakat, yang dimana fitur
Shopee PayLater seharusnya digunakan untuk memenuhi kebutuhan
akan tetapi justru yang terjadi adalah untuk memenuhi keinginan
masyarakat. Maka dari itu, peneliti terinspirasi untuk menjadikan
iklan dari fitur ini sebagai fokus penelitiannya dengan tujuan agar
masyarakat dapat memahami pesan persuasif dari iklan yang
dibintangi oleh salah satu komedian terkenal di Indonesia ini. Peneliti
menggunakan analisis semiotika milik Roland Barthes.

Hasil dari penelitian ini yaitu pesan persuasif yang terdapat
pada iklan Shopee PayLater bersama Komeng meliputi tiga kategori.
Pertama, kalimat ajakan yang terdiri dari dua scene didenotasikan
dengan dua orang yang berjoget sambil berkata “Yuk Pakai
SPayLater”. Sedangkan scemne ini dikonotasikan sebagai ungkapan
kegembiraan seolah fitur Shopee PayLater ini menjadi solusi
permasalahan yang ada. Kedua, benefit yang terdiri dari empat scene,
didenotasikan dengan dua’ orang" yang “sedang ‘berjoget sambil
menunjukkan “Gratis Ongkir se-Indonesia”, " “Cicilan 0%”, dan
“Voucher Cashback s/d 1JT”. Sedangkan scene ini dikonotasikan
sebagai ungkapan kegembiraan seolah memberikan makna bahwa
inilah yang dicari cari oleh masyarakat. Terakhir, tagline
didenotasikan dengan dua orang yang memegang handphone sambil
berkata “Beli Sekarang Bayar Nanti”. Sedangkan scene ini
dikonotasikan seolah menanamkan pada ingatan para penonton agar
selalu ingat pada fitur Shopee PayLater jika ingin berbelanja tetapi
belum memiliki uang.

Kata kunci: Pesan Persuasif, Iklan, Semiotika
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ABSTRACT

Nisfatur Adiningrum, NIM. 04010521029, 2024. Persuasive
Messages in Shopee PayLater Ads with Komeng (Roland Barthes
Semiotics Analysis Study). Thesis. Communication Science Study
Program UIN Sunan Ampel Surabaya.

This research is based on the gap between ideality and reality
conditions that occur in society, where the Shopee PayLater feature
should be used to fulfill needs but instead what happens is to fulfill
people's desires. Therefore, the researcher was inspired to make the
advertisement of this feature the focus of his research with the aim
that the public can understand the persuasive message of this
advertisement starring one of the famous comedians in Indonesia. The
researcher used Roland Barthes' semiotic analysis.

The results of this study are persuasive messages contained in
Shopee PayLater advertisements with Komeng including three
categories. First, the invitation sentence consisting of two scenes is
denoted by two people dancing while saying “Let's Use SPayLater”.
Meanwhile, this scene is an expression of joy as if the Shopee
PayLater feature is a solution to existing problems. Second, benefits,
which consist of four scenes, are denoted by two people dancing while
showing “Free Shipping throughout Indonesia”, 0% Installment”,
and “Cashback Voucher up to; 1JT”. Meanwhile, this scene is,connoted
as an expression of joy as if it means that this is what the public is
looking for. Finally, the tagline is denoted by two people holding a
cellphone while saying “Buy Now Pay Later”. Meanwhile, this scene
is connoted as if instilling in the audience's memory always to
remember the Shopee PayLater feature if they want to shop but don't
have the money yet.

Keywords: Persuasive Messages, Advertising, Semiotics
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