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ABSTRAK 

 

Nisfatur Adiningrum, NIM. 04010521029, 2024. Pesan Persuasif 

Pada Iklan Shopee PayLater Bersama Komeng (Studi Analisis 

Semiotika Roland Barthes). Skripsi. Program Studi Ilmu 

Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya. 

 

Penelitian ini didasarkan pada kesenjangan antara kondisi 

idealitas dan realitas yang terjadi di masyarakat, yang dimana fitur 

Shopee PayLater seharusnya digunakan untuk memenuhi kebutuhan 

akan tetapi justru yang terjadi adalah untuk memenuhi keinginan 

masyarakat. Maka dari itu, peneliti terinspirasi untuk menjadikan 

iklan dari fitur ini sebagai fokus penelitiannya dengan tujuan agar 

masyarakat dapat memahami pesan persuasif dari iklan yang 

dibintangi oleh salah satu komedian terkenal di Indonesia ini. Peneliti 

menggunakan analisis semiotika milik Roland Barthes. 

   Hasil dari penelitian ini yaitu pesan persuasif yang terdapat 

pada iklan Shopee PayLater bersama Komeng meliputi tiga kategori. 

Pertama, kalimat ajakan yang terdiri dari dua scene didenotasikan 

dengan dua orang yang berjoget sambil berkata “Yuk Pakai 

SPayLater”. Sedangkan scene ini dikonotasikan sebagai ungkapan 

kegembiraan seolah fitur Shopee PayLater ini menjadi solusi 

permasalahan yang ada. Kedua, benefit yang terdiri dari empat scene, 

didenotasikan dengan dua orang yang sedang berjoget sambil 

menunjukkan “Gratis Ongkir se-Indonesia”, “Cicilan 0%”, dan 

“Voucher Cashback s/d 1JT”. Sedangkan scene ini dikonotasikan 

sebagai ungkapan kegembiraan seolah memberikan makna bahwa 

inilah yang dicari cari oleh masyarakat. Terakhir, tagline 

didenotasikan dengan dua orang yang memegang handphone sambil 

berkata “Beli Sekarang Bayar Nanti”. Sedangkan scene ini 

dikonotasikan seolah menanamkan pada ingatan para penonton agar 

selalu ingat pada fitur Shopee PayLater jika ingin berbelanja tetapi 

belum memiliki uang. 

Kata kunci: Pesan Persuasif, Iklan, Semiotika  
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ABSTRACT 

 

Nisfatur Adiningrum, NIM. 04010521029, 2024. Persuasive 

Messages in Shopee PayLater Ads with Komeng (Roland Barthes 

Semiotics Analysis Study). Thesis. Communication Science Study 

Program UIN Sunan Ampel Surabaya. 

 

This research is based on the gap between ideality and reality 

conditions that occur in society, where the Shopee PayLater feature 

should be used to fulfill needs but instead what happens is to fulfill 

people's desires. Therefore, the researcher was inspired to make the 

advertisement of this feature the focus of his research with the aim 

that the public can understand the persuasive message of this 

advertisement starring one of the famous comedians in Indonesia. The 

researcher used Roland Barthes' semiotic analysis. 

The results of this study are persuasive messages contained in 

Shopee PayLater advertisements with Komeng including three 

categories. First, the invitation sentence consisting of two scenes is 

denoted by two people dancing while saying “Let's Use SPayLater”. 

Meanwhile, this scene is an expression of joy as if the Shopee 

PayLater feature is a solution to existing problems. Second, benefits, 

which consist of four scenes, are denoted by two people dancing while 

showing “Free Shipping throughout Indonesia”, “0% Installment”, 

and “Cashback Voucher up to 1JT”. Meanwhile, this scene is connoted 

as an expression of joy as if it means that this is what the public is 

looking for. Finally, the tagline is denoted by two people holding a 

cellphone while saying “Buy Now Pay Later”. Meanwhile, this scene 

is connoted as if instilling in the audience's memory always to 

remember the Shopee PayLater feature if they want to shop but don't 

have the money yet. 

Keywords: Persuasive Messages, Advertising, Semiotics 
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 الملخص

 

. الرسائل ٤٢٠٢, ٩٢٠١٢٥٠١٠٤٠نيسفاتور أدينينغروم، نيم. 

ية الإقناعية في إعلانات شوبي باي لايتر مع كومينج )دراسة تحليل

سيميائية لرولان بارت السيميائية(. الأطروحة. برنامج دراسات 

 .الاتصال، جامعة سونان أمبل الإسلامية الحكومية في سورابايا

ي فيستند هذا البحث على الفجوة بين المثالية والواقع الذي يحدث 

المجتمع، حيث يجب استخدام خاصية شوبي باي لياتر لتلبية 

لذلك  الَحتياجات ولكن ما يحدث بدلًَ من ذلك هو تلبية رغبات الناس.

أن  استلهم الباحث أن يجعل الإعلان عن هذه الميزة محور بحثه بهدف

بطولته فهم الرسالة الإقناعية للإعلان الذي يقوم ب يتمكن الجمهور من

الباحث  أحد الممثلين الكوميديين المشهورين في إندونيسيا. وقد استخدم  

تتمثل نتائج هذه الدراسة في الرسائل الإقناعية الواردة في إعلانات 

شوبي باي لياتر مع كومينج التي تتضمن ثلاث فئات. أولًَ، الجملة 

تكون من مشهدين يشُار إليهما بشخصين يرقصان وهما الدعائية التي ت

. وفي الوقت نفسه، “هيا بنا نستخدم خاصية شوبي باي لياتر”يقولَن 

يتم الإشارة إلى هذا المشهد كتعبير عن الفرح كما لو أن ميزة شوبي 

باي لياتر هي حل للمشاكل الموجودة. ثانياً، المزايا، والتي تتكون من 

لإشارة إليها من خلال شخصين يرقصان أثناء أربعة مشاهد، يتم ا

”، و“شحن مجاني في جميع أنحاء إندونيسيا”عرض  "، ٪٠تقسيط 

جنية إسترليني". وفي الوقت نفسه،  ١و"قسيمة استرداد نقدي تصل إلى 

يشُار إلى هذا المشهد على أنه تعبير عن الفرح كما لو أنه يعطي معنى 
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يراً، يشُار إلى الشعار من خلال أن هذا هو ما يبحث عنه الجمهور. وأخ

اشترِ الآن وادفع ”شخصين يحملان هاتفين محمولين وهما يقولَن 

 ً . وفي الوقت نفسه، يتم الإشارة إلى هذا المشهد وكأنه يغرس في “لَحقا

ذاكرة الجمهور أن يتذكروا دائمًا ميزة شوبي ادفع لَحقاً إذا كانوا 

ديريدون التسوق ولكن ليس لديهم المال بع . 

 السيميائية ،الإعلان ،الإقناعية الرسائل :المفتاحية الكلمات
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