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ABSTRAK 

 

Muhammad Nico Bagus Prakoso (D73219052), 2024, Kreativitas Kepala 

Madrasah dalam Mengelola Pemasaran Pendidikan di Madrasah Aliyah NU 

Sidoarjo, Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah dan 

Keguruan, Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, Dosen 

Pembimbing I Dr. Sahudi, S.Pd.I., M.H.I., M.Pd., Dosen Pembimbing II Dr. 

Sulanam, M.Pd. 

 

Penelitian ini berjudul kreativitas kepala madrasah dalam pemasaran pendidikan di 

madrasah aliyah nu sidoarjo. Penelitian ini bertujuan untuk menjawab fokus 

penelitian mengenai peran kreativitas kepala madrasah dalam pemasaran pendidikan. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan jenis deskriptif. 

 

Data yang didapatkan dalam penelitian ini yaitu dari observasi, wawancara dan 

dokumentasi dengan informan yang terdiri dari kepala madrasah, waka humas 

madrasah dan guru madrasah aliyah nu sidoarjo 

 

Hasil penelitiam ini menunjukan bahwa kepala madrasah dalam memasarkan 

pendidikan di madrasah aliyah nu sidoarjo telah memenuhi indikator kreativitas yaitu: 

memiliki kelancaran, keluwesan, orisinalitas untuk berfikir dan berkolaborasi dalam 

ide atau gagasan. Dalam perannya kepala madrasah mengimplikasikan hal-hal 

tersebut dalam pemasaran pendidikan dan menghasilkan beberapa point dalam 

pemasaran pendidikan yaitu : pembentukan tim PPDB, mengeksplore kegiatan 

madrasah, dan berkolaborasi dengan berbagai pihak dalam pemasaran pendidikan. 

 

Kepala madrasah dalam memasarkan pendidikan juga memperhatikan faktor 

pendukung guna mengoptimalkan pemasaran lebih berkembang selain itu juga 

memperhatikan faktor penghambat guna meminimalisir hambatan yang ada dalam 

pemasaran pendidikan di madrasah aliyah nu sidoarjo. 

 

Kata Kunci: Kreativitas kepala madrasah, pemasaran pendidikan 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Nico Bagus Prakoso (D73219052), 2024, Creativity of Madrasah 

Heads in Managing Education Marketing at Madrasah Aliyah NU Sidoarjo, 

Islamic Education Management Study Program, Tarbiyah and Teacher Training 

Faculty, Sunan Ampel State Islamic University Surabaya, Advisor I Dr. Sahudi, 

S.Pd.I., M.H.I., M.Pd., Advisor  II Dr. Sulanam, M. Pd. 

 

This research is entitled Madrasah Principal Creativity in Marketing Education at 

Madrasah Aliyah Nu Sidoarjo. This research aims to answer the research focus 

regarding the role of madrasa head creativity in educational marketing. This 

research is qualitative research with a descriptive type. 

 

The data obtained in this research is from observation, interviews and documentation 

with informants consisting of the head of the madrasah, deputy head of madrasah 

public relations and teachers at the Aliyah Nu Sidoarjo Madrasah. 

 

The results of this research show that the head of the madrasah in marketing 

education at Madrasah Aliyah Nu Sidoarjo has met the indicators of creativity, 

namely: having fluency, flexibility, originality to think and collaborate on ideas. In 

his role, the madrasa head implies these things in educational marketing and 

produces several points in educational marketing, namely: forming a PPDB team, 

exploring madrasa activities, and collaborating with various parties in educational 

marketing. 

 

The head of the madrasah in marketing education also pays attention to supporting 

factors in order to optimize marketing to develop further, while also paying attention 

to inhibiting factors in order to minimize existing obstacles in marketing education at 

Madrasah Aliyah Nu Sidoarjo. 

 

Keywords: Madrasa head creativity, education marketing 
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