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ABSTRAK 
 

Muhhamad Musa, Makna Penggunaan Skincare Oleh Laki-Laki Generasi Z Di 
Kutisari Kecamatan Tenggilis Mejoyo Kota Surabaya. Universitas Islam Negeri 
Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

 

Dalam penelitian ini, mempelajari mengenai pemaknaan dalam penggunaan 
skincare oleh laki-laki Generasi Z di Kelurahan Kutisari. Dalam penelitian ini, 
peneliti ingin mencari pemaknaan dalam penggunaan skincare dan faktor yang 
membuat Generasi Z tertarik dalam menggunakan skincare. Misalnya saja apakah 
faktor lingkungan memberikan dampak yang membuat Generasi Z di Kutisari 
tertarik dalam menggunakan skincare.  

Dalam metode penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif dengan 
pendekatan fenomenologi. Hasil penelitian ini ditemukan bahwasanya Laki-laki 
Generasi Z di Kutisari memaknai skincare merupakan Kebebasan, Kesataraan, 
Modal, Penampilan, Bisnis, dan Ketergantungan. Pemaknaan ini memiliki 
perbedaan, karena dilatar belakangi oleh perbedaan pekerjaan, ekonomi, 
lingkungan, dan kebiasaan setiap informan.  

Laki-laki Generasi Z di Kutisari tertarik dalam menggunakan skincare 
dipengaruhi oleh faktor lingkungan dan kesaran diri. Teman bermain yang memiliki 
wajah bersih dan cerah membuat Laki-laki Generasi Z tertarik dalam menggunakan 
skincare. Lingkungan pekerjaan menumbuhkan kesadaran diri untuk menjaga 
kesehatan kulit terutama kulit wajah, agar memiliki kulit yang tetap sehat. 
Kesadaran diri lainnya dipengatuhi oleh perkembangan zaman, banyak lowongan 
pekerjaan memerlukan penampilan yang menarik. Alasan tersebut yang membuat 
laki-laki Generasi Z di Kutisari memakai skincare untuk memiliki penampilan yang 
menarik.   

Kata Kunci: Generasi Z, Makna, Skincare 
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ABSTRACT 

 

Muhhamd Musa, Makna Penggunaan Skincare Oleh Laki-Laki Generasi Z di 
Kelurahan Kutisari Kecamatan Tenggilis Mejoyo Kota Surabaya. “Universitas 
Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

 

In this study, we studied the meaning of skincare use by Generation Z men 
in Kutisari Village. In this study, researchers wanted to find the meaning of skincare 
use and factors that make Generation Z interested in using skincare. For example, 
whether environmental factors have an impact that makes Generation Z in Kutisari 
interested in using skincare. 

In this research method, qualitative research was used with the Symbolic 
Interactionalism theory approach - George Hubert Mead. From the results of this 
study, it was found that Generation Z men in Kutisari interpret skincare as Freedom, 
Equality, Capital, Appearance, Business, and Dependence. This meaning has 
differences, because it is influenced by differences in work, economy, environment, 
and habits of each informant. 

Generation Z men in Kutisari are interested in using skincare influenced by 
environmental factors and self-confidence. Playmates who have clean and bright 
faces make Generation Z men interested in using skincare. The work environment 
fosters self-awareness to maintain healthy skin, especially facial skin, in order to 
have healthy skin. Other self-awareness is influenced by the development of the 
times, many job vacancies require an attractive appearance. This is the reason why 
Generation Z men in Kutisari use skincare to have an attractive appearance. 

Keywords: Generation Z, Meaning, Skincare 
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