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ABSTRAK 

 

Judul : Promosi Wisata Religi Makam Sunan Giri Melalui Media 

Sosial 

Nama   : Sri Endah Wahyuni 

Dosen Pembimbing : Dr. Nasruddin, S.Pd, S.Th.I, MA 

 

Indonesia memiliki kekayaan budaya dan potensi pariwisata yang besar. 

Salah satu destinasi wisata religi penting adalah Makam Sunan Giri di Gresik yang 

memiliki nilai sejarah dan spiritual tinggi. Namun, promosi destinasi ini masih 

kurang maksimal, terutama karena minimnya penggunaan media sosial yang 

terstruktur. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji potensi dan tantangan promosi 

Makam Sunan Giri melalui media sosial. Metode penelitian yang digunakan adalah 

deskriptif kualitatif dengan pengamatan dan wawancara di lapangan. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa platform seperti Facebook, Instagram, TikTok, dan 

YouTube dapat meningkatkan popularitas Makam Sunan Giri. Partisipasi peziarah 

dalam membagikan pengalaman mereka berkontribusi pada promosi, tetapi 

ketergantungan pada mereka menimbulkan tantangan terkait kontrol konten dan 

citra destinasi. Oleh karena itu, diperlukan pengelolaan yang lebih baik melalui 

akun media sosial resmi untuk memastikan konsistensi dan kualitas informasi. 

Dukungan dari pemerintah dan masyarakat lokal juga penting untuk memperluas 

jangkauan promosi, meningkatkan fasilitas, serta memperkuat dampak ekonomi 

dan pelestarian budaya. Dengan strategi yang tepat, promosi melalui media sosial 

dapat mendukung pengembangan Makam Sunan Giri sebagai destinasi wisata religi 

yang dikenal secara luas. 

 

Kata Kunci : Wisata Religi, Promosi, Media Sosial, Pelestarian budaya 
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