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ABSTRAK 

 

Judul   : Mediatisasi Agama Dalam Kanal Youtube Culapculip Episode 

“Kehidupan Setelah Mati” 

Penulis  : Malihatus Sa’idah  

Pembimbing  : Dr. Haqqul Yaqin, M.Ag. 

Mediatisasi agama merupakan suatu pendekatan yang mempelajari cara bagaimana agama dapat 

dipengaruhi oleh perkembangan media modern saat ini. Media digital selalu mengalami 

perkembangan dan kemajuan. Agama mengalami perkembangan yang signifikan dalam 

penyajian dan diterima oleh masyarakat. Masyarakat sekarang sangat bergantung pada media, 

yang mana setiap individu terus berinteraksi dengan media untuk mencari dan mendapatkan 

informasi khususnya ajaran keagamaan, tidak perlu lagi pergi ke tempat ibadah secara langsung 

maupun membuka buku ataupun kitab yang tebal. Hal tersebut mendorong munculnya sebuah 

medatisasi agama, yang mana agama dapat dipengaruhi, dikomunikasikan, dan diamalkan 

melalui media massa salah satunya yakni Youtube. Penelitian ini akan mengkaji bagaimana 

visual gambar dan respons dari viewers mengenai kehidupan setelah mati dalan kanal YouTube 

CulapCulip. penelitian ini, menggunakan teori mediatisasi agama dari pemikiran Stig Hjarvard. 

Oleh karna itu, Penelitian ini akan menggunakan metode deskriptif analisis isi melalui 

pendekatan kualitatif, dengan mengamati bagaimana kanal Youtube CulapCulip memadukan 

ajaran keagamaan dengan media hiburan untuk menyampaikan pesan moral dan spiritual 

secara kreatif. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa medatisasi agama melalui platfrom 

digital seperti Youtube, telah memberikan pengaruh yang signifikan dalam penyebaran ajaran 

agama, dan dengan format yang disesuaikan agar lebih mudah diterima oleh masyarakat, 

terutama generasi muda. Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan 

baru mengenai interaksi agama dan media di era digital.  

Kata kunci: Mediatisasi Agama, Youtube, CulapCulip 
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