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ABSTRAK 

 

Shafira Azzahra Alifia Anshori, 04020521086, 2024. Strategi 

Komunikasi Pada Program JK-Pop di Radio DJ FM Surabaya 

 

Penelitian ini membahas bagaimana strategi komunikasi, strategi 

persiapan, dan strategi penyampaian yang dilakukan  oleh penyiar 

radio DJ FM Surabaya dalam program Jepang dan Korea Pop atau 

biasa dikenal sebagai JK-Pop. Teori yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Teori Retorika oleh Marcus Cicero. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan fenomenologi, 

dengan sumber data yakni data primer yang mencakup informan 

penelitian dan data sekunder yang mencakup referensi dan website. 

Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Informan utama dalam penelitian ini adalah penyiar 

utama program siaran JK-Pop dan informan tambahan yakni program 

director beserta music director DJ FM Surabaya. Berdasarkan 

penelitian yang dilakukan terhadap siaran program JK-Pop meliputi 

beberapa aspek yaitu penemuan ide, penyusunan naskah, gaya 

komunikasi, memori atau ingatan penyiar, dan aspek penyampaian 

informasi yang sesuai dengan teori retorika oleh Marcus Cicero. 

Selain itu, radio DJ FM Surabaya memiliki standart ketentuan yang 

harus dilakukan oleh penyiar yaitu berwawasan luas, dan selalu up-

to-date. Penyiar program siaran JK-Pop juga berusaha untuk 

menerapkan strategi komunikasi tersebut sehingga menghasilkan 

siaran yang relevan dan efektif di telinga pendengar. 

 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Radio DJ FM Surabaya, JK-Pop  
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ABSTRACT 

Shafira Azzahra Alifia Anshori, 04020521086, 2024. Communication 

Strategy of Radio DJ FM Surabaya Toward JK-Pop Programme 

 

The research discusses to find out the communication strategy, 

preparation strategy, and delivery strategy are carried out by Radio 

DJ FM Surabaya broadcasters in the Japanese and Korean Pop 

program or commonly known as JK-Pop. The theory used in this 

research is the Rhetoric Theory by Marcus Cicero. This research 

used qualitative method with a phenomenological approach. The 

research used respondents as the primary data while reference and 

websites as the second data. The researcher obtained data through 

field interview, observation, and documentation. Three respondents 

in JK-Pop program is program director, music director and 

announcer for the main research subject. Based on the research 

conducted on the JK-Pop program broadcast, itu included several 

aspects, namely the discovery of ideas, script preparation, 

communication style, memory of the broadcaster, and aspects of 

information delivery in accordance with the Rhetoric Theory by 

Marcus Cicero. In addition, radio DJ FM Surabaya has standard 

provisions that must be carried out by broadcasters, namely having 

broad insight and always up to date. The broadcaster of JK-Pop 

programs also try to apply these communication strategies to produce 

broadcasts that are relevant and effective in the ears of listeners. 

 

Keywords: Communication Strategy, Radio DJ FM Surabaya, Jk-

Pop 
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ABSTRACT 

 

Shafira Azzahra Alifia Anshori, 04020521086, 2024. يح يع رهاذ ٌ  ا

ٕاٶ ي الاذ اټط ٬ هڀ ٹډ JK-Pop ت ڇ ٤ ا DJ FM ناقي اي ٌڇنات     

 

ُ ځاٰ ثؽس ڄما ي ياخ اٸ يع رهاذ ٌ ٕاٶ ا ياخ الاذ يع رهاذ ٌ كاق چا  الإ٤

ياخ يع رهاذ ٌ يٻ چا ٹ ٍ ر ري اٸ ٱڇٺ اٸ څا ي ٥ڇ ت ڇ ټمي  DJ FM ناقي

Surabaya ي هاټط ٬ ثڇب ت يح اٸ اڀ يات ح اٸ ٵڇني ح أچ چاٸ ٥هچ٬ ٽ ٌٻ اٸ ا -JK ت

Pop. ح ځ١هي رفكټح اٸ ٍ ٽ ي اٸ ثؽس ڄما ٬ ح ڄي اٸ ١هي ثلا٨ح ڀ ڇي اٸ ٽانٴ  ٸ

ّهچپ ي ِ رفكٺ . ٍ ثؽس ڄما ي ځڅط اٸ ٽ ځڇ٤ي اٸ ځڅط لچ اٸ ٽ ي، اٸ ١اڄهاذ  ټ٣ اٸ

ٕاقن اخ ټ ياڀ ث اخ چڄي اٸ ياڀ ث يح اٸ ري الأچٸ ٽّٷ اٸ ٕاقن ذ ثؽس ټ  اٸ

اخ ياڀ ث ح چاٸ ڇي صاڀ ري اٸ ٽّٷ اٸ ٽهاظ٣ ذ ٣ اٸ ٽڇاٰ يح چاٸ رهچڀ ٵ ٻ .الإٸ  چذ

اخ ظٽ٣ ياڀ ث لاخ ـلاٶ ټٿ اٸ ٱات ٽ ٽلا اٸ يٯ ؼ١حچاٸ رڇش ثهچپ .چاٸ ٽف  اٸ

يڇپ ٍ ي هئ ي اٸ ثؽس ڄما ٬ ٣ ڄٻ اٸ ٽمي ٍي اٸ ي هئ اټط اٸ ثهڀ ثس ٸ  JK-Pop اٸ

ٿ ثهي ٽف يٿ، چاٸ ي ٘ا٬ ه چڄٻ الإ اټط ټكي ثهڀ ه اٸ ٱډ چټكي ي ٌ ٽڇ  .DJ FM اٸ

ٹډ تځاءً ثؽس ٤ مڊ اٸ ٻ اٸ ٹډ إظهاؤڂ ذ س ٤ هاټط ت څڇ ،JK-Pop ت ٩ٝي ٬  ٤كج ي

ة، ّا٪ چڄي ظڇاڀ ر ٵهج، اٴ ٭ ځٓ، چإ٤كاق اٸ ٹڇب اٸ ٌ ٕاٶ، چأ هج الاذ  چلاٴ

،٣ ٽمي ة اٸ ٱٷ چظڇاڀ ٹڇټاخ ڀ ٥ ٽ ح چ٬ٱًا اٸ ځ١هي لا٨ح ٸ ث ڇي اٸ ٽانٴ ّهچپ ٸ ي ِ . 

ٕه٪ ځ١ه ت ٳ، ٤ٿ اٸ إپ لٸ ڇ ٬ ڃ DJ FM ناقي كي ٵاٺ ٸ يح أؼ ٌ يا عة ٰ  ي

ٹډ يٿ ٤ ٥ ٽمي رىاٺ اٸ څا، الاٸ ٵڇپ أپ أڊ ت څٻ ي كي ح ٸ ٥ح ټ٥ه٬ ٌ ڇا چأپ چا ٵڇڀ  ي

ٹډ ؽاچٶ .قائٽًا اٚلا٢ ٤ ٥ڇ ي هاټط ټمي ثس ت اأڊ JK-Pop اٸ ً٘ يم  ٭ ځ  ذ

يح يع رهاذ ٌ ٕاٶ ا راض ڄمڂ الاذ ياخ لإڀ ٹ س ٤ٽ ٹح لاخ ت ٔ ح  ٥اٸ ي چ٬  آلاپ ٬

يٿ ٥ رٽ ٍ ٽ  .اٸ

 

لمات: JK-Pop سورابايا، DJ FMالاتصال، راديو  ك ية ال س ي رئ   ال
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