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ABSTRAK  

(Bahasa Indonesia) 

 
Ismi Nur Chaliza, NIM. 04040121099, 2024. Pesan Dakwah 

Konten Nasihat Ayah pada Akun TikTok @ahmadrisyad 

 

 Pesan Dakwah disampaikan oleh da’I kepada mad’u dengan 

memiliki tujuan untuk mengajak umat muslim menuju jalan yang 

benar, baik secara langsung maupun tidak langsung. Seiring 

perkembangan Dakwah Islam kini memanfaatkan teknologi media 

sosial sebagai sarana berdakwah. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif metode analisis isi Klaus Krippendorff dengan 

fokus jenis penelitian  analisis teks media. Peneliti menggunakan teori 

pesan dakwah milik Moh. Ali Aziz dan Teori Media Sosial milik 

Nasrullah. Pengumpulan data dilakukan dengan observasi dan 

dokumentasi. Analisis data pada penelitian ini menggunakan langkah 

langkah menurut Kalus Krippendorff yang terdiri dari 6 langkah yakni 

unitisasi, sampling, pencatatan, reduksi data, penarikan inferensi, dan 

analisis.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa 12 video terbagi 

menjadi 3 kategori pesan dakwah. Yakni lima video konten pesan 

akhidah, isinya video konten yang membahas tentang iman kepada 

Allah seperti ridha allah, mensyukuri nikmat yang Allah berikan dan 

Allah itu ada. Enam video konten pesan akhlak, isinya video konten 

yang membahas tentang prilaku dan sifat manusia (moralitas) seperti 

bertanggung jawab, tidak sombong, rendah hati, menggunakan waktu 

dengan bermanfaat, ikhlas, tidak berlebihan akan suatu hal. Satu video 

konten merupakan pesan syariah, isinya ibadah dalam arti luas (al-

qanun-al khas/hukum perdata dan al-qanun al-‘am/hukum publik) 

pada video konten ini membahas hukum perceraian dalam islam.  

 

 

 

Kata Kunci: pesan dakwah, media sosial, teks media
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 vii 

ABSTRACT 

(Bahasa Inggris) 

 Da'wah messages are delivered by da'I to mad'u with the aim 

of inviting Muslims to the right path, either directly or indirectly. 

Along with the development of Islamic Da'wah, it now utilizes social 

media technology as a means of preaching. This research uses a 

qualitative approach using the Klaus Krippendorff content analysis 

method with the type of media text. Researchers used the theory of 

da'wah messages belonging to Moh. Ali Aziz and Nasrullah's Social 

Media Theory. Data collection is done by observation and 

documentation. Data analysis in this study uses steps according to 

Kalus Krippendorff which consists of 6 steps namely unitization, 

sampling, recording, data reduction, inference, and analysis. 

 Results showed that 12 videos were divided into 3 categories 

of da'wah messages. Namely, five videos of akhidah message content, 

the contents of which are video content that discusses faith in Allah 

such as ridha allah, grateful for the blessings that Allah gives and Allah 

exists. Six video content of moral messages, the content of video 

content that discusses human behavior and traits such as being 

responsible, not arrogant, humble, using time usefully, sincere, not 

overdoing things. One video content is a sharia message, the content 

is worship in a broad sense (al-qanun-al khas / civil law and al-qanun 

al-'am / public law) in this content video discussing the law of divorce 

in Islam. 

 

Keywords: da'wah messages, social media, media texts 
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ABSTRAK 

(Bahasa Arab) 

 

يتم إيصال الرسائل الدعوية عن طريق الدعوة إلى المسلمين بهدف دعوة المسلمين 

إلى الصراط المستقيم، إما بشكل مباشر أو غير مباشر. ومع تطور الدعوة الإسلامية، 

لامية تستخدم الآن تكنولوجيا وسائل التواصل الاجتماعي أصبحت الدعوة الإس

خدام أسلوب تحليل المضمون كوسيلة للدعوة. ويستخدم هذا البحث منهجًا نوعيًّا باست

على طريقة كلاوس كريبندورف في تحليل المحتوى مع نوع النص الإعلامي.  

ي عزيز ونظرية واستخدم الباحثون نظرية الرسائل الدعوية للأستاذ الدكتور محمد عل 

الإعلام الاجتماعي للأستاذ الدكتور علي نصر الله. تم جمع البيانات عن طريق 

الملاحظة والتوثيق. واستخدم تحليل البيانات في هذه الدراسة خطوات تحليل البيانات 

خطوات وهي التوحيد، وأخذ العينات،  6وفقًا لكالوس كريبندورف والتي تتكون من 

لبيانات، والاستنتاج، والتحليلوالتسجيل، واختزال ا . 

فئات من الرسائل الدعوية. وهي:    3مقطع فيديو إلى    12أظهرت النتائج أنه تم تقسيم  

خمسة فيديوهات لمحتوى رسائل دعوية دعوية دعوية وهي محتوى محتوى الفيديو 

ا علينا، الذي يتحدث عن الإيمان بالله مثل: )لا إله إلا الله، وشكر النعم التي أنعم الله به

خلاقية، محتوى محتوى محتوى فيديو والله موجود(. ستة فيديوهات محتوى رسائل أ

يناقش سلوكيات الإنسان وصفاته مثل التحلي بالمسؤولية، عدم التكبر، التواضع، 

استغلال الوقت بما ينفع، الإخلاص، عدم المبالغة في الأمور. محتوى فيديو واحد 

وى عبارة عن رسائل دعوية شرعية، والمحتوى عبارة عن رسالة شرعية، والمحت

عبارة عن عبادات بالمعنى الواسع )قانون الأحوال الشخصية / القانون المدني وقانون 

الأحوال الشخصية / القانون العام( في هذا المحتوى فيديو يناقش قانون الطلاق في 

 .الإسلام

 

جتماعي، النصوص  الرسائل الدعوية، وسائل التواصل الا :الكلمات المفتاحية
 الإعلامية
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