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ABSTRAK

Kesadaran akan pentingnya perawatan wajah, mengakibatkan meningkatnya
permintaan akan produk skincare dan kosmetik di Indonesia. Hal tersebut dapat
dijadikan peluang bagi pengusaha untuk terus meningkatkan strategi marketing yang
untuk mendapatkan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui "Pengaruh
Inovasi Produk, Beauty Influencer, dan Price Fairness Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Skincare Somethinc Copy Paste Tinted Sunscreen™. Terdapat tiga variabel
independen dalam penelitian ini yaitu, Inovasi Produk (X1), Beauty Influencer (X2),
dan Proce fairness (X3). Kemudian variabel dependen dalam penelitian ini adalah
keputusan pembelian ().

Metode dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis
penelitian merupakan explanatory research. Teknik pengumpulan sampel diambil
menggunakan teknik purposive sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini
sebanyak 170, diambil dari konsumen pengguna skincare somethinc copy paste tinted
sunscreen. Sumber data penelitian diambil dari data primer (jawaban kuisioner
responden) dan data sekunder (website).

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa inovasi produk (X1) berpengaruh
secara parsial terhadap keputusan pembelian. Beauty influencer berpengaruh secara
parsial terhadap keputusan pembelian. Price fairness berpengaruh secara parsial
terhadap keputusan pembelian, kemudian ketiga variabel independen inovasi produk,
beauty influencer, dan price fairness berpengaruh secara simultan terhadap keputusan
pembelian.

Implikasi dari penelitian mengenai pengaruh inovasi produk, beauty
influencer, dan price fairness terhadap keputusan pembelian mencakup berbagai aspek
teoritis, praktis, kebijakan, dan sosial. Penerapan temuan ini dapat membantu
perusahaan dalam mengembangkan strategi pemasaran dan produk yang lebih efektif,
serta membantu konsumen untuk membuat keputusan pembelian yang lebih baik.
Secara keseluruhan, penelitian ini memberikan kontribusi yang signifikan terhadap
pemahaman dan praktik pemasaran di industri kecantikan.

Kata kunci: skincare, Inovasi produk, beauty inluencer, price fairness, keputusan
pembelian '
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