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ABSTRAK

Semakin berkembangnya dunia bisnis pada masa ini, persaingan yang ketat
antar perusahaan tidak dapat terhindarkan. Suatu perusahaan dituntut untuk terus
melakukan berbagai macam strategi agar dapat bertahan dalam jangka waktu yang
lama. Salah satunya adalah strategi promosi, dimana strategi tersebut memiliki
tujuan untuk memperkenalkan produk dan mempengaruhi konsumen dalam
pengambilan keputusan dalam membeli.

Tujuan daripada penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh antara
variabel konten review produk beauty vlogger, kelompok persahabatan, dan harga
terhadap keputusan pembelian produk skincare Somethinc. Metode penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan jenis metode
survei. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 110
responden yang diperoleh melalui teknik pengambilan sampel purposive sampling.
Pengolahan data pada penelitian ini menggunakan bantuan aplikasi software IBM
statistik SPSS 26.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial konten review
produk beauty vlogger, kelompok persahabatan dan harga masing-masing memiliki
pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan, secara
simultan atau bersama-sama variabel konten review produk beauty vlogger,
kelompok persahabatan dan harga juga berpengaruh positif signifikan terhadap
keputusan pembelian produk skincare Somethinc pada studi kasus konsumen
generasi Z di wilayah Surabaya.

Penelitian ini memberikan rekomendasi kepada brand Somethinc untuk dapat
mengoptimalkan | strategi, promosi. dengan. konsisten | memberikan penawaran
potongan harga atau paket bundling dengan harga lebih. murah pada event-event
tertentu. Menjalin kerjasama dengan para beauty influencer/vlogger dalam
memperkenalkan produk sehingga dapat menarik konsumen., namun hal tersebut
juga harus diikuti dengan terus mempertahankan kualitas produk sehingga dapat
menumbuhkan rasa kepercayaan konsumen dan berakhir pada keputusan
pembelian.

Kata kunci: strategi promosi, konten review produk beauty vlooger, kelompok
persahabatan, harga, keputusan pembelian



ABSTRACT

The development of the business world at this time, intense competition
between companies is inevitable. A company is required to continue to carry out
various kinds of strategies in order to survive for a long time. One of them is a
promotional strategy, where the strategy has the aim of introducing products and
influencing consumers in making buying decisions.

The purpose of this study was to analyze the influence between the variables
of beauty vlogger product review content, friendship group, and price on
purchasing decisions for Somethinc skincare products. The research method used
in this research is a quantitative method with a type of survey method. The number
of samples used in this study were 110 respondents obtained through purposive
sampling technique. Data processing in this study used the help of IBM statistical
software application SPSS 26.

The results of this study indicate that partially the content of beauty vliogger
product reviews, friendship groups and prices each have a significant positive effect
on purchasing decisions. Meanwhile, simultaneously or together the variables of
beauty vlogger product review content, friendship group and price also have a
significant positive effect on purchasing decisions for Somethinc skincare products
in case studies of generation Z consumers in the Surabaya area.

This research provides recommendations for the Somethinc brand to be able
to optimize promotional strategies by consistently offering discounts or bundling
packages at lower prices at certain events. Establish cooperation with beauty
influencers vloggers in introducing products so that they can attract consumers, but
this must also he fellowed by continuing te.maintain praduct quality so that it can
foster consumer confidence and end in purchasing decisions.

Keywords: promotional strategy, beauty vlooger product review content, friendship
group, price, purchase decision.
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