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ABSTRAK

Judul : “ Fenomena Jasa Sewa Pacar Pada Media Sosial Twitter Dalam Perspektif 

Fenomenologi Alfred Schutz”

Nama : Hilda Awwaliyatul Maulidiyah 

NIM : E71219044

Pembimbing : Muhammad Helmi Umam, S.Ag. M.Hum

Dalam penelitian ini menganalisis tentang fenomena jasa sewa pacar di aplikasi twitter. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif yang menghasilkan data deskriptif berupa 

kata-kata tertulis dari penyedia jasa sewa pacar yaitu selaku orang yang diamati dengan 

menggunakan pendekatan Fenomenologi Alfred Schutz. Adapun teknik pengumpulan data 

yang digunakan selama proses penelitian ini adalah observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Jasa sewa pacar ini ada di Indonesia karena faktor globalisasi melalui 

perkembangan media sosial, jasa ini adalah sebuah bisnis baru di media sosial yang 

menawarkan jasa untuk bisa menyewa pasangan harian atau teman harian dengan tarif yang 

berbeda, namun yang menjadi permasalahan dalam penelitian ini adalah motif dari penyedia 

jasa dalam membuka jasa sewa pacar di Twitter. Tujuan dilakukannya penelitian ini untuk 

mengetahui motif dari penyedia jasa sewa pacar di Twitter dengan kajian fenomenologi 

Alfred Schutz. Hasil penelitian menunjukkan bahwa, alasan yang menjadi latar belakang 

(Because Motive) bagi para penyedia jasa untuk membuka jasa sewa pacar di twitteryaitu 

adanya rasa trauma, iseng, rasa bosan, ekonomi, dan perkembangan teknologi. Sedangkan
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tujuan (In Order To Motive) dari penyedia jasa sewa pacar tersebut yaitu untuk mencari 

pengalaman baru, mengisi waktu luang, dan menambah pengahsilan.

Kata kunci: Fenomena, Jasa Sewa Pacar
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