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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul ”Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan
Pendapatan UD. Borneo Kaliboto Kidul Lumajang Perspektif Bauran Pemasaran
Syariah”. UD. Borneo merupakan salah satu home industry yang bergerak dalam
bidang industri yang mempunyai produk sendal. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui kelebihan dan kekurangan strategi pemasaran pada UD. Borneo yang telah
diterapkan, serta untuk mengetahui apakah strategi pemasaran yang telah diterapkan
sesuai dengan bauran pemasaran syariah.

Penelitian ini dilakukan di Kabupaten Lumajang yang berlokasi di Dusun Petung,
RT/RW 002/003, Desa Kaliboto Kidul, Kecamatan Jatiroto, Kabupaten Lumajang,
Jawa Timur. Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan
menggunakan metode kualitatif deskriptif. Sumber data yang digunakan didapatkan
dari hasil wawancara dengan wakil direktur, karyawan, dan konsumen. Data-data yang
telah didapatkan kemudian diolah dengan menggunakan metode editing (pemeriksaan
data), classifying (klasifikasi), verifying (verifikasi), concluding (kesimpulan).

Berdasarkan pada hasil penelitian yang dilakukan, didapatkan hasil bahwa
strategi pemasaran yang digunakan UD. Borneo dalam aktivitas pemasaran telah
melibatkan komponen-komponen pemasaran syariah. Penerapan bauran pemasaran
syariah yang dilakukan oleh UD. Borneo terbilang sudah cukup baik. Produk yang
dipasarkan jelas serta tidak merugikan orang lain, harga yang ditawarkan oleh UD.
Borneo terjangkau, lokasi penjualan yang mudah ditemui seperti toko kelontong,
swalayan, dan minimarket, didukung oleh tenaga manusia yang mumpuni, proses
produksi yang baik, laporan transaksi dan keuangan yang baik, bertanggung jawab
penuh pada kuantitas dan kualitasproduk. !

Penelitian ini memberikan rekomendasi kepada pihak home industry sandal UD.
Borneo, agar pihak UD. Borneo lebih meningkatkan strategi pemasaran khusunya pada
strategi pemasaran promosi, agar home industry sandal UD. Borneo tidak tertinggal
terhadap arus pekembangan zaman dengan pemanfaatan promosi melalui media sosial.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran, Peningkatan Pendapatan



ABSTRACT

This research is entitled "Analysis of Marketing Strategies in Increasing UD
Revenue. Borneo Kaliboto Kidul Lumajang Sharia Marketing Mix Perspective". UD.
Borneo is one of the home industries engaged in the industry that has sandal products.
This study aims to determine the advantages and disadvantages of marketing strategies
at UD. Borneo that has been implemented, and to find out whether the marketing
strategy that has been implemented is in accordance with the sharia marketing mix.

This research was conducted in Lumajang Regency, located in Petung Hamlet,
RT/RW 002/003, Kaliboto Kidul Village, Jatiroto Sub-district, Lumajang Regency,
East Java. This research is a field research using descriptive qualitative method. The
data sources used were obtained from interviews with the deputy director, employees,
and consumers. The data that has been obtained is then processed using the method of
editing (data checking), classifying (classification), verifying (verification), concluding
(conclusion).

Based on the results of the research conducted, it was found that the marketing
strategy used by UD. Borneo in its marketing activities has involved components of
sharia marketing. The implementation of the sharia marketing mix by UD. Borneo is
considered quite good. The products marketed are clear and do not harm others, the
prices offered by UD. Borneo are affordable, the sales locations are easy to find such
as grocery stores, supermarkets, and minimarkets, supported by competent human
resources, good production processes, good transaction and financial reports, fully
responsible for the quantity and quality of the products.

This study provides recommendations to the UD. Borneo sandal home industry,
so that UD. Borneo further improyes marketing strategies, especially on promotional
marketing strategies, so that the UD. Borneo sandal home industry is not left behind by
the current times by utilizing promotions through social media.

Keywords : Marketing Strategy, Marketing Mix, Revenue Increase
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