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ABSTRAK 

 

Abiyan Jahfal Muzhaffar, 04020521041, 2024. Analisis Strategi 

Komunikasi Pemasaran Nasi Kebuli Ijab Qabul dalam menarik minat 

pelanggan di Sidoarjo 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi 

pemasaran Nasi Kebuli Ijab Qabul dalam menarik minat pelanggan di 

Sidoarjo. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif 

deskriptif. Data diperoleh melalui observasi, wawancara mendalam, 

dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi 

pemasaran yang dilakukan oleh Nasi Kebuli Ijab Qabul adalah: 1) 

strategi komunikasi pemasaran menggunakan media sosial sperti 

Instagram, TikTok, dan Whatsapp, 2) strategi komunikasi pemasaran 

pemasangan iklan/banner, dan 3) strategi komunikasi pemasaran 

pemberian diskon.  

 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Media Sosial, Teori 

AIDA 
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ABSTRACT 

 

Abiyan Jahfal Muzhaffar, 04020521041, 2024. Analysis of Marketing 

Communication Strategy of Nasi Kebuli Ijab Qabul in Attracting 

Customer Interest in Sidoarjo 

  

This research aims to analyze the marketing communication strategy 

of Nasi Kebuli Ijab Qabul in attracting customer interest in Sidoarjo. 

This research uses descriptive qualitative research methods. Data was 

obtained through observation, in-depth interviews and 

documentation. 

The research results show that the marketing communication 

strategies carried out by Nasi Kebuli Ijab Qabul are: 1) marketing 

communication strategies using social media such as Instagram, 

TikTok, and Whatsapp, 2) marketing communication strategies for 

placing advertisements/banners, and 3) marketing communication 

strategies for providing discounts . 

Keywords: Marketing Communication Strategy, Social Media, 

AIDA Theory 
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 خلاصةُ
 

.ُتحليلُاستراتيجيةُالاتصالات04020521041ُُ,2024ُُابيانُجحفالُمزحف ر،ُُ
 التسويقيةُلشركةُناسيكُيبوليُإجابُقابولُفيُسيدوارجوُ

تهدفُهذهُالدراسةُإلُتحليلُاستراتيجيةُالاتصالاتُالتسويقيةُلشركةُناسيكُيبوليُُ
إجابُقابولُفيُجذبُالزبِئنُفيُسيدوارجو.ُيستخدمُهذاُالبحثُأساليبُالبحثُُ

الملاحظةُوالمقابلاتُُالنوعيُالوصفي.ُوقدُتمُالْصولُعلىُالبياناتُمنُخلالُ
 .المتعمقةُوالتوثيقُ

أظهرتُالنتائجُأنُاستراتيجياتُالاتصالاتُالتسويقيةُالتُنفذتهاُشركةُناسيُُ
(ُاستراتيجياتُالاتصالاتُالتسويقيةُبِستخدامُوسائل1ُُكيبوليُإجابُقابولُهيُ

(ُاستراتيجيات2ُُالتواصلُالاجتماعيُمثلُإنستغرامُوتيكُتوكُوواتساب،ُُ
(ُاستراتيجياتُالاتصالاتُالتسويقية3ُُالاتصالاتُالتسويقيةُللإعلانات/اللافتات،ُُ

 ُ.لتقديمُالخصومات

الكلماتُالمفتاحية:ُاستراتيجيةُالاتصالُالتسويقي،ُوسائلُالتواصلُالاجتماعي،ُُ
 ،ُوسائلُالتواصلُالاجتماعيAIDAُنظرية
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