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ABSTRAK 

Infak dan sedekah memiliki peran strategis dalam pembangunan kesejahteraan 

umat dan membantu meringankan beban bagi yang membutuhkan. Program TAMIA 

(Tabungan Yatim Bahagia) yang dijalankan oleh Laz Persada Sidoarjo merupakan 

Program yang memiliki pendekatan unik dengan mendistribusikan kaleng sedekah 

kepada individu dan pengusaha sebagai sarana untuk mendorong kebiasaan sedekah 

setiap hari. Penelitian ini membahas bagaimana program fundraising TAMIA (Tabungan 

Yatim Bahagia) yang dijalankan oleh LAZ Persada Sidoarjo berkontribusi dalam 

meningkatkan pengumpulan dana infak dan sedekah. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. Data diperoleh 

melalui observasi, wawancara mendalam dengan pengelola program. Peneliti mengkaji 

pelaksanaan program berdasrkan informasi dari berbagai sumber lain seperti, bulletin 

bulanan, website, serta analisis dokumentasi terkait laporan keuangan dan operasional 

program TAMIA. Program TAMIA sangat unik disbanding program amal pada 

umumnya. Namun, inovasi ini belum ssepenuhnya berjalan sesuai dengan tujuan yang 

diharapkan. Hal ini menjadi daya tarik untuk diteliti efektivitas terkait dengan program 

TAMIA. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Program TAMIA cukup efektif dalam 

meningkatkan perolehan dana infak dan sedekah di Laz Persada, yang ditunjukkan oleh 

tren kenaikan jumlah dana yang dihimpun dari tahun ke tahun. Namun, efektivitas ini 

masih menghadapi beberapa kendala operasional, seperti distribusi kaleng yang belum 

optimal dan kehilangan kaleng donasi. Meski target bulanan belum tercapai, peningkatan 

partisipasi masyarakat menandakan keberhasilan dalam membangun kesadaran berinfak 

dan bersedekah. Oleh karena itu, penguatan strategi operasional, seperti manajemen 

distribusi dan pengawasan kaleng donasi, menjadi penting untuk mencapai hasil yang 

lebih optimal. 

Program TAMIA memberikan kontribusi positif terhadap keberlanjutan 

penggalangan dana di Laz Persada. Penelitian ini menggarisbawahi pentingnya 

optimalisasi strategi pemasaran, pengembangan kapasitas tim fundraising, serta 

penguatan sistem monitoring dan evaluasi untuk menjamin keberlanjutan program. Hasil 

penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi lembaga zakat lainnya dalam 

merumuskan strategi fundraising yang efektif dan berkelanjutan.  

Kata Kunci: Pengalangan Dana, Infak, Sedekah, Program TAMIA, Laz Persada Sidoarjo 
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ABSTRACT 

Infaq and alms have a strategic role in developing the welfare of the people and 

helping ease the burden on those in need. The TAMIA (Happy Orphan Savings) program 

run by Laz Persada Sidoarjo is a program that has a unique approach by distributing alms 

cans to individuals and entrepreneurs as a means of encouraging the habit of giving alms 

every day. This research discusses how the TAMIA (Happy Orphan Savings) fundraising 

program run by LAZ Persada Sidoarjo contributes to increasing the collection of infaq 

and alms funds. 

This research uses a descriptive qualitative approach. Data was obtained through 

observation, in-depth interviews with program managers. Researchers studied program 

implementation based on information from various other sources such as monthly 

bulletins, websites, as well as analysis of documentation related to TAMIA program 

financial and operational reports. The TAMIA program is very unique compared to 

charity programs in general. However, this innovation has not yet fully run according to 

the expected goals. This is an attraction for researching the effectiveness related to the 

TAMIA program. 

The research results show that the TAMIA Program is quite effective in increasing 

the collection of infaq and alms funds in Laz Persada, as shown by the increasing trend 

in the amount of funds collected from year to year. However, this effectiveness still faces 

several operational obstacles, such as suboptimal distribution of cans and loss of donated 

cans. Even though the monthly target has not been achieved, the increase in community 

participation indicates success in building awareness of giving and giving alms. 

Therefore, strengthening operational strategies, such as distribution management and 

supervision of donation cans, is important to achieve more optimal results. 

The TAMIA program makes a positive contribution to the sustainability of 

fundraising at Laz Persada. This research underlines the importance of optimizing 

marketing strategies, developing the capacity of fundraising teams, and strengthening 

monitoring and evaluation systems to ensure program sustainability. It is hoped that the 

results of this research can be a reference for other zakat institutions in formulating 

effective and sustainable fundraising strategies. 

Keywords: Fundraising, Donation, Almsgiving, TAMIA Program, Laz Persada Sidoarjo 
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