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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan 

syariah, Islamic branding dan religiusitas terhadap keputusan menggunakan jasa 

perbankan syariah mahasantri Pondok Pesantren Darul Huda Mayak Tonatan 

Ponorogo. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Jumlah 

sampel sebanyak 127 responden dengan teknik pengambilan sampel yaitu 

purposive sampling. Pengumpulan data dengan cara penyebaran kuesioner. 

Analisis data menggunakan uji regresi linier berganda dengan nilai R2 sebesar 

0,618 (61,8%) dan memakai program SPSS versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel literasi 

keuangan syariah dan religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan mahasantri menggunakan jasa perbankan syariah, sedangkan variabel 

Islamic branding berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan mahasantri 

menggunakan jasa perbankan syariah. Kemudian penelitian secara simultan 

literasi keuangan syariah, Islamic branding dan religiusitas berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan mahasantri menggunakan jasa perbankan 

syariah.  

Kata Kunci : Literasi Keuangan Syariah, Islamic Branding, Religiusitas dan 

Keputusan Mahasantri Menggunakan Jasa Perbankan Syariah. 
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ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of sharia financial literacy, 

Islamic branding, and religiosity on the decision to use sharia banking services at 

the Darul Huda Mayak Tonatan Ponorogo Islamic Boarding School. The type of 

research used is quantitative research. The total sample consisted of 127 

respondents with a sampling technique, namely purposive sampling. Data 

collection was done by distributing questionnaires. Data analysis used multiple 

linear regression tests with an R2 value of 0.618 (61.8%) and the SPSS version 25 

program.  

The research results show that the variables of sharia financial literacy and 

religiosity have a positive and significant effect on students' decisions to use 

sharia banking services, while the Islamic branding variable has an insignificant 

effect on students' decisions to use sharia banking services. Then, simultaneous 

research on sharia financial literacy, Islamic branding, and religiosity has a 

positive and significant effect on students' decisions to use sharia banking 

services. 

Keywords: Sharia Financial Literacy, Islamic Branding, Religiosity, and 

Mahasantri's Decision to Use Sharia Banking Services. 
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