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ABSTRAK

Penelitian ini  membahas strategi pemasaran bauran 7P untuk
meningkatkan brand awareness pada industri halal. Pendekatan penelitian ini
bersifat kualitatif dengan metode deskriptif. Data dikumpulkan melalui
wawancara mendalam, dan dokumentasi yang fokus pada aktivitas pemasaran di
MCA House. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis implementasi strategi
pemasaran bauran, mengidentifikasi peluang dan tantangan, serta mengevaluasi
dampak penerapan pemasaran bauran 7P.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan strategi bauran pemasaran
7P memberikan kontribusi positif terhadap peningkatan kesadaran merek. Elemen
penting yang mendukung keberhasilan ini meliputi produk berkualitas, harga yang
kompetitif, distribusi melalui saluran online dan offline, promosi aktif di media
sosial, pelayanan pelanggan yang personal, proses penjualan yang efisien, serta
elemen fisik yang menarik seperti desain kemasan dan tata letak toko yang estetis.

Penelitian ini juga mengidentifikasi tantangan yang dihadapi, seperti
keterbatasan stok, kurangnya kolaborasi dengan influencer, dan promosi digital
yang belum optimal. Selain itu, penelitian ini menemukan bahwa strategi
pemasaran yang diterapkan berdampak signifikan dalam meningkatkan penjualan
dan brand awareness MCA House di industri halal modest fashion. Penelitian ini
diharapkan dapat menjadi acuan bagi MCA House dan pelaku usaha serupa dalam
meningkatkan kesadaran merek melalui strategi pemasaran yang terintegrasi dan
berkelanjutan.

Penelitian ini memberikan kontribusi teoretis dalam pengembangan
strategi pemasaran bauran 7P di industri halal dan menawarkan rekomendasi
praktis bagi pelaku usaha serupa untuk meningkatkan brand awareness melalui
strategi pemasaran yang terintegrasi.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran 7P, Brand Awareness, Industri Halal, Modest
Fashion.
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