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ABSTRAK 
 

M. WILDAN SULTONI, 04020121056, 2024. Retorika Al-

Farabi dalam Media Sosial: Studi pada Akun @Sabilu_Taubah. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui retorika dakwah Gus 

Iqdam dalam akun instagram @Sabilu_Taubah dengan 

menggunakan teori retorika dari Al-Farabi. Al-Farabi 

berpendapat bahwa retorika adalah seni dalam membangun 

silogisme yang bertujuan untuk memberi daya persuasif (al-

qana’ah) bagi pendengar dalam al-maqulat al-‘asyr.   Retorika 

adalah seni dalam membangun silogisme yang memiliki tujuan 

untuk memberikan daya persuasif bagi pendengar. Retorika 

diartikan sebagai suatu kemampuan untuk membangun sebuah 

pandangan atas berbagai hal yang dapat memberi daya persuasif 

dalam tema perbincangan apapun. Dalam setiap retorika yang 

dilontarkan oleh seorang pembicara harus memiliki daya 

persuasif yang di mana harus memberikan kepuasan, pengaruh 

serta pemahaman sehingga pendengar mengerti tentang hal yang 

sedang dibicarakan. Terdapat 12 teknik persuasi yang disebutkan 

oleh Al-farabi antara lain analogi, entimem, menemukan 

kelebihan diri dan kekurangan lawan, memancing reaksi 

emosional pendengar, mendorong pendengar untuk setuju 

dengan proporsi etik guna mendukung pernyataan, 

mengagungkan dan mengecilkan topik, mengutip tradisi resmi 

dan tertulis, mendatangkan saksi, keterkaitan dan keengganan 

pembicara, mengundang partisipasi, sumpah pembicara, 

mengatur mimik wajah dan gestur tubuh. 

 

Kata kunci: Retorika, teknik persuasi, media sosial.
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ABSTRACT 
 

M. WILDAN SULTONI, 04020121056, 2024. Al-Farabi's 

Rhetoric in Social Media: A Study of the @Sabilu_Taubah 

Account. 

 

This study aims to determine the rhetoric of Gus Iqdam's da'wah 

in the @Sabilu_Taubah Instagram account using Al-Farabi's 

rhetorical theory. Al-Farabi argues that rhetoric is the art of 

constructing syllogisms that aim to provide persuasive power 

(al-qana'ah) for listeners in al-maqulat al-'asyr. Rhetoric is the 

art of constructing syllogisms that aim to provide persuasive 

power for listeners. Rhetoric is defined as the ability to construct 

a view of various things that can provide persuasive power in 

any topic of discussion. In every rhetoric uttered by a speaker, it 

must have persuasive power which must provide satisfaction, 

influence and understanding so that the listener understands 

what is being discussed. There are 12 persuasion techniques 

mentioned by Al-Farabi, including analogy, enthymeme, finding 

one's own strengths and weaknesses, provoking emotional 

reactions from the listener, encouraging the listener to agree with 

ethical proportions to support statements, glorifying and 

belittling topics, citing official and written traditions, bringing in 

witnesses, speaker involvement and reluctance, inviting 

participation, speaker oaths, managing facial expressions and 

body gestures. 

 

Keywords: Rhetoric, persuasion techniques, social media.
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 خلاصة
 

 

. بلاغة الفارابي في وسائل التواصل  2024، 04020121056م. ويلدان سلطاني، 

 .Sabilu_Taubah@ الاجتماعي: دراسة حساب

 

الانس تغرام  في  حسابه  على  قدام  ا  جوس  بلاغة  تحديد  ا لى  البحث  هذا   يهدف 

@Sabilu_Taubah   باس تخدام النظرية البلاغية عند الفارابي. ويرى الفارابي أ ن البلاغة

قناعية للسامع في المقولة ال سير.    هي فن بناء القياسات المنطقية التي تهدف ا لى توفير قوة   ا 

البلاغة هي فن بناء القياسات المنطقية بهدف توفير قوة مقنعة للمس تمع. يتم تعريف البلاغة  

على أ نها القدرة على بناء وجهة نظر حول أ ش ياء مختلفة يمكن أ ن توفر قوة مقنعة في أ ي موضوع 

قناعية توفر الرضا والتأ ثير  ا  به المتحدث قوة  أ ن يكون لكل خطاب ينطق  للمناقشة. يجب 

قناع ذكرها الفارابي، منها القياس،   12والفهم حتى يفهم المس تمع ما يتم مناقش ته. هناك   أ سلوبًا للا 

ثارة رد الفعل العاطفي للمس تمع، وتشجيع   يجاد نقاط القوة والضعف في الذات، وا  والثيمات، وا 

منه،  والتقليل  الموضوع  وتمجيد  البيان،  لدعم  ال خلاقية  النسب  مع  الاتفاق  على  المس تمع 

حجامه،   وا  المتحدث  واتصال  الشهود،  ودعوة  المكتوبة،  والتقاليد  بالمسؤولين.  والاستشهاد 

يماءات الجسم  .والدعوة ا لى المشاركة، وقسم المتحدث، والتحكم في تعابير الوجه وا 

 

.الكلمات المفتاحية: البلاغة، تقنيات الا قناع، وسائل التواصل الاجتماعي
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