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ABSTRAK 

Diajeng Puspa Anggraeni. Strategi Kampanye Via Sosial Media DPD Golkar Jawa Timur 

Pada Pemilu 2024. Skripsi Program Ilmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

Kata Kunci : Strategi Kampanye, Partai Politik, Pemilu Legislatif 

Penelitian berjudul “Strategi Kampanye Via Media Sosial DPD Partai Golkar Jawa Timur pada 

Pemilu 2024” bertujuan menganalisis strategi kampanye via social media dan efektivitasnya 

dalam mendukung keberhasilan pemilu. Topik ini relevan karena meningkatnya peran media 

sosial dalam komunikasi politik modern, di mana partai politik memanfaatkan platform digital 

untuk menjangkau pemilih secara lebih luas dan efisien. 

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan data yang diperoleh melalui 

wawancara mendalam, analisis konten media sosial resmi, observasi nonpartisipatif, dan 

dokumentasi. Fokus penelitian meliputi strategi kampanye DPD Golkar Jawa Timur dan 

efektivitasnya dalam Pemilu DPRD 2024. 

Hasilnya menunjukkan DPD Golkar Jatim menggunakan berbagai platform seperti Instagram, 

Tiktok, Facebook, Twitter, dan YouTube. Untuk  strategi yang digunakan mencakup produksi 

konten kreatif seperti video pendek, infografis, dan narasi personalisasi kandidat untuk menarik 

pemilih muda. Penggunaan iklan berbayar dan kolaborasi dengan influencer lokal juga 

meningkatkan jangkauan kampanye.  

Dari segi efektivitas, kampanye via sosial media ini cukup efektiv dan berhasil meningkatkan 

interaksi online (like, komentar, share), jumlah pengikut media sosial, dan jumlah kursi DPRD 

provinsi Jawa Timur dari 13 menjadi 15. Selain itu, strategi kampanye via social media juga 

berhasil memperluas jangkauan pesan politik kepada pemilih muda dan milenial yang aktif di 

media sosial. Hal ini menunjukkan bahwa pendekatan berbasis data dan konten kreatif dapat 

meningkatkan daya tarik dan keterlibatan audiens secara signifikan. 

Penelitian ini menunjukkan bahwa media sosial merupakan alat strategis dalam membangun 

kesadaran politik. Keberhasilan kampanye via social media melengkapi strategi kampanye 

secara manual atau offline. Studi ini memberikan kontribusi akademis dan panduan praktis bagi 

partai politik dalam memaksimalkan media sosial. 

 

Kata Kunci : Strategi Kampanye, Partai Politik, Pemilu Legislatif. 
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ABSTRACT 

Diajeng Puspa Anggraeni. Strategi Kampanye Via Sosial Media DPD Golkar Jawa Timur 

Pada Pemilu 2024. Skripsi Program Ilmu Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

The research entitled "Campaign Strategy Via Social Media of the East Java Golkar Party DPD 

in the 2024 Election" aims to analyze social media campaign strategies and their effectiveness 

in supporting election success. This topic is relevant because Politik of the increasing role of 

social media in modern political communication, where political parties utilize digital 

platforms to reach voters more widely and efficiently. 

The research uses a descriptive qualitative approach with data obtained through in-depth 

interviews, analysis of official social media content, non-participatory observation, and 

documentation. The focus of the research includes the East Java Golkar DPD campaign 

strategy and its effectiveness in the 2024 DPRD elections.  

The findings reveal that the East Java Golkar DPD utilizes various platforms, including 

Instagram, TikTok, Facebook, Twitter, and YouTube. Their strategy involves producing 

creative content such as short videos, infographics, and personalized candidate narratives to 

attract young voters. The use of paid advertisements and collaborations with local influencers 

further amplifies the campaign's reach. 

In terms of effectiveness, the via sosial media campaign proved successful, significantly 

increasing online interactions (likes, comments, shares), the number of social media followers, 

and the number of legislative seats won, from 13 to 15. Additionally, the social media campaign 

strategy successfully expanded the reach of political messages to young and millennial voters 

active on these platforms. This demonstrates that a data-driven approach combined with 

creative content can significantly enhance audience engagement and appeal. 

This research shows that social media is a strategic tool in building political awareness. 

Successful campaigns via social media complement manual or offline campaign strategies. 

This study provides academic contributions and practical guidance for political parties in 

maximizing social media. 

 

Keywords : Campaign Staretegies, Political Parties, Legislative Elections 
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