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ABSTRAK
(Bahasa Indonesia)

Arta Sanggranti Aprili Rizky 04030521095 TREN MAKE UP
SEBAGAI STANDAR KECANTIKAN PEREMPUAN DI MEDIA
SOSIAL (STUDI PADA AKUN TIKTOK @TASYAFARASYA)

Kata Kunci : Tren Make up, Standar Kecantikan, Media sosial

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana tren make
up menjadi standar kecantikan di media sosial, khususnya melalui
akun TikTok @tasyafarasya. Media sosial, terutama di kalangan
perempuan, memiliki peran penting dalam membentuk pandangan
tentang kecantikan. Metode yang digunakan adalah metode
kualitatif analisis konten, dengan make up fokus pada video make
up dari akun tersebut.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tren yang ditampilkan oleh
@tasyafarasya tidak hanya berisi teknik dan produk, tetapi juga
menyampaikan pesan tentang bagaimana perempuan akan tetap
cantik dengan model make up yang tepat. Algoritma TikTok juga
berkontribusi pada pembentukan beragam standar kecantikan.
Selain itu, interaksi pengguna-melalui-komentar, dapat' menambah
dimensi sosial dalam pemahaman tentang kecantikan.

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan tentang
perubahan standar kecantikan di media sosial dan dampaknya
terhadap kepercayaan diri perempuan di media sosial. Dengan
pemahaman ini, diharapkan muncul diskusi lebih lanjut tentang
standar kecantikan yang disebabkan oleh tren make up di media
sosial
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ABSTRACT
(Bahasa Inggris)

This research aims to analyze how make-up trends become beauty
standards on social media, especially through the TikTok account
@tasyafarasya. Social media, especially among women, has an
important role in shaping views on beauty. The method used is a
qualitative method of content analysis, with make up focusing on
make up videos from the account.

The results show that the trends displayed by @tasyafarasya not
only contain techniques and products, but also convey messages
about how women will remain beautiful with the right make up
model. TikTok's algorithm also contributes to the formation of
various beauty standards. In addition, user interaction through
comments can add a social dimension to the understanding of
beauty.

This research is expected to provide insight into the changing
beauty standards on social media and its impact on women's self-
confidence on social media. With this understanding, it is hoped
that further discussion on beauty standards caused by make-up
trends on social media will emerge.

Keywords: Make Up Trends, Beauty Standards, Social f\/ledia
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ABSTRAK
(Bahasa Arab)
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