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ABSTRACT

Ayadatul Maulidiyah Wildaini, 2024. The Situbondo Regency DPRD legislative
election (pileg) in 2024 is one of the election contestation events in democracy in
Indonesia. In the context of this research, the political marketing strategies used by
incumbents are very important to increase voter participation and vote acquisition.
The stacked contest in Situbondo district has become more competitive, both from
fellow incumbents and new candidates promoted by political parties. This research
uses qualitative methods with data sources obtained through observation,
interviews and documentation. This research aims to determine and publish the
political marketing strategy of incumbent H. Faisol. Apart from that, this research
aims to analyze the theory used by push, pass, pull marketing to maintain and
increase voice. In this research, political branding is adapted to the social and
political conditions of society. The votes obtained in the 2024 pile g;ave victory to

H. Faisol in the third period 2024-2029 with the most votes obtained in that

electoral district.

Keywords: Political marketing strategy, elections, votes
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ABSTRAK

Ayadatul Maulidiyah Wildaini, 2024. Pemilihan legislatif (pileg) DPRD
Kabupaten Situbondo tahun 2024 merupakan salah satu ajang kontestasi pemilu
dalam demokrasi di Indonesia. Dalam konteks penelitian ini, strategi marketing
politik yang digunakan oleh incumbent menjadi sangat penting untuk meningkatkan
partisipasi pemilih dan perolehan suara. Kontestasi pileg di kabupaten Situbondo
menjadi lebih banyak pesaing baik dari sesama incumbent, maupun calon baru yang
diusung oleh partai politik. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan
sumber data yang diperolen melalui observasi, wawancara dan dokumentasi.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mempublikasikan strategi marketing
politik incumbent H. Faisol. Selain itu penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
teori yang digunakan push, pass, pull marketing untuk mempertahankan dan
meningkatkan suara. Pada penelitian ini branding politik disesuaikan dengan
kondisi sosial politik masyarakat. Perolehan suara pada pileh 2024 ini memberikan
kemeangan kepada H. Faisol di periode ketiga 2024-2029 dengan peralehan suara
terbanyak di dapil tersebut.

Kata Kunci : Strategi marketing politik, pemilu, suara
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