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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Analisis SWOT Strategi Fundraising wakaf di Wakaf Mandiri”. 

Tujuan penelitian ini adalah : (1) untuk mengetahui bagaimana strategi fundraising 

wakaf di wakaf mandiri dan (2) untuk mengetahui analisis SWOT strategi fundraising 

wakaf di wakaf mandiri. 

Penelitian ini menggunakan strategi lapangan, yaitu pengumpulan data pendukung 

informasi lapangan dengan menggunakan teknik pengumpulan dokumen dan data 

lapangan. Sementara itu, ada tiga metode pengumpulan data yang digunakan: 

dokumentasi, observasi, dan wawancara. 

Temuan penelitian menunjukkan bahwa strategi penggalangan dana wakaf mandiri 

menggunakan dua pendekatan: media sosial dan teknik penggalangan dana langsung 

seperti presentasi langsung. Sementara itu, penggalangan dana tidak langsung 

melibatkan inisiatif non-media massa dan pembangunan hubungan. Sementara itu, 

temuan analisis SWOT penggalangan dana wakaf mandiri menunjukkan nilai IFAS 

sebesar 0,3 yang merupakan konsekuensi dari penurunan skor kekuatan sebesar 3,3 

dan kelemahan sebesar 3. Sementara itu dengan menurunkan skor peluang sebesar 3,0 

dan skor ancaman sebesar 3,5, analisis EFAS menghasilkan nilai -0,5. Berdasarkan 

temuan komputasi, Y = -0,5 dan X = 0,3. Oleh karena itu, wakaf mandiri berada di 

kuadran kedua, yaitu diversifikasi dengan pendekatan ST yang disarankan, 

memanfaatkan kekuatan untuk mengatasi tantangan yang ada. 

Berdasarkan penelitian yang telah selesai, penulis menawarkan rekomendasi dan 

wawasan bagi para wakaf mandiri agar lebih proaktif dalam mengedukasi masyarakat 

tentang wakaf dan menerapkan inovasi dengan mengembangkan program-program 

yang menarik dan berkualitas. agar masyarakat dan wakif menganggapnya menarik. 

Kata Kunci: Analisis SWOT, Strategi Fundraising, Wakaf 
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