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ABSTRAK 

 

Rizki, Nurrul Aisyah. 2025. Telaah Istilah Baru Gen Z Melalui TikTok Serta 

Dampaknya Terhadap kebahasaan Indonesia (Kajian Sosiolinguistik William 

Labov). Program Studi Sastra Indonesia, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN 

Sunan Ampel Surabaya. Pembimbing: Dr. Lukman Fahmi, S. Ag, M.Pd.  

 

Penelitian ini akan berfokus pada bentuk variasi istilah baru pada Gen Z 

melalui media sosial TikTok dengan faktor sosial yang melatarbelakangi proses 

pembentukan dan penyebaran istilah baru serta dampaknya terhadap kebahasaan 

Indonesia. Dilihat dengan berkembangnya zaman sekarang ini, kalangan anak muda 

seperti Gen Z dalam gaya interaksi pun telah dipengaruhi oleh banyak media sosial 

dalam kehidupan sehari-harinya seperti contoh pada platform TikTok. Maka 

penelitian ini akan memaparkan bentuk variasi istilah baru yaknu bahasa slang pada 

14 akun pengguna TikTok yang berbeda-beda, dengan faktor sosial yang menjadi 

latar belakangnya dan juga dampaknya terhadap kebahasaan Indonesia. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah sosiolinguistik yang 

dikemukakan oleh William Labov. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif 

kualitatif yang menggunakan Teknik analisis data berupa simak bebas libat cakap 

(SBLC), sehingga peneliti tidak ikut terlibat dalam kegiatan tutur. Kemudian hasil 

analisis data akan dituangkan dalam bentuk kata, gambar dan perilaku yang 

menggambarkan objek dari penelitiannya dengan menggunakan uraian naratif.  

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan dapat ditarik kesimpulan 

bahwa ditemukan beberapa bentuk variasi istilah baru Gen Z dengan faktor sosial 

yang melatarbelakangi proses pembentukan dan penyebaran istilah baru serta 

dampaknya terhadap kebahasaan Indonesia melalui media sosial TikTok antara 

lain; dari bentuk variasi istilah baru yakni bentuk bahasa slang adapun faktor sosial 

yang melatarbelakangi proses pembentukan dan penyebaran istilah baru Gen Z 

melalui TikTok antara lain meliputi; faktor kelas sosial, faktor usia dan faktor 

gender. Sedangkan dampak penggunaan istilah baru terhadap kebahasaan Indonesia 

dengan data pendukung yakni kuesioner yang diisi oleh 60 responden dengan 

pendapat yang berbeda-beda. 

 

Kata Kunci: Gen Z, Istilah Baru, TikTok, Sosiolinguistik. 
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ABSTRACT 

 

Rizki, Nurrul Aisyah. (2025). Examining Gen Z's New Terms Through TikTok and 

Its Impact on Indonesian Language (Sociolinguistic Study of William Labov). 

Indonesia Literature Department, Faculty of Adab and Humanities, UIN 

Sunan Ampel Surabaya. Advisors: Dr. Lukman Fahmi, S. Ag, M.Pd.  

 

This research will focus on the form of new term variations in Gen Z through 

TikTok social media with social factors behind the process of forming and 

spreading new terms and their impact on Indonesian language. Judging by the 

development of today's times, young people such as Gen Z in their interaction style 

have also been influenced by many social media in their daily lives, such as the 

example on the TikTok platform. Therefore, this study will explain the form of a 

new term variation, namely slang, on 14 different TikTok user accounts, with social 

factors as the background and also the impact on Indonesian language. 

The approach used in this study is sociolinguistics proposed by William Labov. 

This study is a qualitative descriptive research that uses data analysis techniques in 

the form of free involvement (SBLC), so that researchers are not involved in speech 

activities. Then the results of data analysis will be expressed in the form of words, 

images and behaviors that describe the object of the research using a narrative 

description. 

Based on the results of the analysis that has been carried out, it can be 

concluded that there are several forms of variations of Gen Z's new terms with social 

factors that underlie the process of forming and spreading new terms and their 

impact on Indonesian language through TikTok social media, including; from the 

form of new term variations, namely the form of slang, the social factors behind the 

process of forming and spreading Gen Z new terms through TikTok include; social 

class factors, age factors and gender factors. Meanwhile, the impact of the use of 

new terms on Indonesian language with supporting data is a questionnaire filled out 

by 60 respondents with different opinions. 

 

Keywords: Gen Z, New Terms, TikTok, Sociolinguistics. 
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