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ABSTRAK

Judul : RELIGIOPRENEURSHIP DALAM PENGEMBANGAN
BISNIS DI KAWASAN WISATA RELIGI SUNAN
AMPEL SURABAYA.

Nama : Siti Maghfirotun Nikmah

Dosen Pembimbing : Dr. Nasruddin, S.Pd., S.Th.l, MA

Bisnis memiliki peran penting dalam memenuhi kebutuhan masyarakat di kawasan
Sunan Ampel. Salah satu bentuk kewirausahaan yang berkembang dalam konteks
ini adalah Religiopreneurship, yang mengintegrasikan nilai-nilai keagamaan dalam
strategi bisnis. Penelitian ini menganalisis strategi Religiopreneurship dalam
mengembangkan bisnis di kawasan wisata religi Sunan Ampel dengan menyoroti
bagaimana para pelaku usaha memanfaatkan unsur religius sebagai daya tarik bisnis
serta menciptakan usaha yang berkelanjutan di lingkungan tersebut. Dalam konsep
ini, wirausahawan tidak hanya berorientasi pada keuntungan finansial, tetapi juga
berupaya menerapkan serta memenuhi kebutuhan religius masyarakat. Dalam
penelitian ini  menggunakan metode deskriptif kualitatif yaitu dengan
mengumpulkan serta menganalisis data yang didapat di lapangan. Data
dikumpulkan melalui observasi langsung, wawancara mendalam, dan dokumentasi.
Untuk menganalisis data, penelitian ini menggunakan model Miles dan Huberman.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa para pedagang di makam Sunan Ampel tidak
hanya berfokus pada aspek ekonomi, tetapi juga menerapkan nilai spiritual dalam
menjalankan bisnis mereka. Strategi Religiopreneurship yang diterapkan di makam
Sunan Ampel dalam mengembangkan bisnis meliputi prinsip kejujuran, kehalalan
produk, pemanfaatan teknologi-digital, inovasi serta bauran pemasaran yang
menjadi landasan'utama dalam strategi yang digunakan.

Kata Kunci: Strategi Bisnis, Religiopreneurship, Pemasaran 4P.
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