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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji “Implementasi Halal Supply Chain 

Dalam Peningkatan Keuntungan Produsen Olahan Ikan Bandeng Khas Gresik : Studi 

Kasus (CV Pak Elan 2)”. Dalam studi ini peneliti ingin mengetahui apakah adanya 

penerapan Halal Supply Chain memiliki pengaruh secara signifikan dalam 

peningkatan keuntungan di Rumah Makan Bandeng Pak Elan 2. 

Studi ini menerapkan metode kualitatif deskriptif dengan teknik pengambilan 

data berupa observasi,wawancara dan dokumentasi yang dimana nantinya hasil 

penelitian ini dianalisis menggunakan pentotalan laba untung dari sebelum hingga 

sesudah diterapkannya Halal Supply Chain di Rumah Makan Bandeng Pak Elan 2. 

Setelah adanya hasil pentotalan, selanjutnya akan dicari rata-rata laba yang didapatkan 

selama satu bulan yang dimana digunakan untuk bukti apakah benar-benar meningkat 

atau tidak dan juga didukung oleh hasil wawancara dengan narasumber. 

Hasil penelitian menjelaskan bahwa penerapan Halal Supply Chain terbukti 

memiliki pengaruh positif pada peningkatan keuntungan yang ada di Rumah Makan 

Bandeng Pak Elan 2. Hal ini dibuktikan dengan data hasil analisis yang dilakukan oleh 

penulis dan juga dikuatkan dari hasil wawancara dengan Bapak Aminul Fauzi selaku 

manajer Rumah Makan Bandeng Pak Elan 2. 

Berdasarkan studi yang telah dilakukan, diharapkan pada pihak Rumah Makan 

Bandeng Pak Elan 2 untuk tetap menerapkan Halal Suppy Chain dan juga 

mempertahankan keotentikan resto sehingga para konsumen bisa merasa puas dan juga 

nyaman untuk mengkonsumsi produk dari Rumah Makan Bandeng Pak Elan 2 yang 

dimana nantinya akan semakin membawa pengaruh dalam peningkatan keuntungan 

perusahaan.  

 

 

Kata Kunci : Halal Supply Chain, Peningkatan Keuntungan, Pengaruh 
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ABSTRACT 

 

This research aims to examine "Implementation of Halal Supply Chain in Increasing 

Profits for Producers of Processed Milkfish Khas Gresik: Case Study (CV Pak Elan 

2)". In this study, researchers want to find out whether the implementation of Halal 

Supply Chain has a significant influence on increasing profits at the Milkfish Pak Elan 

2 Restaurant. 

This study applies a descriptive qualitative method with data collection techniques in 

the form of observation, interviews and documentation, where the results of this 

research will be analyzed using a profit total from before to after the implementation 

of the Halal Supply Chain at the Pak Elan 2 Milkfish Restaurant. After the totaling 

results are obtained, the average profit obtained for one month will then be looked for 

which is used as evidence of whether it has really increased or not and is also 

supported by the results of interviews with informants. 

The results of the research explain that the implementation of the Halal Supply Chain 

has been proven to have a positive influence on increasing profits at the Pak Elan 2 

Milkfish Restaurant. This is proven by the data from the analysis carried out by the 

author and also confirmed by the results of interviews with Mr Aminul Fauzi as 

manager of the Pak Elan 2 Milkfish Restaurant. 

Based on the studies that have been carried out, it is hoped that Pak Elan 2 Milkfish 

Restaurant will continue to implement the Halal Suppy Chain and also maintain the 

restaurant's authenticity so that consumers can feel satisfied and comfortable 

consuming products from Pak Elan 2 Milkfish Restaurant, which will have an even 

greater influence in increasing the company's profits. 

 

Keywords: Halal Supply Chain, Increased Profits, Influence 
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