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INTISARI 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh self 

esteem terhadap Implusive Buying pada Mahasiswa Pengguna Produk Kosmetik. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Jumlah responden yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 responden mahasiswi UINSA. 

Dalam penelitian ini menggunakan metode Simple Random Sampling sebagai 

teknik sampling, karena memberikan setiap populasi kesempatan yang sama untuk 

dimasukkan dalam sampel. Kesimpulan yang dihasilkan dari penelitian ini adala: 

(1) Hipotesis diterima, terdapat pengaruh negatif yang significant antara self-

esteem terhadap implusive buying. (2) Self-esteem memiliki peran yang 

signifikan dalam membentuk tingkat implusive buying individu. (3)

 Individu yang memiliki harga diri fisik tinggi cenderung melakukan 

pembelian impulsif dalam jumlah yang lebih sedikit dibandingkan dengan mereka 

yang memiliki harga diri fisik rendah 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of self esteem 

on Implausive Buying in Student Users of Cosmetic Products. This research uses 

quantitative methods. The number of respondents used in this study were 100 

respondents of UINSA female students. In this study using the Simple Random 

Sampling method as a sampling technique, because it gives each population the 

same opportunity to be included in the sample. The conclusions resulting from 

this study are: (1) The hypothesis is accepted, there is a significant negative 

influence between self-esteem on impulsive buying. (2) Self-esteem has a 

significant role in shaping the level of implusive buying of individuals. (3) 

Individuals who have high physical self-esteem tend to make fewer impulse 

purchases than those who have low physical self-esteem. 
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