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ABSTRAK

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di Indonesia memegang
peranan penting dalam pembangunan ekonomi nasional. Pada penelitian ini
bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis antara modal usaha, strategi
pemasaran dan teknologi berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap
pendapatan UMKM di Kecamatan Wonocolo Kota Surabaya.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis data primer
yang diperoleh melalui kuisioner yang menggunakan skala likert. Analisis data
dilakukan dengan metode regresi linier berganda menggunakan aplikasi SPSS versi
25. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 130 orang dari total
populasi 4439 pelaku usaha di Kecamatan Wonocolo, Kota Surabaya. Penentuan
jumlah sampel pada penelitian ini menggunakan sampel representatif.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel
independen modal usaha, strategi pemasaran dan teknologi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap pendapatan UMKM di Kecamatan Wonocolo. Sedangkan
secara simultan ketiga variable independen memiliki pengaruh signifikan terhadap
pendapatan UMKM di Kecamatan Wonocolo. Hasil dari nilai R Square sebesar
0,690 atau sama dengan 69,0%, sedangkan sisanya sebesar 31,0% dipengaruhi oleh
variabel lainnya yang tidak diteliti dan dibahas pada penelitian ini.

Masyarakat di Kecamatan Wonocolo diharapkan lebih memahami
pentingnya penggunaan modal usaha secara optimal, lebih menggunakan strategi
pemasaran dengan baik dan pemanfaatan teknologi dengan modern. Bagi peneliti
selanjutnya diharapkan bisa mengembangkan penelitian ini lebih berkembang dan
lanjut dengan menambah variabel independen lain yang mempunyai pengaruh lebih
besar dan memperluas cakupan penelitian dengan menambah jumlah sampel dan
area penelitian.

Kata Kunci : Modal Usaha, Strategi Pemasaran, Teknologi dan Pendapatan
UMKM ‘
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ABSTRACT

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMESs) in Indonesia play an
important role in national economic development. This study aims to prove and
analyze the business capital, marketing strategy and technology have a partial and
simultaneous effect on the income of MSMESs in Wonocolo District, Surabaya City.

This study uses a quantitative approach with the type of primary data
obtained through a questionnaire using a Likert scale. Data analysis was carried out
using the multiple linear regression method using the SPSS version 25 application.
The sample used in this study amounted to 130 people from a total population of
4439 business actors in Wonocolo District, Surabaya City. The determination of the
number of samples in this study uses a representative sample.

The results of this study show that partially independent variables of
business capital, marketing strategy and technology have a positive and significant
effect on the income of MSMEs in Wonocolo District. Meanwhile, simultaneously
the three independent variables have a significant influence on the income of
MSMEs in Wonocolo District. The result of the R Square value of 0.690 or equal
to 69.0%, while the remaining 31.0% was influenced by other variables that were
not studied and discussed in this study.

The community in Wonocolo District is expected to better understand the
importance of optimal use of business capital, better use marketing strategies and
modern use of technology. For the next researcher, it is hoped that this research can
be developed further and further by adding other independent variables that have a
greater influence and expanding the scope of the research by increasing the number
of samples and research areas.

Keywords : Business Capital, Marketing Strategy, Technology and MSME Income
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