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ABSTRAK 

 

Maulana Faizal fareni Putra, NIM 04040520116,2024. Pengaruh 

Konten Instagram @galeri.futsal Terhadap Pemenuhan Kebutuhan 

Informasi Pemain Futsal walid FC  

Instagram berperan penting dalam memenuhi kebutuhan informasi 

di era digital, terutama bagi pemain futsal. Dalam konten Instagram 

@galeri.futsal menyajikan konten yang mencakup strategi permainan, 
tips futsal, serta jadwal pertandingan dan event futsal. Selain itu, akun 

ini juga berfungsi sebagai platform untuk interaksi sosial, membangun 

identitas tim, dan memberikan hiburan, yang memberi nilai tambah 
bagi pemain dalam aspek non-teknis seperti motivasi dan hubungan 

sosial. Tujuan penelitian ini untuk mengukur pengaruh konten 

Instagram @galeri.futsal terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 
pemain futsal Walid FC Gresik menggunakan metode kuantitatif 

dengan analisis korelasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada 

pengaruh positif yang sangat kuat antara konten Instagram 
@galeri.futsal dan pemenuhan kebutuhan informasi pemain futsal, 

dengan hasil Uji Korelasi Product Moment Pearson yaitu menghasilkan 

nilai sebesar 0,815. Kemudian, dalam hasil uji koefisien determinasi 
konten Instagram @galeri.futsal berkontribusi sebesar 66,4% dalam 

memenuhi kebutuhan informasi pemain futsal, sementara 33,6% 

dipengaruhi faktor lain. Dengan demikian, konten @galeri.futsal 
dapat memenuhi kebutuhan informasi pemain futsal dengan jelas, 

karena akun tersebut menyajikan konten yang relevan dengan 

berbagai kebutuhan pemain futsal Walid FC. Akun tersebut juga 
sangat berperan dalam meningkatkan keterampilan, pengetahuan, dan 

hubungan pemain futsal dengan dunia futsal. 

Kata kunci: konten Instagram, kebutuhan informasi, pemain 

futsal 
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ABSTRACK 

 

Maulana Faizal Fareni Putra, NIM 04040520116, 2024. The Influence 

of Instagram Content @galeri.futsal on Fulfilling the Information 

Needs of Walid FC Futsal Players  

Instagram plays a crucial role in fulfilling informational needs in the 

digital era, especially for futsal players. On the Instagram account 

@galeri.futsal, the content includes game strategies, futsal tips, as well 
as match schedules and futsal events. In addition, this account also 

functions as a platform for social interaction, building team identity, 

and providing entertainment, which adds value for players in non-
technical aspects such as motivation and social relationships. This 

study aims to measure the influence of the Instagram content from 

@galeri.futsal on the fulfillment of informational needs of the Walid 
FC Gresik futsal players using a quantitative method with correlation 

analysis. The results show a very strong positive influence between 

the Instagram content of @galeri.futsal and the fulfillment of players' 
informational needs, with the Pearson Product Moment Correlation 

test yielding a value of 0.815. Furthermore, the results of the 

coefficient of determination test show that the Instagram content of 
@galeri.futsal contributes 66.4% to fulfilling the informational needs 

of futsal players, while 33.6% is influenced by other factors. Thus, the 

content on @galeri.futsal can clearly fulfill the informational needs of 
futsal players, as the account presents content relevant to the various 

needs of Walid FC futsal players. The account also plays a significant 

role in enhancing players' skills, knowledge, and their relationship 

with the futsal world. 

Keywords: Instagram content, information needs, futsal players 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 
vii 

 

 خلاصة 

 

مقر  بليجسلا.  بوترا،  فارني  فيصل  مولانا محتوى   تأثير .٠٤٠٤٠٥٢٠١١٦،٢٠٢٤   

لكرة  الوليد  نادي  للاعبي  المعلومات  احتياجات  تلبية  علىفوتسال.جاليري@  مارغتسن  

 الصالات

للاعبي  خاصة  الرقمي،  العصر  في  المعلومات  احتياجات  تلبية  في  مهمًا  دورًا  رغتسن  يلعب  

يتضمن  محتوى  علىفوتسال.جاليري@  يقدم  ،رغتسن  محتوى  في.  الصالات  كرة  

وأحداث  مباريات  جداول  إلى  بالإضافة  الصالات،  كرة  حول  ونصائح  اللعبة،  إستراتيجيات  

الاجتماعي  للتفاعل  كمنصات  أيضًا  الحسابات  هذه  تعمل  ذلك،  إلى  بالإضافة.  الصالات  كرة ، 

التقنية  غير  الجوانب  في  للاعبين  قيمة  يضيف   مما  الترفيه،  وتوفير  الفريق،  هوية  وبناء  

رغتسن   محتوى  تأثير  قياس  هو  البحث  هذا  من  الهدف .  الاجتماعية  والعلاقات  التحفيز  مثل  

@ جريسيك  سي  إف   وليد  للاعبي  المعلوماتية  الاحتياجات  تلبية  على  علىفوتسال. جاليري  

هناك أن البحث نتائج أظهرت. الارتباط تحليل مع الكمية الأساليب باستخدام الصالات لكرة  

الاحتياجات   وتلبية  علىفوتسال.جاليري@  رغتسن  محتوى  بين  جداً   قوي  إيجابي  تأثير  

قدره  ارتباط  بمعامل  الصالات،  كرة  للاعبي  المعلوماتية المحتوى  هذا  وساهم .٠.٨١٥   

تأثر   حين  في  الصالات،  كرة  للاعبي  المعلوماتية  الاحتياجات  تلبية  في %٦٦.٤ بنسبة  

يلبي  أن  علىفوتسال.جاليري@  لمحتوى  يمكن  الطريقة،  بهذه.  أخرى  بعوامل %٣٣.٦  

صلة  ذي  محتوى  يقدم  الحساب  لأن  الصالات،  كرة  للاعبي  المعلومات  احتياجات  بوضوح  

جدًا  مفيدًا  أيضًا الحساب هذا  يعد . الصالات لكرة  سي  إف  وليد للاعبي المختلفة بالاحتياجات  

الصالات كرة عالم مع وعلاقاتهم ومعارفهم الصالات كرة لاعبي مهارات تحسين في . 

 

الصالات  كرة لاعبو المعلومات، احتياجات  الانستغرام، محتوى: المفتاحية الكلمات  
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