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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji strategi usaha mikro kecil dan 

menengah (UMKM) tahu dalam meningkatkan pendapatan dan perannya dalam 

perekonomian Desa Tempel, Sidoarjo. Usaha tahu di Desa Tempel merupakan 

salah satu sektor UMKM yang cukup berkembang dan memberikan kontribusi 

signifikan terhadap perekonomian lokal. Namun, meskipun potensi pasar yang 

besar, banyak pelaku UMKM tahu yang masih menghadapi berbagai tantangan 

dalam meningkatkan produksi, pemasaran, serta kualitas produk. 

Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

studi kasus pada beberapa pelaku UMKM tahu di Desa Tempel. Data diperoleh 

melalui wawancara, dan observasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi 

yang diterapkan oleh pelaku usaha tahu di Desa Tempel antara lain mencakup 

peningkatan kualitas produk, efisiensi dalam proses produksi, diversifikasi produk, 

dan pemanfaatan teknologi untuk mempermudah pemasaran. Selain itu, pelaku 

usaha juga aktif menjalin kemitraan dengan distributor lokal serta memperluas 

jaringan pasar melalui pemasaran digital dan penjualan langsung ke konsumen. 

Peran UMKM tahu dalam perekonomian Desa Tempel cukup berdampak. 

Usaha ini tidak hanya menyediakan lapangan pekerjaan bagi masyarakat sekitar, 

tetapi juga mendorong pertumbuhan sektor-sektor terkait, seperti distribusi bahan 

baku dan sektor perdagangan. Pendapatan yang dihasilkan dari usaha tahu juga 

memberikan kontribusi terhadap pendapatan rumah tangga dan meningkatkan daya 

beli masyarakat desa. Dengan meningkatnya pendapatan, perekonomian desa 

mengalami perkembangan yang lebih baik. 

Secara keseluruhan, penelitian ini menunjukkan bahwa strategi yang tepat 

dalam mengelola usaha tahu dapat meningkatkan pendapatan pelaku usaha serta 

memberikan dampak positif terhadap perekonomian desa secara keseluruhan. Oleh 

karena itu, diperlukan dukungan dari berbagai pihak, termasuk pemerintah, untuk 

menciptakan kebijakan yang mendukung perkembangan UMKM, agar mereka 

dapat terus berkembang dan memberikan manfaat lebih besar bagi perekonomian 

lokal. 

 

Kata kunci : Strategi, UMKM, Pendapatan, Perekonomian Desa  
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ABSTRACT 

This study aims to examine the strategy of tofu micro, small and medium 

enterprises (MSMEs) in increasing income and their role in the economy of Tempel 

Village, Sidoarjo. The tofu business in Tempel Village is one of the MSME sectors 

that is quite developed and makes a significant contribution to the local economy. 

However, despite the large market potential, many tofu MSME actors still face 

various challenges in increasing production, marketing, and product quality. 

This research method uses a qualitative approach with a case study method 

on several tofu MSME actors in Tempel Village. Data were obtained through 

interviews and observations. The results of the study show that the strategies 

implemented by tofu business actors in Tempel Village include improving product 

quality, efficiency in the production process, product diversification, and utilizing 

technology to facilitate marketing. In addition, business actors are also actively 

establishing partnerships with local distributors and expanding market networks 

through digital marketing and direct sales to consumers. 

The role of tofu MSMEs in the economy of Tempel Village is quite impactful. 

This business not only provides jobs for the surrounding community, but also 

encourages the growth of related sectors, such as distribution of raw materials and 

the trade sector. The income generated from the tofu business also contributes to 

household income and increases the purchasing power of the village community. 

With increasing income, the village economy experiences better development.  

Overall, this study shows that the right strategy in managing a tofu business 

can increase the income of business actors and have a positive impact on the village 

economy as a whole. Therefore, support is needed from various parties, including 

the government, to create policies that support the development of MSMEs, so that 

they can continue to grow and provide greater benefits to the local economy. 
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