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ABSTRAK  

 

Ahmad Hasan Burhani, NIM 0404012075, 2024, PESAN DAKWAH 

TENTANG “AKHLAK ANAK MUDA ZAMAN NOW” DALAM 

PROGRAM MUSLIM KAMPUS “EPISODE 2” DI YOUTUBE 

DAKWAH TV UINSA 

 

Dakwah yang biasanya kita dengarkan melalui radio atau mimbar 

penceramah pada umumnya, tapi pada penelitian ini memiliki 

perbedaaan yang mengikuti zaman yaitu berdakwah melalui media 

sosial Youtube dan menghasilkan pesan dakwah berupa pesan Aqidah, 

syari’ah, dan akhlak. 

Pembahasan dari penelitian ini adalah bagaimana anak muda 

zaman sekarang bisa menggunakan etikanya dalam bersosialisasi di 

masyarakat. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

Charles Pierce yang terdiri dari tanda, interpretan, dan objek yang 

dijelaskan dalam pembahasan. Metodologi penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif. 

Hasil penelitian ini menggarisbawahi bahwa dakwah bukan 

sekadar mengajarkan pengetahuan agama, melainkan juga mendorong 

penerapan akhlak dalam kehidupan sehari-hari. Pesan-pesan ini 

diharapkan menjadi inspirasi bagi pemuda untuk menjadi pribadi yang 

berakhlak, baik dalam hubungan dengan Allah SWT maupun dalam 

interaksi dengan sesama manusia. 

 

Kata kunci: Pesan Dakwah, Dakwah TV, Charles Pierce 
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ABSTRACT 

 

Ahmad Hasan Burhani, NIM 0404012075, 2024, DAKWAH 

MESSAGE ABOUT “MORALS OF TODAY’S YOUNG PEOPLE” 

IN THE MUSLIM CAMPUS PROGRAM (EPISODE 2) ON 

YOUTUBE DAKWAH TV UINSA 

 

We usually listen to da'wah via radio or preaching pulpits in 

general, but in this study there are differences that follow the times, 

namely preaching through social media YouTube and producing 

da'wah messages in the form of Aqidah, shari'ah and morals. 

The discussion of this research is how young people today can use 

their ethics in socializing in society. The analysis used in this research 

is Charles Pierce which consists of signs, interpretants and objects 

explained in the discussion. This research methodology uses 

qualitative methods with descriptive research type. 

The results of this research underline that da'wah is not just about 

teaching religious knowledge, but also encouraging the application of 

morals in everyday life. It is hoped that these messages will inspire 

young people to become moral individuals, both in their relationship 

with Allah SWT and in their interactions with fellow humans. 

  

Keywords: Da'wah message, TV Da'wah, Charles Pierce 
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 خلاصة 
 

NIM 0404012075أحمد حسن برهاني،  ، رسالة دعوية بخصوص  2024،  
على يوتيوب  2أخلاق شباب اليوم في الحرم الجامعي البرنامج الإسلامي الحلقة    

DAKWAH TV UINSA 
نستمع عادة إلى الدعوة عبر الراديو أو منابر الوعظ بشكل عام، لكن في هذه  

الدراسة هناك اختلافات تتبع العصر، وهي الوعظ عبر وسائل التواصل الاجتماعي  
 . يوتيوب وإنتاج رسائل دعوية في شكل عقيدة وشريعة وأخلاق 

تتناول مناقشة هذا البحث كيف يمكن للشباب اليوم استخدام أخلاقهم في التنشئة  
  الاجتماعية في المجتمع. والتحليل المستخدم في هذا البحث هو تشارلز بيرس الذي

يتكون من العلامات والمفسرين والأشياء الموضحة في المناقشة. تستخدم منهجية  
 .البحث هذه الأساليب النوعية مع نوع البحث الوصفي 

وتؤكد نتائج هذا البحث أن الدعوة لا تقتصر على تعليم المعرفة الدينية فحسب،  
لهم  بل تهدف أيضًا إلى تشجيع تطبيق الأخلاق في الحياة اليومية. ومن المأمول أن ت 

هذه الرسائل الشباب ليصبحوا أفرادًا أخلاقيين، سواء في علاقتهم مع الله سبحانه  
 .وتعالى أو في تفاعلاتهم مع إخوانهم من البشر 

 
 الكلمات المفتاحية: الرسالة الدعوية، الدعوة التليفزيونية، تشارلز بيرس 
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