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ABSTRAK 

 
Zukhrufil Firdaus, Nim. 04040121130, 2025 : Perbandingan Gaya 

Retorika Dakwah Ustadz Muhammad Nuzul Dzikri dan Ustadz Syafiq 

Riza Basalamah Di Instagram 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan 

membandingkan gaya retorika dakwah Ustadz Muhammad Nuzul 

Dzikri dan Ustadz Syafiq Riza Basalamah di Instagram berdasarkan 

teori gaya retorika Gorys Keraf yakni terdiri dari gaya bahasa, gaya 

suara, serta gaya gerak tubuh. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan jenis 

analisis teks media. Data diperoleh melalui observasi dan 

dokumentasi, dengan analisis data menggunakan analisis tematik. 

Pada hasil penelitian menunjukkan bahwa, Ustadz Nuzul 

Dzikri dengan Ustadz Syafiq Riza telah menerapkan serta menguasai 

teknik retorika dalam berdakwah, mecakup aspek gaya bahasa, gaya 

suara, dan gaya gerak tubuh. Keduanya memiliki kemampuan retorika 

yang hampir seimbang, terutama dalam penggunaan pitch atau nada, 

seperti nada naik atau tinggi, nada mendatar, nada rendah, nada naik 

turun, dan nada turun naik. Ustadz Syafiq Riza cenderung 

menggunakan nada tinggi sebagai bentuk penekanan dan pertanyaan, 

hal ini juga diterapkan oleh Ustadz Nuzul Dzikri dalam ceramahnya. 

Selain itu, keduanya sama-sama menguasai teknik loudness atau 

pengaturan volume suara. Namun, terdapat beberapa perbedaan antara 

keduanya. Ustadz Nuzul Dzikri lebih menguasai dalam penggunaan 

kata yang terarah, kata yang jelas dan singkat, dan kecepatan berbicara 

yang lebih dominan nada pelan. Sementara itu, Ustadz Syafiq Riza 

lebih menonjol dalam aspek menarik, ekspresi wajah, dan kecepatan 

berbicara yang lebih dominan nada cepat. Dengan demikian, dapat 

disimpulkan bahwa masing-masing memiliki daya tarik tersendiri 

dalam menyampaikan dakwahnya. 

 

Kata kunci: Gaya, Retorika, Dakwah 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze and compare the rhetorical style of 

da'wah used by Ustadz Muhammad Nuzul Dzikri and Ustadz Syafiq 

Riza Basalamah on Instagram based on Gorys Keraf's rhetorical style 

theory, which includes language style, vocal style, and body 

movement style. 

This research employs a qualitative method with a media text 

analysis approach. Data is collected through observation and 

documentation, and the data analysis is conducted using thematic 

analysis.  

The research findings indicate that Ustadz Nuzul Dzikri and 

Ustadz Syafiq Riza have applied and mastered rhetorical techniques 

in their da'wah, encompassing aspects of language style, vocal style, 

and body movement style. Both possess nearly balanced rhetorical 

skills, particularly in the use of pitch or tone, including high or rising 

tones, flat tones, low tones, rising and falling tones, and falling and 

rising tones. Ustadz Syafiq Riza tends to use a high tone for emphasis 

and questions, a technique also employed by Ustadz Nuzul Dzikri in 

his sermons. Additionally, both are proficient in loudness control or 

voice volume regulation. However, there are several differences 

between the two. Ustadz Nuzul Dzikri excels in using directed words, 

clear and concise language, and a predominantly slow speaking rate. 

Meanwhile, Ustadz Syafiq Riza stands out in engaging aspects, facial 

expressions, and a predominantly fast speaking rate. Thus, it can be 

concluded that each preacher has their own distinct appeal in 

delivering da'wah. 

Keywords: Style, Rhetoric, Da’wah 
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 لخص
 

يهدف هذا البحث إلى تحليل ومقارنة أسلوب الخطابة الدعوي 

للشيخ محمد نذول ذكري والشيخ شفيق ريزا بسلامة على منصة 

استناداً إلى نظرية أسلوب الخطابة لغوريس كيراف، إنستغرام، وذلك 

 .والتي تشمل أسلوب اللغة، وأسلوب الصوت، وأسلوب حركة الجسد

 

يعتمد هذا البحث على المنهج النوعي باستخدام نوع تحليل 

نصوص الوسائط. تم جمع البيانات من خلال الملاحظة والتوثيق، وتم 

 .تحليلها باستخدام التحليل الموضوعي

 

ظهرت نتائج البحث أن الأستاذ نوزل ذكري والأستاذ شفيق أ

ريزا قد طبقّا وأتقنا تقنيات الخطابة في الدعوة، والتي تشمل أسلوب اللغة، 

وأسلوب الصوت، وأسلوب حركة الجسد. يمتلك كلاهما مهارات خطابية 

متقاربة، خاصة في استخدام طبقات الصوت أو النغمات، مثل النغمة 

مرتفعة، والنغمة المستوية، والنغمة المنخفضة، والنغمة العالية أو ال

المتذبذبة صعوداً وهبوطًا. يميل الأستاذ شفيق ريزا إلى استخدام النغمة 

العالية كوسيلة للتأكيد وطرح الأسئلة، وهو الأمر الذي يطبقّه أيضًا 

الأستاذ نوزل ذكري في خطبه. بالإضافة إلى ذلك، فإن كلاهما يجيدان 

ومع ذلك، هناك بعض  . تحكم في ارتفاع الصوت أو مستوى علوهتقنية ال

الاختلافات بينهما. فالأستاذ نوزل ذكري أكثر تمكّناً في استخدام الكلمات 

الموجهة، والكلمات الواضحة والمختصرة، كما أنه يتميز بإيقاع حديث 

يغلب عليه النغمة البطيئة. بينما يبرز الأستاذ شفيق ريزا في الجوانب 

جاذبة، وتعبيرات الوجه، وسرعة الحديث التي يغلب عليها النغمة ال

السريعة. وبناءً على ذلك، يمكن الاستنتاج أن لكل منهما جاذبيته الخاصة 

 .في إيصال دعوته
 

 الكلمات المفتاحية: الأسلوب، الخطابة، الدعوة
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