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ABSTRAK  

 

Hidayat Danu Romadhon, 04040121094, 2025. Strategi Dakwah Pada 

Akun Instagram memeislam.id dalam Meningkatkan Eksistensi 

Dakwah di Era Digital. 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis strategi dakwah Instagram 

memeislam.id dalam menyebarkan pesan Islami di era digital. 

Menggunakan analisis kualitatif, penelitian ini mengkaji pemanfaatan 

meme sebagai media dakwah, dianalisis berdasarkan strategi dakwah 

Al-Bayanuni (sentimentil, rasional, dan indrawi). Hasil penelitian 

menunjukkan akun memeislam.id mengombinasikan ketiga strategi 

tersebut. Strategi sentimentil menyentuh emosi, rasional merangsang 

pemikiran kritis, dan indrawi menggugah panca indera. Penggunaan 

meme efektif menarik perhatian audiens muda dan menyampaikan 

pesan Islami secara ringan. Penelitian ini diharapkan memberi 

pemahaman lebih baik tentang strategi dakwah digital modern dan 

menginspirasi pengembangan metode dakwah kreatif di media sosial. 

Penelitian lanjutan disarankan mengeksplorasi aspek lain dakwah 

digital atau menggunakan pendekatan berbeda. 

 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Meme Instagram, Pesan Islami
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ABSTRACT 

 

Hidayat Danu Romadhon, 04040121094, 2025. Dakwah Strategy on 

Instagram Account memeislam.id in Increasing Dakwah Existence in 

the Digital Era. 

 

This study aims to analyze the da'wah strategies of the Instagram 

account memeislam.id in spreading Islamic messages in the digital 

era. Using qualitative analysis, the research examines the utilization 

of memes as a da'wah medium, analyzed based on Al-Bayanuni's 

da'wah strategies (sentimental, rational, and sensory). The findings 

indicate that memeislam.id combines these three strategies: the 

sentimental approach touches emotions, the rational approach 

stimulates critical thinking, and the sensory approach engages the 

senses. The use of memes effectively captures the attention of young 

audiences and conveys Islamic messages in a light and engaging 

manner. This study is expected to provide a better understanding of 

modern digital da'wah strategies and inspire the development of 

creative da'wah methods on social media. Further research is 

recommended to explore other aspects of digital da'wah or employ 

different approaches. 

 

Keywords: Dakwah Strategy, Instagram Memes, Islamic Messages 
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 خلاصة 

 

. استراتيجية الدعوة في  2025، 04040121094هداية دانو رمضان، 

في تعزيز الوجود الدعوي في العصر   memeislam.id حساب إنستغرام

 الرقمي

يهدف إلى تحليل إستراتيجية الدعوة لحساب إنستغرامالبحث   

memeislam.id   .في نشر الرسائل الإسلامية في العصر الرقمي

يعتمد البحث على التحليل النوعي لدراسة استخدام الميمات كوسيلة  

دعوية، وذلك من خلال تحليلها وفقًا لاستراتيجية الدعوة عند البيانوني 

 )العاطفية، العقلانية، والحسية(. أظهرت النتائج أن حساب 

memeislam.id   يجمع بين هذه الاستراتيجيات الثلاث، حيث تلامس

ستراتيجية العقلانية  الاستراتيجية العاطفية المشاعر، بينما تحفزّ الا

التفكير النقدي، أما الاستراتيجية الحسية فتعمل على إثارة الحواس. 

ويظُهر البحث أن استخدام الميمات وسيلة فعالة لجذب انتباه الجمهور  

الشاب ونقل الرسائل الإسلامية بأسلوب خفيف. يتُوقع أن يسهم هذا 

البحث في تعزيز الفهم حول استراتيجيات الدعوة الرقمية الحديثة، 

وإلهام تطوير أساليب دعوية إبداعية عبر وسائل التواصل الاجتماعي.  

ويوصى بإجراء دراسات مستقبلية لاستكشاف جوانب أخرى من الدعوة 

ة مختلفة الرقمية أو استخدام مناهج بحثي  

الكلمات المفتاحية: استراتيجيات الدعوة، ميمات إنستغرام، الرسائل 

 الإسلامية 
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