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ABSTRAK 

Lailatul Qadariyah “Perilaku Halal Masyarakat Madura (Studi Fenomenologi 

Perilaku Konsumsi Masyarakat Sumenep)” 

Prof. Dr. H. Nur Syam M.Si   : Promotor 

Dr. Sirajul Arifin.,S.Ag.,S.S., M.E.I : Promotor 

 

Istilah halal menjadi trending topic yang menyita banyak perhatian. Bukan saja karena 

ia saat ini telah menjadi suatu industri yang terus berkembang, tetapi kemunculannya 

dalam banyak diskusi menyiratkan adanya kebutuhan kepastian status dari suatu 

produk, halal ataukah haram. Pengukuran literasi halal dan sertifikasi halal menjadi 

suatu hal yang tak lagi bisa dihindari, termasuk pada suatu komunitas yang cukup 

masyhur dengan kekuatan religiusitasnya yakni Madura.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana proses pemaknaan mereka 

tentang konsep halal serta bagaimana perilaku konsumsi halal masyarakat Madura.  

Teori yang dipakai pada penelitian ini adalah teori Weber tentang relasi agama dan 

ekonomi, proses pemaknaannya serta teori konsumsi dalam Islam. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan fenomenologi dan teknik analisisnya yang khas yaitu 

Interpretive Phenomenological Anlysis (IPA). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Masyarakat Madura mendapatkan 

pemahaman tentang halal dari kyai yang dianggap memiliki otoritas tunggal dalam 

memberikan pemahaman tentang ajaran agama Islam, pemahaman ini kemudian 

disampaikan dalam berbagai jenis pengajian dan diimplementasikan dalam bentuk 

perilaku masyarakat. Dalam konteks isu kontemporer seperti sertifikasi halal, tidak 

sedikit yang menggunakan media sosial sebagai sumber informasi tambahan. (2) 

Perilaku konsumsi masyarakat Madura telah mengadopsi nilai halal dan memiliki 

perhatian terhadap logo halal pada suatu produk, hal ini terlihat dari produk yang 

mereka konsumsi. Hanya saja menurut mereka produk rumahan dan produk yang 

sudah terbiasa dipakai sehari- hari tidak perlu dicek dan tidak membutuhkan logo halal 

karena produk tersebut dianggap telah menggunakan bahan dan melalui proses yang 

sesuai dengan standard halal. 

Implikasi teoritis dari penelitian ini adalah selaras dengan pandangan Weber, Bailey 

dan Sood tentang relasi agama dan ekonomi bahwa keduanya memiliki keterikatan 

satu sama lain. Weber menamai hubungan ini dengan elective affinity atau hubungan 

timbal balik. Hanya saja distingsi penelitian ini dengan kajiannya Weber adalah 

bahwa agama dapat terakomodir karena ia dapat memotivasi seseorang kaitannya 

dengan keselamatan di akhirat bagi siapapun yang mengikuti ajarannya, sementara 

pada penelitian ini agama dijadikan dasar kegiatan konsumsi mereka atas dasar hanya 

kepatuhan (compliance) kepada tuhannya. 

Kata Kunci : Perilaku Konsumsi, Makna halal, religiusitas. 
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ABSTRACT 

ABSTRACT 

Lailatul Qadariyah “Halal Behavior of Madurese People (Phenomenological Study 

of Consumption Behavior of the Sumenep Community)” 

Prof. Dr. H. Nur Syam M.Si  : Promotor 

Dr. Sirajul Arifin, S.Ag., S.S., M.E.I. : Promotor  

 

The term hala>l has become a trending topic that attracts much attention. Not only 

because it is a growing industry, but its appearance in many discussions implies the 

need for certainty of the status of a product, hala>l or haram. Measurement of hala>l 

literacy and hala>l certification can no longer be avoided, including in a community 

that is quite famous for the strength of its religiosity, namely Madura.  

 

This research aims to find out how their meaning process about the concept of hala>l  

and the hala>l consumption behavior of Madurese people.  The theory used in this 

research is Weber's theory of the relationship between religion and economics, the 

meaning process, and the theory of consumption in Islam. This research uses a 

phenomenological approach and its distinctive analysis technique, namely 

Interpretive Phenomenological Analysis (IPA). 

 

The results of this study indicate that (1) Madurese people get an understanding of 

hala>l from kyai who are considered to have sole authority in providing an 

understanding of Islamic teachings; this understanding is then conveyed in various 

types of recitations and implemented in the form of community behavior. In 

contemporary issues such as hala>l certification, many use social media as an 

additional source of information. (2) The consumption behavior of Madurese people 

has adopted hala>l values and paid attention to the hala>l logo on a product; this can 

be seen from the products they consume. It's just that, according to them, home 

products and products that are accustomed to being used daily do not need to be 

checked and do not need a hala>l logo because these products are considered to have 

used ingredients and gone through processes that are under hala>l standards. 

 

The theoretical implication of this research is in line with the views of Weber, Bailey, 

and Sood on the relationship between religion and economics, that the two have an 

attachment to each other. Weber named this relationship an elective affinity or 

reciprocal relationship. The distinction between this research and Weber's study is that 

religion can be accommodated because it can motivate a person concerning salvation 

in the afterlife for anyone who follows its teachings, while in this study, religion is 

used as the basis for their consumption activities based on compliance with their god. 

 

Keywords: Consumption Behavior, hala>l meaning, Religiosity. 
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ي مجتمع سلوك الحلال لمجتمع مادورا )دراسة ظاهريّة عن شكل الاستهلاك ف”ليلة القدريّة 

 “سوماناب(

 فروفيسور دكتور نور شام:  المروج الأول

 دكتور سراج العارفين: المروج الثاني

اعة أصبح مصطلح "الحلال" موضوعًا شائعاً ومهتما لكثير من الناس . هذا لانه ليست  صن 

لتأكد من امتنامية فقط في الوقت الحالي، ولكن ظهوره في العديد من المناقشات يحتاج إلى ضمن 

ر لا يمكن لالاً كان أم حراماً. إن قياس أدب الحلال وإصدار شهادات الحلال أمحالة المنتج، ح

 تجنبه بعد الآن، على الأخص في مجتمع مشهور جداً بتدينه وهو مجتمع مادورا. 

لاستهلاكي يهدف هذا البحث إلى معرفة كيفية سيرورة المعنى حول مفهوم الحلال وكيفية السلوك ا

والإقتصاد.  النظرية في هذا البحث نظرية ويببر عن العلاقة بين الدينالحلال لدى المدوريين.  و

 سيري.يستخدم هذا البحث منهجاً ظاهرياً وتقنية تحليلية خاصة، وهي التحليل الظاهري التف

لذين ا( يحصل المندوريون على فهم الحلال من الأساتيذ 1تشير نتائج هذه الدراسة إلى أن )

لفهم في أنواع مختلفة الطاقة في تقديم فهم تعاليم الإسلام، ثم يتم نقل هذا ايعتبرون بتمليك الهيئة أو 

لحلال، امن التلاوات وتنفيذها في شكل سلوك مجتمعي. وفي سياق القضايا المعاصرة مثل شهادة 

ى ( تبن2أكثر منهم يستخدمون  وسائل التواصل الاجتماعي كمصدر للمعلومات الإضافية. )

لاحظ ذلك سكان مادورا قيم الحلال واهتموا بشعار الحلال على المنتج، ويالسلوك الاستهلاكي ل

ت التي اعتادوا من خلال المنتجات التي يستهلكونها. إلا أنهم يرون أن المنتجات المنزلية والمنتجا

ت تعتبر قد على استخدامها يومياً لا تحتاج إلى فحص ولا تحتاج إلى شعار حلال لأن هذه المنتجا

 يها مكونات ومرت بعمليات تتوافق مع معايير الحلال .استخدمت ف

ن والاقتصاد، تتماشى الآثار النظرية لهذا البحث مع آراء ويبر وبيلي وسود حول العلاقة بين الدي

ه العلاقة حيث يرى كل من ويبر وبيلي وسود أن هناك علاقة بين الاثنين. وقد أطلق ويبر على هذ

ويبر هو أن  العلاقة التبادلية. إلا أن ما يميز هذا البحث عن دراسةاسم التقارب الاختياري أو 

مة في الآخرة الدين يمكن أن يستوعب الدين لأنه يمكن أن يكون حافزاً للإنسان فيما يتعلق بالسلا

ساس الامتثال لمن يتبع تعاليمه، وفي هذا البحث يستخدم الدين كأساس لأنشطتهم الاستهلاكية على أ

 لربهم.

 

التدين الحلال، مات المفتاحية: السلوك الاستهلاكي، معنىالكل  
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