
 
 

 

PENGARUH PESAN DAKWAH PADA INSTAGRAM 

@DAKWAHVISUAL.ID TERHADAP PEMAHAMAN 

AKHLAK FOLLOWERSNYA 

SKRIPSI 

 

 

Diajukan Kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 

Guna Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Sosial 

(S.Sos) 

 

 

 

Oleh:  

Adiya Hafshoh  

04020120028 

 

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM 

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI UNIVERSITAS 

ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL 

SURABAYA 

2024 



Guest
Rectangle



i  

LEMBAR PERSETUJUAN UJIAN SKRIPSI 

 
Skripsi berikut : 

Nama   : Adiya Hafshoh 
NIM : 04020120028 

Program studi  : Komunikasi dan Penyiaran Dakwah  

Judul skripsi   : Pengaruh Pesan Dakwah Instagram 

@Dakwahvisual.Id terhadap Pemahaman Akhlak 

Followernya. 

 

Telah diperiksa dan disetujui untuk diuji. 

Surabaya, 9 Desember 2024 

Menyutujui, 

Dosen pembimbing 
 

Dr. Abdullah Sattar, S.Ag, M.Fil.I 

NIP. 196512171997031002 



Guest
Rectangle



 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

v  

ABSTRAK 

 
Adiya hafshoh, 04020120028, 2024. “pengaruh pesan dakwah Instagram 

@dakwahvisual.id terhadap pemahaman akhlak followersnya” 

 

Instagram merupakan media sosial yang kini dimanfaatkan untuk media 

berdakwah. Metode berdakwah melalui Instagram memiliki peluang besar 

untuk membantu penyampaian pesan dakwah. Penelitian ini bertujuan untuk 

menjawab pertanyaan bagaimana pengaruh pesan dakwah dalam Instagram 

@dakwahvisual.id terhadap pemahaman akhlak followersnya. Penelitian ini 

menggunakan metode pendekatan kuantitatif dengan Teknik pengumpulan 

data yang digunakan adalah kuisioner menggunakan 102 sampel dari populasi 

followers Instagram @dakwahvisual.id. Teori yang digunakan yaitu teori 

Stimulus Organism Respon (S-O-R), dimana efek merupakan reaksi terhadap 

stimulus tertentu. Proses efek media pada individu dimulai dengan perhatian 

atau terpaan pada pesan media. Hasil penelitian adalah H1 diterima, artinya 

Instagram @dakwahvisual.id berpengaruh terhadap akhlak followersnya. 

Dengan nilai R Square sebesar 0.396 (39,6%), bearti pesan dakwah yang 

disampaikan dapat mempengaruhi pemahaman akhlak followersnya. Untuk 

penelitian selanjutnya, diharapkan melanjutkan penelitian dengan cakupan 

yang lebih luas ataupun mendalam, karena peneliti masih merasa terdapat 

banyak kekurangan dalam penulisan skripsi ini. 

Kata kunci: Dakwah, Instagram, akhlak. 
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ABSTRACT 

 

 

Adiya hafshoh, 04020120028, 2024. "The influence of Instagram 

@dakwahvisual.id's da'wah messages on followers' understanding 

of morals" 

 

Instagram is a social media that is now used as a medium for 

preaching. The method of preaching via Instagram has a great 

opportunity to help convey the message of preaching. This research 

aims to answer the question of how the influence of da'wah messages 

on Instagram @dawahvisual.id has on followers' understanding of 

morals. This research uses a quantitative approach method with the 

data collection technique used is a questionnaire using 102 samples 

from the population of Instagram followers @dakwahvisual.id. The 

theory used is the Stimulus Organism Response (S-O-R) theory, 

where the effect is a reaction to a certain stimulus. The process of 

media effects on individuals begins with attention or exposure to 

media messages. The results of the research are that H1 is accepted, 

meaning that Instagram @dakwahvisual.id influences the morals of 

its followers. With an R Square value of 0.396 (39.6%), it means that 

the da'wah message conveyed can influence followers' 

understanding of morals. For further research, it is hoped that the 

research will continue with a wider or deeper scope, because 

researchers still feel that there are many shortcomings in writing this 

thesis. 

Keywords: Da'wah, Instagram, Morals. 
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 يرسلها   التي  الدعوية   الرسائل  تأثير"  2024.  ،04020120028  حفشوه،  أديا

Instagram @dakwahvisual.id على  فهم المتابعين للأخلاق" 

 

 

  عبر  الوعظ  طريقة  Instagram  للوعظ   كوسيلة  الآن   تسُتخدم   اجتماعية  تواصل   وسيلة  عن   عبارة.

  الإجابة  إلى  البحث  هذا   يهدف  .الوعظ  رسالة   إيصال  في  للمساعدة  كبيرة  فرصة   لديها  الانستقرام

  هذا  يستخدم   .للأخلاق  المتابعين   فهم   في الدعوية  الرسائل   تأثير   مدى  ما  سؤال   على

@dawahvisual.id  عن   عبارة  المستخدمة   البيانات   جمع   تقنية   مع  كميًا  منهجًا  البحث إنستغرام   على  

 باستخدام   استبيان 

 النظرية  .Instagram @dakwahvisual.id عينة  من  مجتمع  متابعي  102

  لمحفز  فعل  رد  بمثابة  التحفيزي  الكائن   استجابة   نظرية   هي   المستخدمة   (S-O-R)،   التأثير  يكون  حيث

التعرض   H1مقبول، أي أن  Instagram أو   بالانتباه  الأفراد  على  الإعلامي  التأثير  عملية   تبدأ  .معين

  مربع وبقيمة  .متابعيه   أخلاق   على يؤثر  R  0.396  تبلغ  نتائج البحث هي أن .للرسائل الإعلامية

@dakwahvisual.id  أتباعها فهم  على تؤثر أن  يمكن  المنقولة الدعوة رسالة  أن  يعني فهذا 

  أو أوسع  نطاق على البحث  يستمر أن المؤمل من  البحث، من  ولمزيد .للأخلاق  (39.6%)،

 كتابة  في  القصور  أوجه  من   العديد  هناك   أن   يشعرون   زالوا  ما  الباحثين   لأن   أعمق،

هذه الأطروحة  .

 الأخلاق  الانستغرام،  الدعوة،  :المفتاحية   الكلمات.
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